
 
บทที่ 3 

ระเบียบวิธีการศึกษา 
 

ในการศึกษาครั้งนี้ เปนการคนควาโดยใชขอมูลปฐมภูมิ ซ่ึงไดมาจากการ 
เก็บแบบสอบถามเพ่ือเปนไปตามวัตถุประสงคของการคนควา คือ เพ่ือศึกษาถึงปจจัยสวนประสม
ทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจของลูกคาในกรุงเทพมหานคร ในการซ้ือกลองสะทอน
ภาพเลนสเดี่ยวดวยระบบดิจิทัล ยี่หอแคนนอน  
 
ขอบเขตการศึกษา 
 
  ขอบเขตเนื้อหา 
  เนื้อหาในการศึกษาครั้งนี้ประกอบดวยการศึกษาปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ี
มีอิทธิพลตอการตัดสินใจของลูกคาในกรุงเทพมหานคร ในการซ้ือกลองสะทอนภาพเลนสเดี่ยวดวย
ระบบดิจิทัล ยี่หอแคนนอน 4 ปจจัย คือ ปจจัยดานผลิตภัณฑ ปจจัยดานราคา ปจจัยดานชองทางการ
จัดจําหนาย และ ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 
  ขอบเขตประชากร 
  ในการศึกษาครั้งนี้ประชากรท่ีใชในการศึกษาครั้งนี้ คือ ผูบริโภคท่ีเคยซ้ือกลอง
สะทอนภาพเลนสเดี่ยวดวยระบบดิจิทัล ยี่หอแคนนอน ในกรุงเทพมหานคร 
  ขนาดตัวอยาง 
  ในการศึกษาครั้งนีก้ําหนดขนาดตัวอยางจํานวน 420 ราย เนื่องจากไมทราบจํานวน
ของผูบริโภคท่ีแนนอน ดังนั้นจึงใชวิธีการกําหนดขนาดตัวอยางโดยใชสูตรคํานวณแบบไมทราบ
จํานวนประชากร กรณีไมทราบจํานวนประชากร (กัลยา วานิชยบัญชา, 2546:26) ท่ีมีระดับความ
เช่ือม่ัน 95% ดังนี ้  
 
 N = Z²/4E² 

 เม่ือ   n  แทน  ขนาดของกลุมตัวอยาง 
  Z  แทน  คามาตรฐานของระดับความเช่ือม่ัน 
  E  แทน  คาความคลาดเคล่ือนท่ียอมใหเกิดขึ้น 
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  N  =  (1.96)²/4(0.05)² 
  =  385  
 กลุมตัวอยางผูบริโภคท่ีคํานวณไดเทากับ 385 คน ซ่ึงผูศึกษาไดขอเพ่ิมเปน 420 
คน โดยจะใชวิธีการเลือกตัวอยาง แบบหลายขั้นตอน (Multi-stage Random Sampling) สําหรับ
ผูตอบแบบสอบถามท่ีเคยซ้ือกลองสะทอนภาพเลนสเดี่ยวดวยระบบดิจิทัล ยี่หอแคนนอน ซ่ึงมี
รายละเอียดดังนี ้

1.  ผูศึกษาไดหาขอมูลการแบงเขตกรุงเทพมหานคร ซ่ึงพบวามีการแบงเปน
เขตการปกครอง 6   กลุมการปกครองตามระบบการบริหาร  และการปกครองของกรุงเทพมหานคร  
(วรชัย ทองไทย, 2544 : 7) ประกอบดวย 
  1)   กลุมรัตนโกสินทร จํานวน 9 เขต ไดแก เขตบางซ่ือ เขตดุสิต เขตพญาไท  
เขตราชเทว ีเขตปทุมวัน เขตพระนคร เขตปอมปราบศัตรูพาย เขตสัมพันธวงศ และเขตบางรัก 
  2)   กลุมบูรพา จํานวน 9 เขต  ไดแก  เขตดอนเมือง เขตหลักส่ี เขตบางเขน เขต 
บึงกุม เขตสายไหม เขตจตุจักร เขตลาดพราว เขตบางกะป และเขตวังทองหลาง 
  3)   กลุมศรีนครินทร จํานวน 8 เขต  ไดแก    เขตสะพานสูง  เขตมีนบุร ี  เขตคลอง
สามวา เขตหนองจอก เขตลาดกระบัง เขตประเวศ เขตสวนหลวง และเขตคันนายาว 

4)   กลุมเจาพระยา จํานวน 9 เขต ไดแก เขตดินแดง  เขตหวยขวาง  เขตวัฒนา   
เขตคลองเตย เขตบางนา เขตพระโขนง เขตสาทร เขตบางคอแหลม และเขตยานนาวา 

   5)   กลุมกรุงธนเหนอื จํานวน 7 เขต ไดแก  เขตบางพลัด  เขตตล่ิงชัน  เขตบางกอก
นอย เขตทวีวัฒนา เขตบางกอกใหญ เขตภาษีเจริญ และเขตหนองแขม 
 6)   กลุมกรุงธนใต จํานวน 8 เขต ไดแก เขตบางขุนเทียน เขตบางบอน  เขตจอมทอง   
เขตทุงคร ุเขตราษฎรบูรณะ เขตธนบุรี เขตคลองสาน และเขตบางแค  
 2.  จากนั้นผูศึกษาไดใชวิธีการสุมตัวอยางแบบงาย (Simple Random Sampling) 
โดยการจับฉลากเพ่ือเลือกสุมตัวอยางเขตแตละเขต จาก 6 กลุมดังกลาวขางตน โดยสุมจับฉลากกลุม
ละ 1 เขต ไดจํานวน 6 เขต ดังตารางท่ี 1 
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ตารางที่ 1 แสดงเขตในการเก็บตัวอยาง โดยจําแนกตามกลุมการปกครองกรุงเทพมหานคร 
 

กลุมการปกครอง เขตที่จับฉลากได 
กลุมรัตนโกสินทร เขตราชเทว ี
กลุมบูรพา เขตจตุจักร 
กลุมศรีนครินทร เขตลาดกระบัง 
กลุมเจาพระยา เขตสาทร 
กลุมกรุงธนเหนือ เขตภาษีเจริญ 
กลุมกรุงธนใต เขตบางขุนเทียน 
 
  1.  ผูศึกษาไดกําหนดโควตา โดยกําหนดจํานวนตัวอยางในแตละเขตพ้ืนท่ี ของเขต
ท่ีสุมจับไดในขอท่ี 1 จํานวน 6 เขต รวมท้ังส้ิน 420 ตัวอยาง ดังตารางท่ี 2 
 
ตารางที่ 2 แสดงจํานวนกลุมตัวอยางของผูบริโภค จําแนกตามกลุมการปกครองของกรุงเทพมหานคร 
 

เขตที่จับฉลากได จํานวนกลุมตัวอยาง 
เขตราชเทว ี 70 
เขตจตุจักร 70 
เขตลาดกระบัง 70 
เขตสาทร 70 
เขตภาษีเจริญ 70 
เขตบางขุนเทียน 70 

รวม 420 
 

1. จากนั้นผูศึกษาใชวิธีการเลือกตัวอยางประชากรตามสะดวก (Convenience  
Sampling) เพ่ือเก็บรวบรวมขอมูลโดยนําแบบสอบถามท่ีไดจัดเตรียมไวไปจัดเก็บขอมูล ตามเขตท่ี
จับฉลากไดในขอท่ี 2 จนครบจํานวนท่ีตองการ โดยแบงการเก็บแบบสอบถามกระจายพ้ืนท่ี 6 เขต
การปกครองตามสถานท่ีตางๆดังนี ้เขตราชเทวีเก็บแบบสอบถามท่ีหางสรรพสินคาพันทิพธพลาซา 
เขตจตุจักรเก็บแบบสอบถามท่ีตลาดนัดสวนจตุจักร รานจําหนายกลองโฟโต แล็ป เขตลาดกระบัง
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เก็บแบบสอบถามท่ีมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีเจาคุณทหารลาดกระบัง รานจําหนายกลองดิจิตอลโฮม 
สาขาศรีนครินทร เขตสาทรเก็บแบบสอบถามท่ีศูนยจําหนาย – ซอมบํารุงกลองยี่หอแคนนอน 
เขตภาษีเจริญเก็บแบบสอบถามท่ีหางสรรพสินคาเดอะมอลลทาพระ และเขตบางขุนเทียนเก็บ
แบบสอบถามท่ีหางสรรพสินคาเซ็นทรัลพลาซาพระรามท่ี 2  
 
วิธีการศึกษา   
 การเก็บรวบรวมขอมูล 
  1)  ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ใชวิธีเก็บรวบรวมขอมูลจาก ผูบริโภคท่ีเคยซ้ือ
กลองสะทอนภาพเลนสเดี่ยวดวยระบบดิจิทัล ยี่หอแคนนอน ในกรุงเทพมหานคร จํานวน 420 ราย 
โดยใช แบบสอบถาม 
   2)  ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) โดยการคนควาขอมูลจากหนังสือ ส่ิงพิมพ 
ฐานขอมูลและเว็บไซตท่ีเกี่ยวของ  
  เคร่ืองมือที่ใชในการศึกษา 
 เครื่องมือท่ีใชในการรวบรวมขอมูลขอมูลปฐมภูมิ คือ แบบสอบถาม 
(Questionnaire)  โดยแบงออกเปน 4  สวนคือ 
   สวนท่ี 1   ขอมูลท่ัวไปเกี่ยวกับผูตอบแบบสอบถาม  ประกอบดวย  เพศ  
อายุ สถานภาพการสมรส ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดเฉล่ียตอเดือน  
   สวนท่ี 2   ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการใชกลองสะทอนภาพเลนสเดี่ยว
ระบบดิจิทัลของผูตอบแบบสอบถาม ประกอบดวย วัตถุประสงคในการซ้ือ ส่ือท่ีมีผลตอการซ้ือ ผูท่ี
มีอํานาจในการตัดสินใจซ้ือ สถานท่ีซ้ือ งบประมาณในการซ้ือ และวิธีการชําระเงิน  
   สวนท่ี 3   ขอมูลเกี่ยวกบัปจจัยสวนประสมการตลาด ประกอบดวย ปจจัย
ดานผลิตภัณฑ ปจจัยดานราคา ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย และปจจัยดานการสงเสริม
การตลาด 
  สวนท่ี 4   ขอมูลเกี่ยวกับขอเสนอแนะท่ีมีตอการเลือกซ้ือกลองสะทอน
ภาพเลนสเดี่ยวระบบดิจิทัล ยี่หอแคนนอน 
  
การวิเคราะหขอมูลและสถิติที่ใช 

ขอมูลท่ีรวบรวมไดจากแบบสอบถามจํานวน 420 ชุด ทําการวิเคราะหโดยใชสถิต ิ
เชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ประกอบดวย ความถ่ี (Frequency)  รอยละ(Percentage) และ
คาเฉล่ีย (Mean) และใชมาตราวัดแบบประมาณคา (Rating Scale) (กุณฑลี เวชสาร, 2545:111) 
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ในการตอบแบบสอบถามโดยแบงความสําคญัออกเปน 5 ระดับไดแก มากท่ีสุด มาก ปานกลาง นอย 
นอยท่ีสุด  
  ระดับความสําคัญ  ระดับคะแนน 

 มากท่ีสุด   5 
 มาก     4 
 ปานกลาง    3 
 นอย    2 
 นอยท่ีสุด    1 

ผลคะแนนท่ีไดนํามาวิเคราะหหาคาเฉล่ีย โดยคะแนนเฉล่ียท่ีไดนํามาแปล 
ความหมายตามเกณฑ ดังนี้ (ธานินทร ศิลปจาร,ุ 2550: 76-77) 
  ระดับความสําคัญ   คาเฉลี่ย 
  มากท่ีสุด   4.50 – 5.00 
  มาก   3.50 – 4.49 

 ปานกลาง   2.50 – 3.49 
 นอย   1.50 – 2.49 

  นอยท่ีสุด    1.00 – 1.49 
 
ระยะเวลาในการศึกษา 
   ระยะเวลาในการศึกษาท้ังหมด ตั้งแตเดือน มีนาคม 2553 ถึง เดือน
เมษายน 2554  
   
 


