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 สารบาญ (ตอ)  
  
  หนา 
 สวนท่ี 3   ปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อกลอง 

                สะทอนภาพเลนสเดี่ยวดวยระบบดิจิทัล (DSLR) ยี่หอแคนนอน  
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    สะทอนภาพเลนสเดี่ยวดวยระบบดิจิทัล (DSLR) ยี่หอแคนนอน  
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สารบาญตาราง 
  
 ตาราง หนา 
 1 แสดงเขตในการเก็บตัวอยาง โดยจําแนกตามกลุมการปกครองกรุงเทพมหานคร 12 
 2 แสดงจํานวนกลุมตัวอยางของผูบริโภค จําแนกตามกลุมการปกครอง 

ของกรุงเทพมหานคร        
 

12 
 3 แสดงจํานวนและสถานท่ีท่ีใชเก็บแบบสอบถาม จําแนกตามเขตการปกครอง 16 
 4 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 17 
 5 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ 17 
 6 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพ 18 
 7 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา 18 
 8 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ 19 
 9 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอ

เดือน 
 

19 
 10 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวัตถุประสงคใน

การซื้อกลอง DSLR    
 
20 

 11 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสื่อท่ีมีผล 
ตอการซื้อกลอง DSLR 
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 12 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผูมี 
อิทธิพลในการตัดสินใจซื้อกลอง DSLR   
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 13 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานท่ี 
ซื้อกลอง DSLR    
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 14 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามงบประมาณ 
ในการซื้อกลอง DSLR 

 
24 

 15 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวิธีการชําระเงินใน
การซื้อกลอง DSLR 
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 ฎ

สารบาญตาราง (ตอ) 
  
   ตาราง หนา 
    
 16 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญตอปจจัยดานผลิตภัณฑ 

ท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อกลองสะทอนภาพเลนสเดี่ยวดวยระบบดิจิทัล  
(DSLR) ยี่หอแคนนอน 

 
 

26 
 17 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญตอปจจัยดานราคาท่ี 

มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อกลองสะทอนภาพเลนสเดี่ยวดวยระบบดิจิทัล 
(DSLR) ยี่หอแคนนอน  

 
 

28 
 18 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญตอปจจัยดานชองทางการจัด

จําหนายท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อกลองสะทอนภาพเลนสเดี่ยวดวยระบบ 
ดิจิทัล (DSLR) ยี่หอแคนนอน 

 
 

29 
 19 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญตอปจจัยดานการสงเสริม

การตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อกลองสะทอนภาพเลนสเดี่ยวดวยระบบ
ดิจิทัล (DSLR) ยี่หอแคนนอน 

 
 

30 
 20 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมี 

อิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อกลองสะทอนภาพเลนสเดี่ยวดวยระบบดิจิทัล  
(DSLR) ยี่หอแคนนอน 

 
 

32 
 21 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญตอปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจซื้อกลองสะทอนภาพเลนสเดี่ยวดวยระบบดิจิทัล (DSLR) ยี่หอ
แคนนอน จําแนกตามเพศ 

 
 

33 
 22 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญตอปจจัยดานราคาท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสิน 

ใจซื้อกลองสะทอนภาพเลนสเดี่ยวดวยระบบดิจิทัล (DSLR) ยี่หอแคนนอน  
จําแนกตามเพศ  

 
 

35 
 23 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญตอปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายท่ีมี 

อิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อกลองสะทอนภาพเลนสเดี่ยวดวยระบบดิจิทัล  
(DSLR) ยี่หอแคนนอน จําแนกตามเพศ 
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 ฏ

สารบาญตาราง (ตอ) 
 
   ตาราง หนา 
 24 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญตอปจจัยดานสงเสริมการตลาดท่ีมีอิทธิพล 

ตอการตัดสินใจซื้อกลองสะทอนภาพเลนสเดี่ยวดวยระบบดิจิทัล (DSLR)     
ยี่หอแคนนอน จําแนกตามเพศ 

 
 

37 
 25 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมี 

อิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อกลองสะทอนภาพเลนสเดี่ยวดวยระบบดิจิทัล  
(DSLR) ยี่หอแคนนอน จําแนกตามเพศ 

 
 

39 
 26 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญตอปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจซื้อกลองสะทอนภาพเลนสเดี่ยวดวยระบบดิจิทัล (DSLR) ยี่หอ
แคนนอน จําแนกตามอาย ุ

 
 

40 
 27 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญตอปจจัยดานราคาท่ีมีอิทธิพลตอการ 

ตัดสินใจซื้อกลองสะทอนภาพเลนสเดี่ยวดวยระบบดิจิทัล (DSLR)  ยี่หอ 
แคนนอน จําแนกตามอายุ 

 
 

42 
 28 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญตอปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายท่ีมี 

อิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อกลองสะทอนภาพเลนสเดี่ยวดวยระบบดิจิทัล 
(DSLR) ยี่หอแคนนอน จําแนกตามอาย ุ

 
 

44 
 29 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญตอปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายท่ีมี 

อิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อกลองสะทอนภาพเลนสเดี่ยวดวยระบบดิจิทัล 
(DSLR) ยี่หอแคนนอน จําแนกตามอาย ุ

 
 

46 
 30 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาด 

ท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อกลองสะทอนภาพเลนสเดี่ยวดวยระบบดิจิทัล 
 (DSLR) ยี่หอแคนนอน จําแนกตามอาย ุ

 
 

49 
 31 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญตอปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีอิทธิพลตอ 

การตัดสินใจซื้อกลองสะทอนภาพเลนสเดี่ยวดวยระบบดิจิทัล (DSLR)  
ยี่หอแคนนอน จําแนกตามระดับการศึกษา 

 
 

51 
    



 ฐ

สารบาญตาราง (ตอ) 
 
   ตาราง หนา 
 32 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญตอปจจัยดานราคาท่ีมีอิทธิพลตอการ 

ตัดสินใจซื้อกลองสะทอนภาพเลนสเดี่ยวดวยระบบดิจิทัล (DSLR) ยี่หอ
แคนนอน จําแนกตามระดับการศึกษา 

 
 

53 
 33 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญตอปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย 

ท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อกลองสะทอนภาพเลนสเดี่ยวดวยระบบดิจิทัล  
(DSLR) ยี่หอแคนนอน จําแนกตามระดับการศึกษา 

 
 

55 
 34 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญตอปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 

ท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อกลองสะทอนภาพเลนสเดี่ยวดวยระบบดิจิทัล  
(DSLR) ยี่หอแคนนอน จําแนกตามระดับการศึกษา   

 
 

57 
 35 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมี 

อิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อกลองสะทอนภาพเลนสเดี่ยวดวยระบบดิจิทัล 
(DSLR) ยี่หอแคนนอน จําแนกตามระดับการศึกษา 

 
 

59 
 36 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญตอปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีอิทธิพลตอ 

การตัดสินใจซื้อกลองสะทอนภาพเลนสเดี่ยวดวยระบบดิจิทัล (DSLR)  
ยี่หอแคนนอน จําแนกตามอาชีพ 

 
 

61 
 37 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญตอปจจัยดานราคาท่ีมีอิทธิพลตอ 

การตัดสินใจซื้อกลองสะทอนภาพเลนสเดี่ยวดวยระบบดิจิทัล (DSLR)  
ยี่หอแคนนอน จําแนกตามอาชีพ 

 
 

64 
 38 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญตอปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายท่ีมี 

อิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อกลองสะทอนภาพเลนสเดี่ยวดวยระบบดิจิทัล  
(DSLR) ยี่หอแคนนอน จําแนกตามอาชีพ 

 
 

66 
 39 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญตอปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 

ท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อกลองสะทอนภาพเลนสเดี่ยวดวยระบบดิจิทัล 
(DSLR) ยี่หอแคนนอน จําแนกตามอาชีพ 

 
 

68 
    



 ฑ

สารบาญตาราง (ตอ) 
 
   ตาราง หนา 
 40 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมี 

อิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อกลองสะทอนภาพเลนสเดี่ยวดวยระบบดิจิทัล 
(DSLR) ยี่หอแคนนอน จําแนกตามอาชีพ 

 
 

71 
 41 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญตอปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีอิทธิพลตอ 

การตัดสินใจซือ้กลองสะทอนภาพเลนสเดี่ยวดวยระบบดิจิทัล (DSLR)  
ยี่หอแคนนอน จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
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 42 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญตอปจจัยดานราคาท่ีมีอิทธิพลตอ 

การตัดสินใจซื้อกลองสะทอนภาพเลนสเดี่ยวดวยระบบดิจิทัล (DSLR)  
ยี่หอแคนนอน จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
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 43 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญตอปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายท่ีมี 

อิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อกลองสะทอนภาพเลนสเดี่ยวดวยระบบดิจิทัล  
(DSLR) ยี่หอแคนนอน จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
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 44 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญตอปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 

ท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อกลองสะทอนภาพเลนสเดี่ยวดวยระบบดิจิทัล 
(DSLR) ยี่หอแคนนอน จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
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 45 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมี 

อิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อกลองสะทอนภาพเลนสเดี่ยวดวยระบบดิจิทัล 
(DSLR) ยี่หอแคนนอน จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
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 46 แสดงจํานวนและรอยละของขอเสนอแนะท่ีมีตอการเลือกซื้อกลองสะทอนภาพ 

เลนสเดี่ยวดวยระบบดิจิทัล (DSLR) ยี่หอแคนนอน 
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 47 แสดงปจจัยยอยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซือ้กลองสะทอนภาพเลนสเดี่ยว 

ดวยระบบดิจิทัล (DSLR) ยี่หอแคนนอน เรียงลําดับจากมากไปนอย 
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 48 แสดงปจจัยยอยของปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีผูตอบแบบสอบถาม 

ใหความสําคัญเปนลําดับแรก 
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 ฒ

สารบาญตาราง (ตอ) 
 
     ตาราง หนา 
 49 แสดงปจจัยยอยของปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญ 

เปนลําดับแรก 
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 50 แสดงปจจัยยอยของปจจัยดานราคาท่ีผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญ 

เปนลําดับแรก  
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 51 แสดงปจจัยยอยของปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายท่ีผูตอบแบบสอบถาม 

ใหความสําคัญเปนลําดับแรก 
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 52 แสดงปจจยัยอยของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดท่ีผูตอบแบบสอบถาม 

 ใหความสําคัญเปนลําดับแรก 
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