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27 คาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริมการตลาด

ท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเมล็ดพันธุพืชของรานคาตัวแทนจําหนาย ในจังหวัด
เชียงใหม จําแนกตามยอดส่ังซ้ือเฉล่ียตอเดือน 
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28 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาท่ีพบดานปจจัยสวน
ประสมการตลาด 
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29 จํานวนและ รอยละของผูตอบแบบสอบถามตอปญหาปจจัยสวนประสมการตลาด
ดานผลิตภัณฑ จําแนกตามยอดส่ังซ้ือเฉล่ียตอเดือน 
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30 จํานวนและ รอยละของผูตอบแบบสอบถามตอปญหาปจจัยสวนประสมการตลาด
ดานราคา จําแนกตามยอดส่ังซ้ือเฉล่ียตอเดือน 
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31 จํานวนและ รอยละของผูตอบแบบสอบถามตอปญหาปจจัยสวนประสมการตลาด
ดานชองทางการจัดจําหนาย จําแนกตามยอดส่ังซ้ือเฉล่ียตอเดือน 

51 

32 จํานวนและ รอยละของผูตอบแบบสอบถามตอปญหาปจจัยสวนประสมการตลาด
ดานผลิตภัณฑ จําแนกตามยอดส่ังซ้ือเฉล่ียตอเดือน 

52 

33 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามขอเสนอ 53 
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2.1 ปจจัยสําคัญท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซ้ือสินคาธุรกิจ 6 

 


