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สารบาญ (ต่อ) 
 

 หน้า 
บทท่ี 4  การวิเคราะห์ขอ้มูล 19 
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ส่วนท่ี 4 การทดสอบสมมติฐานเร่ืองปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเลือกซ้ือ  
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สารบาญตาราง 
 

ตาราง  หน้า 
1 แสดงชนิดของผวิหนงัแบ่งตามสีผวิและค่า SPF ของผลิตภณัฑ ์ 10 
2 แสดงจาํนวนของกลุ่มตวัอยา่ง จาํแนกตามอาย ุ 14 
3 แสดงคะแนนของความรู้ความเขา้ใจ 16 
4 แสดงเกณฑก์ารแปลผลคะแนนของความรู้ความเขา้ใจ 16 
5 แสดงคะแนนของความรู้สึก แนวโนม้พฤติกรรมและความสาํคญั 17 
6 แสดงเกณฑก์ารแปลความหมายของค่าเฉล่ีย   17 
7 แสดงจาํนวนของกลุ่มตวัอยา่ง จาํแนกตามอาย ุ 19 
8 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามท่ีใช้และไม่ใช้ผลิตภัณฑ์

ป้องกนัแสงแดด จาํแนกตามเพศ 
20 

9 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามท่ีใช้และไม่ใช้ผลิตภัณฑ์
ป้องกนัแสงแดด จาํแนกตามอาย ุ

21 

10 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามท่ีใช้และไม่ใช้ผลิตภัณฑ์
ป้องกนัแสงแดด จาํแนกตามสถานภาพ 

21 

11 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามท่ีใช้และไม่ใช้ผลิตภัณฑ์
ป้องกนัแสงแดด จาํแนกตามระดบัการศึกษา 

22 

12 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามท่ีใช้และไม่ใช้ผลิตภัณฑ์
ป้องกนัแสงแดด จาํแนกตามอาชีพ 

 23 

13 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามท่ีใช้และไม่ใช้ผลิตภัณฑ์
ป้องกนัแสงแดด จาํแนกตามรายได ้

 24 

14 แสดงจํานวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามท่ีใช้ผลิตภัณฑ์ป้องกัน
แสงแดด จาํแนกตามผลการวดัความรู้ความเขา้ใจท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์ป้องกัน
แสงแดด 

25 

15 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามท่ีไม่ใช้ผลิตภัณฑ์ป้องกัน
แสงแดด จาํแนกตามผลการวดัความรู้ความเขา้ใจท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์ป้องกัน
แสงแดด 

27 
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สารบาญตาราง (ต่อ) 
 

ตาราง  หน้า 
16 การทดสอบค่าที (Independent Sample t-Test) ดา้นความรู้ความเขา้ใจท่ีมีต่อ

ผลิตภณัฑ์ป้องกนัแสงแดดของผูต้อบแบบสอบถามท่ีใช้และไม่ใชผ้ลิตภณัฑ์
ป้องกนัแสงแดด 

29 

17 แสดงจํานวน  ร้อยละ  ค่า เฉ ล่ียและระดับด้านความคิดเห็นของผู ้ตอบ
แบบสอบถามท่ีใชผ้ลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดดท่ีมีต่อผลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดด 
ในดา้นผลิตภณัฑ ์

32 

18 แสดงจํานวน  ร้อยละ  ค่า เฉ ล่ียและระดับด้านความคิดเห็นของผู ้ตอบ
แบบสอบถามท่ีไม่ใช้ผลิตภัณฑ์ป้องกันแสงแดดท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์ป้องกัน
แสงแดด ในดา้นผลิตภณัฑ ์

34 

19 การทดสอบค่าที (Independent Sample t-Test) ดา้นความคิดเห็นของผูต้อบ
แบบสอบถามท่ีใชแ้ละไม่ใชผ้ลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดดท่ีมีต่อผลิตภณัฑป้์องกนั
แสงแดด ในดา้นผลิตภณัฑ ์

36 

20 แสดงจํานวน  ร้อยละ  ค่า เฉ ล่ียและระดับด้านความคิดเห็นของผู ้ตอบ
แบบสอบถามท่ีใชผ้ลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดดท่ีมีต่อผลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดด 
ในดา้นราคา 

38 

21 แสดงจํานวน  ร้อยละ  ค่า เฉ ล่ียและระดับด้านความคิดเห็นของผู ้ตอบ
แบบสอบถามท่ีไม่ใช้ผลิตภัณฑ์ป้องกันแสงแดดท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์ป้องกัน
แสงแดด ในดา้นราคา 

39 

22 การทดสอบค่าที (Independent Sample t-Test) ดา้นความคิดเห็นของผูต้อบ
แบบสอบถามท่ีใชแ้ละไม่ใชผ้ลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดดท่ีมีต่อผลิตภณัฑป้์องกนั
แสงแดด ในดา้นราคา 

40 

23 แสดงจํานวน  ร้อยละ  ค่า เฉ ล่ียและระดับด้านความคิดเห็นของผู ้ตอบ
แบบสอบถามท่ีใชผ้ลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดดท่ีมีต่อผลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดด 
ในดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย 

41 

24 แสดงจํานวน  ร้อยละ  ค่า เฉ ล่ียและระดับด้านความคิดเห็นของผู ้ตอบ
แบบสอบถามท่ีไม่ใช้ผลิตภัณฑ์ป้องกันแสงแดดท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์ป้องกัน
แสงแดด ในดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย 

42 
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สารบาญตาราง (ต่อ) 
 

ตาราง  หน้า 
25 การทดสอบค่าที (Independent Sample t-Test) ดา้นความคิดเห็นของผูต้อบ

แบบสอบถามท่ีใชแ้ละไม่ใชผ้ลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดดท่ีมีต่อผลิตภณัฑป้์องกนั
แสงแดด ในดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย 

43 

26 แสดงจํานวน  ร้อยละ  ค่า เฉ ล่ียและระดับด้านความคิดเห็นของผู ้ตอบ
แบบสอบถามท่ีใชผ้ลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดดท่ีมีต่อผลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดด 
ในดา้นการส่งเสริมการตลาด 

44 

27 แสดงจํานวน  ร้อยละ  ค่า เฉ ล่ียและระดับด้านความคิดเห็นของผู ้ตอบ
แบบสอบถามท่ีไม่ใช้ผลิตภัณฑ์ป้องกันแสงแดดท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์ป้องกัน
แสงแดด ในดา้นการส่งเสริมการตลาด 

46 

28 การทดสอบค่าที (Independent Sample t-Test) ดา้นความคิดเห็นของผูต้อบ
แบบสอบถามท่ีใชแ้ละไม่ใชผ้ลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดดท่ีมีต่อผลิตภณัฑป้์องกนั
แสงแดด ในดา้นการส่งเสริมการตลาด 

 49 

29 แสดงจาํนวนและร้อยละของพฤติกรรมการใชผ้ลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดดของ
ผูบ้ริโภคท่ีใชผ้ลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดด จาํแนกตามยีห่อ้ของผลิตภณัฑท่ี์ใช ้

52 

30 แสดงจาํนวนและร้อยละของพฤติกรรมการใชผ้ลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดดของ
ผู ้บริโภคท่ีใช้ผลิตภัณฑ์ป้องกันแสงแดด  จําแนกตามความถ่ีของการใช้
ผลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดด 

54 

31 แสดงจาํนวนและร้อยละของพฤติกรรมการใชผ้ลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดดของ
ผูบ้ริโภคท่ีใชผ้ลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดด จาํแนกตามค่าเอสพีเอฟ (SPF) 

54 

32 แสดงจาํนวนและร้อยละของพฤติกรรมการใชผ้ลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดดของ
ผูบ้ริโภคท่ีใช้ผลิตภณัฑ์ป้องกันแสงแดด จาํแนกตามสถานท่ีท่ีซ้ือผลิตภณัฑ์
ป้องกนัแสงแดด 

55 

33 แสดงจาํนวนและร้อยละของพฤติกรรมการใชผ้ลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดดของ
ผูบ้ริโภคท่ีใช้ผลิตภัณฑ์ป้องกันแสงแดด จาํแนกตามเหตุผลท่ีใช้ผลิตภัณฑ์
ป้องกนัแสงแดด 

56 
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สารบาญตาราง (ต่อ) 
 

ตาราง  หน้า 
34 แสดงจาํนวนและร้อยละของพฤติกรรมการใชผ้ลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดดของ

ผูบ้ริโภคท่ีใช้ผลิตภณัฑ์ป้องกันแสงแดด จาํแนกตามการเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์
ป้องกนัแสงแดดยีห่อ้เดิมหรือไม่เลือกซ้ือยีห่อ้เดิม หากผลิตภณัฑท่ี์ใชอ้ยูห่มด 

56 

35 แสดงจาํนวนและร้อยละของพฤติกรรมการใชผ้ลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดดของ
ผูบ้ริโภคท่ีใชผ้ลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดด จาํแนกตามเหตุผลท่ีเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์
ป้องกนัแสงแดดยีห่อ้เดิม หากผลิตภณัฑท่ี์ใชอ้ยูห่มด 

57 

36 แสดงจาํนวนและร้อยละของพฤติกรรมการใชผ้ลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดดของ
ผูบ้ริโภคท่ีใช้ผลิตภัณฑ์ป้องกันแสงแดด จําแนกตามเหตุผลท่ีไม่เลือกซ้ือ
ผลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดดยีห่อ้เดิม หากผลิตภณัฑท่ี์ใชอ้ยูห่มด 

57 

37 แสดงจาํนวน และร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามผูท่ี้มีอิทธิพลรอง
จากตวัของผูต้อบแบบสอบถามท่ีใชผ้ลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดดในการเลือกซ้ือ
ผลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดด 

58 

38 แสดงจาํนวน ร้อยละ ค่าเฉล่ียและระดบัระดบัความสาํคญัของปัจจยัในการเลือก
ซ้ือผลิตภณัฑ์ป้องกนัแสงแดดของผูต้อบแบบสอบถามท่ีใชผ้ลิตภณัฑ์ป้องกนั
แสงแดดในดา้นผลิตภณัฑ ์

59 

39 แสดงจาํนวน ร้อยละ ค่าเฉล่ียและระดบัระดบัความสาํคญัของปัจจยัในการเลือก
ซ้ือผลิตภณัฑ์ป้องกนัแสงแดดของผูต้อบแบบสอบถามท่ีใชผ้ลิตภณัฑ์ป้องกนั
แสงแดดในดา้นราคา 

60 

40 แสดงจาํนวน ร้อยละ ค่าเฉล่ียและระดบัระดบัความสาํคญัของปัจจยัในการเลือก
ซ้ือผลิตภณัฑ์ป้องกนัแสงแดดของผูต้อบแบบสอบถามท่ีใชผ้ลิตภณัฑ์ป้องกนั
แสงแดดในดา้นการจดัจาํหน่าย 

61 

41 แสดงจาํนวน ร้อยละ ค่าเฉล่ียและระดบัระดบัความสาํคญัของปัจจยัในการเลือก
ซ้ือผลิตภณัฑ์ป้องกนัแสงแดดของผูต้อบแบบสอบถามท่ีใชผ้ลิตภณัฑ์ป้องกนั
แสงแดดในดา้นการส่งเสริมการตลาด 

62 

42 แสดงจาํนวน และร้อยละของแนวโนม้พฤติกรรมต่อผลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดด
ในอนาคต 

63 

 



ฑ 

 

สารบาญตาราง (ต่อ) 
 

ตาราง  หน้า 
43 แสดงจาํนวน และร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามท่ีไม่ใช้ผลิตภณัฑ์ป้องกัน

แสงแดด จาํแนกตามเหตุผลของแนวโนม้พฤติกรรมท่ีจะใชผ้ลิตภณัฑป้์องกนั
แสงแดดในอนาคต 

64 

44 แสดงจาํนวน และร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามท่ีไม่ใช้ผลิตภณัฑ์ป้องกัน
แสงแดด จาํแนกตามเหตุผลของแนวโน้มพฤติกรรมท่ีอาจจะใช้ผลิตภัณฑ์
ป้องกนัแสงแดดในอนาคต 

65 

45 แสดงจาํนวน และร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามท่ีไม่ใช้ผลิตภณัฑ์ป้องกัน
แสงแดด จําแนกตามเหตุผลของแนวโน้มพฤติกรรมท่ีจะไม่ใช้ผลิตภัณฑ์
ป้องกนัแสงแดดในอนาคต 

66 

46 แสดงจาํนวน และร้อยละของแนวโนม้พฤติกรรมต่อผลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดด
ในอนาคตของผูต้อบแบบสอบถามท่ีไม่ใชผ้ลิตภณัฑ์ป้องกนัแสงแดด จาํแนก
ตามเพศ 

66 

47 แสดงจาํนวน และร้อยละของแนวโนม้พฤติกรรมต่อผลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดด
ในอนาคตของผูต้อบแบบสอบถามท่ีไม่ใชผ้ลิตภณัฑ์ป้องกนัแสงแดด จาํแนก
ตามอาย ุ

67 

48 แสดงจาํนวน และร้อยละของแนวโนม้พฤติกรรมต่อผลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดด
ในอนาคตของผูต้อบแบบสอบถามท่ีไม่ใชผ้ลิตภณัฑ์ป้องกนัแสงแดด จาํแนก
ตามระดบัการศึกษาอาย ุ

68 

49 แสดงจาํนวน และร้อยละของแนวโนม้พฤติกรรมต่อผลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดด
ในอนาคตของผูต้อบแบบสอบถามท่ีไม่ใชผ้ลิตภณัฑ์ป้องกนัแสงแดด จาํแนก
ตามรายได ้

69 

50 แสดงจํานวน และร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามท่ีใช้ผลิตภัณฑ์ป้องกัน
แสงแดด จาํแนกตามปัญหาท่ีพบเก่ียวกบัผลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดด 

70 

51 แสดงจาํนวน และร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามท่ีไม่ใช้ผลิตภณัฑ์ป้องกัน
แสงแดด จาํแนกตามเหตุผลท่ีไม่ใชผ้ลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดด 

72 

 
 



ฒ 

 

สารบาญตาราง (ต่อ) 
 

ตาราง  หน้า 
52 การทดสอบค่าที (Independent Sample t-Test) ของปัจจยัในการเลือกซ้ือ

ผลิตภัณฑ์ป้องกันแสงแดดด้านผลิตภัณฑ์ของผู ้ตอบแบบสอบถามท่ีใช้
ผลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดด จาํแนกตามเพศ 

75 

53 การทดสอบค่าที (Independent Sample t-Test) ของปัจจยัในการเลือกซ้ือ
ผลิตภณัฑ์ป้องกนัแสงแดดดา้นราคาของผูต้อบแบบสอบถามท่ีใช้ผลิตภณัฑ์
ป้องกนัแสงแดด จาํแนกตามเพศ 

76 

54 การทดสอบค่าที (Independent Sample t-Test) ของปัจจยัในการเลือกซ้ือ
ผลิตภณัฑ์ป้องกนัแสงแดดดา้นการจดัจาํหน่ายของผูต้อบแบบสอบถามท่ีใช้
ผลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดด จาํแนกตามเพศ 

77 

55 การทดสอบค่าที (Independent Sample t-Test) ของปัจจยัในการเลือกซ้ือ
ผลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดดดา้นการส่งเสริมการตลาดของผูต้อบแบบสอบถามท่ี
ใชผ้ลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดด จาํแนกตามเพศ 

78 

56 การทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ของปัจจยัในการ
เลือกซ้ือผลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดดดา้นผลิตภณัฑข์องผูต้อบแบบสอบถามท่ีใช้
ผลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดด จาํแนกตามอาย ุ

79 

57 การทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ของปัจจยัในการ
เลือกซ้ือผลิตภัณฑ์ป้องกันแสงแดดด้านราคาของผูต้อบแบบสอบถามท่ีใช้
ผลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดด จาํแนกตามอาย ุ

80 

58 การทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ของปัจจยัในการ
เลือกซ้ือผลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดดดา้นการจดัจาํหน่ายของผูต้อบแบบสอบถาม
ท่ีใชผ้ลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดด จาํแนกตามอาย ุ

81 

59 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียอายุรายคู่ของปัจจยัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์ป้องกนั
แสงแดดดา้นการจดัจาํหน่าย ในเร่ืองมีการจดัเรียงสินคา้ในตาํแหน่งท่ีมองเห็น
ไดง่้าย จาํแนกตามอาย ุ

82 

60 การทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ของปัจจยัในการ
เลือกซ้ือผลิตภัณฑ์ป้องกันแสงแดดด้านการส่งเสริมการตลาดของผูต้อบ
แบบสอบถามท่ีใชผ้ลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดด จาํแนกตามอาย ุ

83 



ณ 

 

สารบาญตาราง (ต่อ) 
 

ตาราง  หน้า 
61 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียอายุรายคู่ของปัจจยัในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์ป้องกนั

แสงแดดด้านการส่งเสริมการตลาด ในเร่ืองมีการโฆษณา โดยมีผูมี้ช่ือเสียง
เป็นพรีเซ็นเตอร์ เช่น ดารา นกัร้อง จาํแนกตามอาย ุ

84 

62 การทดสอบค่าที (Independent Sample t-Test) ของปัจจยัในการเลือกซ้ือ
ผลิตภัณฑ์ป้องกันแสงแดดด้านผลิตภัณฑ์ของผู ้ตอบแบบสอบถามท่ีใช้
ผลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดด จาํแนกตามระดบัการศึกษา 

85 

63 การทดสอบค่าที (Independent Sample t-Test) ของปัจจยัในการเลือกซ้ือ
ผลิตภณัฑ์ป้องกนัแสงแดดดา้นราคาของผูต้อบแบบสอบถามท่ีใช้ผลิตภณัฑ์
ป้องกนัแสงแดด จาํแนกตามระดบัการศึกษา 

86 

64 การทดสอบค่าที (Independent Sample t-Test) ของปัจจยัในการเลือกซ้ือ
ผลิตภณัฑ์ป้องกนัแสงแดดดา้นการจดัจาํหน่ายของผูต้อบแบบสอบถามท่ีใช้
ผลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดด จาํแนกตามระดบัการศึกษา 

87 

65 การทดสอบค่าที (Independent Sample t-Test) ของปัจจยัในการเลือกซ้ือ
ผลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดดดา้นการส่งเสริมการตลาดของผูต้อบแบบสอบถามท่ี
ใชผ้ลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดด จาํแนกตามระดบัการศึกษา 

88 

66 สรุปการเปรียบเทียบเร่ืองท่ีผูต้อบแบบสอบถามมีความรู้ความเขา้ใจถูกตอ้งมาก
ท่ีสุด ต่อผลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดด 

90 

67 สรุปการเปรียบเทียบเร่ืองท่ีผูต้อบแบบสอบถามมีความรู้ความเขา้ใจถูกตอ้งนอ้ย
ท่ีสุด ต่อผลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดด 

91 

68 สรุปการทดสอบค่าที (Independent Sample t-Test) ดา้นความรู้ความเขา้ใจท่ีมี
ต่อผลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดดของผูต้อบแบบสอบถามท่ีใชแ้ละไม่ใชผ้ลิตภณัฑ์
ป้องกนัแสงแดด ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัสาํคญั ท่ีระดบั 0.05 

92 

69 สรุปความรู้สึกและความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์ป้องกนัแสงแดดต่อส่วนประสม
การตลาด 

94 

70 สรุปการเปรียบเทียบความรู้สึกและความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดด 
ท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 อนัดบั 

95 

 



ด 

 

สารบาญตาราง (ต่อ) 
 

ตาราง  หน้า 
71 สรุปการเปรียบเทียบความรู้สึกและความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดด 

ท่ีมีค่าเฉล่ียตํ่าสุด 3 อนัดบั 
96 

72 สรุปการทดสอบค่าที (Independent Sample t-Test) ของผูต้อบแบบสอบถามท่ี
ใชแ้ละไม่ใชท่ี้มีความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดด ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมี
นยัสาํคญั ท่ีระดบั 0.05 

97 

73 สรุปค่าเฉล่ียของระดบัความสาํคญัของปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการเลือก
ซ้ือผลิตภณัฑป้์องกนัแสงแดดตํ่าเรียงลาํดบัจากมากไปนอ้ย 

100 
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สารบาญภาพ 
 

รูป  หน้า 
1 แสดงองคป์ระกอบของทศันคติ 6 

 
 
 
 


