
 

บทที่ 1 

บทนํา 
 

หลักการและเหตุผล 
ปจจุบันรถยนตไดกลายมาเปนปจจัยสวนหนึ่งในการดํารงชีวิตของคนไทย 

เนื่องจากไดใหความสะดวกรวดเร็วในการเดินทางไปยังที่ตางๆ และอุตสาหกรรมรถยนตของ

ประเทศไทยเปนอุตสาหกรรมขนาดใหญ มีความสําคัญตอเศรษฐกิจไทย มียอดขาย  เพิ่มขึ้นทุกป 

จากขอมูลที่ทางศูนยวิจัยกสิกรไทย คาดการณวายอดขายรถยนตในประเทศป  2553 จะอยูระหวาง 

570,000 ถึง 590,000 คัน หรือขยายตัวรอยละ 7 ถึง 11 โดยมาจากปจจัยสนับสนุนหลายดานอยาง 

ภาวะเศรษฐกิจทั้งในและตางประเทศที่เร่ิมมีทิศทางดีขึ้น, อัตราดอกเบี้ยที่มีแนวโนมทรงตัวอยูใน

ระดับตํ่า, การเปดตัวรถรุนใหม  เปนตน  นับเปนแนวโนมที่ดีสําหรับกลุมผูประกอบการที่อยูในแวด

วงธรุกจิรถยนต (ไทยพีอาร ดอทเน็ท.  2553) 

 เขตบางบอน กรุงเทพมหานคร  ถือวาเปนเขตเศรษฐกิจที่เติบโตอยางตอเน่ืองมี

จํานวนโรงงาน 1,600 กวาโรงงาน เปนธรุกจิขนาดกลางและขนาดเลก็เปนสวนใหญ (ขอมูล

สํานักงานเขตบางบอน) จากความหนาแนนของจํานวนประชากรและการขยายตัวของที่อยูอาศัย

เพิ่มขึ้นจากตัวเลข การสํารวจพบวามีจํานวนประชากรทั้งหมด  46,798 ครัวเรือน หรือประมาณ 

104,104 คน (ขอมูลประชากร พ.ศ. 2553 กรมการปกครอง กระทรวงมหาดไทย ) มีหมูบานที่อยู

อาศัย เพิ่มขึ้นตลอดเวลาเพื่อรองรับจํานวนประชากรที่เพิ่มขึ้นทุกป ประกอบกับวิถีชีวิตของคนที่

ตองเรงรีบ ติดตอธุรกิจ รถจึงกลายเปนปจจัยหลักในชีวิตไปแลว ผูใชรถยนตสวนใหญไมมีเวลาใน

การดูแลรักษาเน่ืองจากวิถีการดําเนินชีวิตที่เนนความรีบเรง  จนไมมีเวลาดูแลรักษารถ เพราะบาง

ทานทํางานทั้ง 7 วันตอสปัดาห จึงตองหันมาใชบริการรานลางอัดฉดีรถยนต จากเหตุผลขางตน 
และเพื่อความสะดวกสบาย ทําให ธุรกิจรานลางอัดฉีดรถยนต เขามามีบทบาทในการใหบริการ 
ดูแลรักษาเพื่อความสะอาด ความสวยงาม เชน ลางส ีดูดฝุน ขัดและเคลือบสี การดูแลรักษาเพื่อให

รถยนตมีอายุการใชงานที่ยาวนาน น่ันคือรถยนตใหมทุกคันที่เพิ่มขึ้นก็มีความตองการการบริการที่

มากขึ้น จากความสะดวก รวดเร็ว ทําใหผูบริโภค นิยมเขาใชบริการตามรานรานลางอัดฉีดรถยนต 

ทั่วๆไปมากกวา จึงเปนสาเหตุที่ทําใหธุรกิจรานบริการดูแลรักษารถยนต (Car Care) มีการเติบโต

อยางมาก 
 ปจจุบันธุรกิจรานลางอัดฉีดรถยนต ในเขตบางบอน กรุงเทพมหานครมีจํานวน 32 

แหง โดยแบงออกเปนพื้นที่อยูในบริเวณสถานีบริการปมนํ้ามันมีจํานวน 13 แหง เชาพื้นที่อยูใน
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หางสรรพสินคามีจํานวน 3 แหง และรานลางอัดฉดีรถยนตของผูประกอบการที่เชาพื้นที่บริเวณ

ถนนหลักรวมถึงในซอยที่มีพื้นที่เปนของตนเองหรือเชามีจํานวน 16 แหง (สมโพธิ ไวทะยะพานิช, 

2553: การสาํรวจ) ทําใหมีการแขงขันกันอยางสูงมากโดยเฉพาะการแขงขันดานความ หลากหลาย

ในการใหบริการการบริการทีร่วดเร็ว คุณภาพในการใหบริการทั้งที่เปนผูประกอบการรายใหญและ

ผูประกอบการรายยอยซึ่งมีขอเสียเปรียบในเร่ืองระบบการจัดการเงินทุน ทําเลที่ต้ังและการบริหารที่

ดีกวา จึงทําใหผูประกอบธุรกิจรานลางอัดฉดีรถยนตรายยอย (SMEs) ตองประสบกับปญหาการ

บริหารจัดการดานความรูและประสบการณในธุรกิจ แหลงเงินทุนและไดรับผลกระทบตอศักยภาพ

ในการแขงขัน 

จากขอมูลขางตนทําใหผูศึกษาสนใจศึกษาเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมการตลาด

บริการที่มีผลตอผูบริโภคในการเลือกรานลางอัดฉีดรถยนต ในเขตบางบอน กรุงเทพมหานคร  

 
วัตถุประสงคของการศึกษา 

เพื่อศึกษาถึงปจจัยสวนประสมการตลาดบริการที่มีผลตอผูบริโภคในการเลือกราน

ลางอัดฉีดรถยนต ในเขตบางบอน กรุงเทพมหานคร 

 

ประโยชนท่ีไดรับจากการศึกษา 

1. ทําใหทราบถึงปจจัยสวนประสมการตลาดบริการที่มีผลตอผูบริโภคในการ 

เลือกรานลางอัดฉีดรถยนต ในเขตบางบอน กรุงเทพมหานคร 

2. ผูประกอบการรานลางอัดฉีดรถยนต ในเขตบางบอน กรุงเทพมหานคร 

สามารถที่จะนําขอมูลที่ไดไปใชในการแสวงหาโอกาสในการพัฒนาทางดานการตลาด สามารถ

พัฒนาศักยภาพของรานลางอัดฉีดเพื่อที่จะไดแขงขันกับคูแขงได อีกทั้งเปนแนวทางในการแขงขัน

อยางยั่งยืนและเปนแนวทางในการวางแผนการปฏิบัติงานที่เหมาะสมกับความตองการของลูกคา

มาก ยิ่งขึ้นและมีประสิทธิภาพตอไป 

 

นิยามศัพท 

สวนประสมทางการตลาดบริการ หมายถึง ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกของ

ผูบริโภค ประกอบดวยปจจัยดานผลิตภัณฑ ( Product) ปจจัยดานราคา ( Price) ปจจัยดานการจัด

จําหนาย ( Place) ปจจัยดานสงเสริมการตลาด ( Promotion) ปจจัยดานกระบวนการใหบริการ 

(Process) ปจจัยดานบุคลากรผูใหบริการ ( People) ปจจัยดานการสรางและการนําเสนอลักษณะทาง

กายภาพ (Physical and Presentation)  
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ผูบริโภค หมายถึง ผูที่ใชบริการลางอัดฉีดรถยนต 

 รถยนต หมายถึง 1) รถยนตน่ังสวนบุคคลไมเกิน 7 คน ไดแก รถยนตน่ังสอง

ตอนทายบรรทุก รถเกงตอนเดียว รถเกงสองตอน รถเกงสองตอนแวน 2) รถยนตน่ังสวนบุคคลเกิน 

7 คน ไดแก รถนั่งสองแถว และรถตูโดยสาร 3) รถบรรทุกสวนบุคคล ไดแก รถกระบะบรรทกุ 

รานลางอัดฉีดรถยนต หมายถึง สถานที่ใหบริการทําความสะอาดรถยนตในหลาย

รูปแบบ ทั้งในรูปแบบของการลางอัดฉีดรถยนตและลางอัดฉีดชวงลาง, การขัด-เคลือบเงาสีรถยนต, 

การดูดฝุนทําความสะอาดภายในหองโดยสาร,  การทําความสะอาดหองเคร่ือง, การทําความสะอาด

เบาะกํามะหยี่ รวมถึงการขัดเงาเบาะหนังรถยนตใหอยูในสภาพที่สะอาดและบํารุงรักษาตัวรถใหอยู

ในสภาพที่สมบูรณ และสะอาดตรงตามความตองการของผูใชบริการ 

 

 

 


