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1.1  หลักการและเหตุผล  

อุตสาหกรรมการทองเท่ียวเปนธุรกิจหลักของประเทศไทยท่ีนํารายไดเขาสูประเทศ 
รวมถึงเปนการกระจายรายไดโดยตรงลงสูทองถ่ินไดอยางมีประสิทธิภาพ “สถานการณความ
วุนวายทางการเมืองนับต้ังแตชวงเดือนมีนาคม 2553 อาจจะเปนปจจัยเส่ียงสําคัญท่ีมีผลอยางมากตอ
การขยายตัวของภาคการทองเท่ียวในชวงเวลาท่ีเหลือของป 2553  โดยหากสถานการณทางการเมือง
ของประเทศไทยยังคุกรุนอยูตลอดเวลา และยังคงมีกระแสขาวการนัดชุมนุมประทวงทางการเมือง 
และการออกมาตรการท่ีเขมงวดเพ่ือควบคุมสถานการณของภาครัฐ ก็จะยิ่งตอกย้ําใหนักทองเท่ียว 
และเอเยนตทัวรท่ีเฝามองประเทศไทยอยางใกลชิด เกิดความลังเลท่ีจะเดินทางเขามาเท่ียวประเทศ
ไทยในชวงปลายปนี้มากข้ึน ซ่ึงคาดวาการทองเท่ียวในเขตกรุงเทพฯจะไดรับผลกระทบมากท่ีสุด 
ขณะท่ีภาพรวมการทองเท่ียวปนี้ โดยสรุปแลว นอกจากความยืดเยื้อของสถานการณทางการเมือง
แลว จํานวนนักทองเท่ียวตางชาติในปนี้ยังข้ึนอยูกับกิจกรรมตางๆในการฟนฟูภาพลักษณดานการ
ทองเท่ียวของไทยโดยหนวยงานตางๆที่เกี่ยวของดวย ซ่ึงหากเขมขนและโดนใจนักทองเท่ียว 
รวมถึงทันทวงทีท่ีสถานการณคล่ีคลายสูภาวะปกติ ก็มีโอกาสสูงท่ีจะสามารถกระตุนการขยายตัว
ของตลาดนักทองเท่ียวชาวตางชาติในชวงท่ีเหลือของป ใหจํานวนนักทองเท่ียวตางชาติท่ีเดิน
ทางเขามายังประเทศไทยในป 2553  ไมต่ํากวาเปาหมายมากนัก” (ศูนยวิจัยกสิกร, 2553: ออนไลน) 

ขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการทองเท่ียวมีสวนชวยกระตุนใหเกิดการทองเท่ียวในประเทศ
ไทยไมมากก็นอย  เชียงใหมเปนจังหวัดท่ีมีศักยภาพในการทองเท่ียวในระดับประเทศ และระดับ
นานาชาติ ในป พ.ศ.2549 มีจํานวนนักทองเท่ียว 5,590,326 คน มีรายไดจากการทองเท่ียวจํานวน 
39,785 ลานบาท อยูในอันดับท่ี 4 ของประเทศรองจากกรุงเทพมหานคร ภูเก็ตและชลบุรี   (วิกิพีเดีย, 
2553 : ออนไลน)  การใหขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการทองเท่ียวของจังหวัดเชียงใหมมีหลายชองทาง
เชน เว็บไซดแนะนําการทองเท่ียว นิตยสารการทองเท่ียววางจําหนายรวมถึง นิตยสารแจกฟรี 
เพื่อใหขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการทองเท่ียวมีสวนชวยกระตุนใหเกิดการทองเท่ียวในประเทศไทย 
จึงทําใหเกิดการแขงข้ึนในธุรกิจการทํานิตยสารอยางหลีกเล่ียงไมได โดยปกติรายไดหลักของ
นิตยสารจะมาจากการขายโฆษณา “อุตสาหกรรมโฆษณาเปนอีกหนึ่งอุตสาหกรรมท่ีมีมูลคารวมใน
ตลาดสูงมากถึง 80,000-90,000 ลานบาทตอป และมีอัตราการขยายตัวอยางตอเนื่องต้ังแตป 2544-
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2550 ท่ีอัตราเฉล่ียรอยละ 8.8 ตอป แตหลังจากท่ีท่ัวโลกรวมถึงประเทศไทยประสบกับวิกฤตการณ
ทางเศรษฐกิจนับต้ังแตป 2550 เปนตนมา อุตสาหกรรมโฆษณาก็เปนอุตสาหกรรมอันดับแรก ๆ      
ท่ีไดรับผลกระทบโดยตรงในชวงภาวะเศรษฐกิจชะลอตัว สําหรับสถานการณอุตสาหกรรมโฆษณา
ในป 2553 นาจะขยายตัวประมาณรอยละ 6.7 หรือมีมูลคาตลาดประมาณ 96,000 ลานบาท          
โดยนาจะเติบโตไดในทุกส่ือ ตามภาวะเศรษฐกิจ และความเช่ือมั่นผูบริโภคท่ีปรับตัวดีข้ึน ท้ังนี้   
จากแนวโนมการโฆษณาท่ีเพิ่มข้ึน จึงนําไปสูภาวะการแขงขันเพื่อชวงชิงสวนแบงตลาดเพ่ิมข้ึนตาม
ไปดวย ดังนั้น ส่ือท่ีสามารถปรับตัวทางธุรกิจแสดงใหเห็นความคุมคาและความสามารถในการ
เขาถึงกลุมเปาหมายไดดีก็จะมีโอกาสเติบโตเหนือคูแขงไดในท่ีสุด” (ศูนยวิจัยกสิกร, 2553:
ออนไลน)  
 นิตยสารนาวผลิตจําหนายและลิขสิทธิโดยกลุมไอเซ็ปท ดีไซน  ( Icept Design 
Group ) โดยนายสุพจน สิทธิวงค ผูเปนเจาของและบรรณาธิการบริหาร  นิตยสารนาวไดฉลอง
ครบรอบปท่ี 7 ฉบับเดือนมกราคม- กุมภาพันธ 2553 ท่ีผานมา ผลิตและวางจําหนายทุก 2 เดือน   
ยอดผลิตและจําหนายคร้ังละ 5,000 เลม จัดพิมพและแปลเปน 2 ภาษาในเลมเดียวกันคือภาษาไทย
และภาษาอังกฤษ   นิตยสารมีเนื้อหาท่ีรวมเกร็ดความรูเกี่ยวกับการทองเที่ยวและการวิถีการ    
ดําเนินชีวิต (Travel and Lifestyle) และการทองเท่ียวในภูมิภาคเอเชีย (Travel Asia)  เจาของ       
และบรรณาธิการนิตยสารนาวไดเล็งเห็นศักยภาพของการทํานิตยสารเกี่ยวกับการทองเท่ียวและ    
วิถีการดําเนินชีวิต และ วัฒนธรรมการดําเนินชีวิตทางภาคเหนือ “เชียงใหมเปนจังหวัดท่ีมีการ
พัฒนาในระดับสูง มีศักยภาพในการทองเท่ียว เศรษฐกิจและการลงทุน มีแหลงทองเท่ียวท้ังทาง
ธรรมชาติและวัฒนธรรมมากมาย มีประวัติศาสตรอันยาวนาน ซ่ึงเปนท่ีตั้งของอาณาจักรลานนาใน
สมัยโบราณ มีภาษาลานนา (คําเมือง) เปนภาษาทองถ่ิน จังหวัดเชียงใหมมีเอกลักษณเฉพาะตัว
แตกตางกับจังหวัดอ่ืน ๆ ท้ังดานประเพณีวัฒนธรรมอันดีงาม” (วิกิพีเดีย, 2553 : ออนไลน)  
นิตยสารนาวจึงคงความเปนเอกลักษณท่ีโดดเดนแตกตางจากนิตยสารทองเท่ียวอ่ืน  อีกท้ังยังเปนส่ือ
ท่ีเช่ือมโยงประเทศเพื่อนบานกับทองถ่ินลานนาใหใกลชิดกัน ผานบทความสถานท่ีทองเท่ียวและ
วัฒนธรรมการดําเนินชีวิต และบทสัมภาษณบุคคลท่ีนาสนใจ เปนอีกแรงท่ีชวยสนับสนุนการ
ทองเท่ียวในประเทศไทย ในขณะท่ีมีความสามารถในการทํากําไรและแขงขันในธุรกิจได   แมจะอยู
ภายใตการแขงขันท่ีคอนขางรุนแรง แตเนื่องจากมีผูคนจากตางถ่ินเขามาอาศัยในจังหวัดเชียงใหม
เปนจํานวนเพิ่มมากข้ึน ท้ังชาวไทยและชาวตางประเทศ  วิถีการดําเนินชีวิตของประชาชนชาวเหนือ
โดยเฉพาะอยางยิ่งชาวเชียงใหมจึงเปลี่ยนแปลงไป และเปนโอกาสการทําธุรกิจเพิ่มมากข้ึน 
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โดยเฉพาะอยางยิ่งการผลิตจําหนายนิตยสารทองเท่ียวและวิถีการดําเนินชีวิต ประเภทแจกฟรี และ
วางจําหนาย ซ่ึงกอใหเกิดการแขงขันของการทํานิตยสารและส่ือส่ิงพิมพอยางหลีกเล่ียงไมได 
ผูบริหารของนิตยสารนาวมีความเห็นวา นิตยสารนาวและทีมผูผลิตนิตยสารนี้มีศักยภาพเพียงพอ 
ในภาวการณการแขงขันท่ีเพิ่มมากข้ึนนี้ 
 ดังนั้น ผูศึกษาจึงตองการศึกษาตนทุนและผลตอบแทนของการทํานิตยสารนาวและ
โอกาสการเจริญเติบโตทางธุรกิจส่ือส่ิงพิมพ และใชเปนขอมูลแกเจาของกิจการรวมท้ังผูท่ีสนใจ  
จะลงทุนในการทําธุรกิจนิตยสารส่ือส่ิงพิมพ  
 
1.2  วัตถุประสงคในการศึกษา 

เพื่อศึกษาตนทุนและผลตอบแทนการลงทุนของการทํานิตยสารนาว 
 
1.3  ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 

ทําใหทราบตนทุนและผลตอบแทนของการทํานิตยสาร  
 

1.4  นิยามศัพท 
เพ่ือใหการศึกษาเปนไปตามแนวทางท่ีกําหนดไว จึงมีคํานิยามศัพทท่ีใชในการศึกษา

ดังนี้ 
นิตยสาร  หมายถึง หนังสือพิมพท่ีออกเปนรายคาบ (พจนานุกรมฉบับ

ราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ.2542, 2546)  โดยท่ัวไปมีการเย็บเลมใชปกออน กระดาษปกมักจะมีคุณภาพ
คงทนตอการใชงานมากกวากระดาษเนื้อใน เนื้อหาภายในเลมมีความหลากหลาย ใหความรูทาง
วิชาการและบันเทิง ใชสีสันและภาพประกอบเปนจํานวนมาก มีโฆษณาภายในฉบับ การออกแบบ
จัดหนา นิตยสารจะใชความพิถีพิถันในการจัดทํามากกวาส่ิงพิมพประเภทอ่ืน โดนิยมใชสีสันและ
ภาพประกอบเพื่อดึงดูดความสนใจและเราอารมณของผูพบเห็น  

ผลตอบแทน  หมายถึง เงินสดรับสุทธิหรือความสามารถของเงินลงทุนท่ีจะกอใหเกิด
รายไดคุมกับเงินลงทุน 
 


