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ส่ือท่ีไดรับขอมูลขาวสารของผลิตภัณฑปรุงรสสําเร็จรูป    38 
4.32   แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ียและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของ 

ปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกบริโภคผลิตภัณฑปรุงรสสําเร็จรูป  39 
4.33  แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ียและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของปจจัยดานราคา 

ท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกบริโภคผลิตภัณฑปรุงรสสําเร็จรูป      41 
4.34  แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ียและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของปจจัยดาน 

การจัดจําหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกบริโภคผลิตภัณฑปรุงรสสําเร็จรูป  42 
4.35   แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ียและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของปจจัยดาน 

การสงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกบริโภคผลิตภัณฑปรุงรสสําเร็จรูป 43 
4.36  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอผูทําอาหารในครอบครัว  

จําแนกตามอายุ         45 
4.37  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอ 

ผูซ้ือผลิตภัณฑปรุงรสสําเร็จ จําแนกตามอายุ     47 
4.38   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอ 

ความถ่ีในการใชผลิตภัณฑปรุงรสสําเร็จรูป จําแนกตามอายุ    49 
4.39  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอ 

การเลือกซ้ือบรรจุภัณฑผลิตภัณฑปรุงรสสําเร็จรูป จําแนกตามอายุ   50 
4.40  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอ 

จํานวนยี่หอผลิตภัณฑปรุงรสสําเร็จรูปท่ีใช จําแนกตามอายุ    51 
4.41  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอ 

ลักษณะการซ้ือผลิตภัณฑปรุงรสสําเร็จรูป จําแนกตามอายุ        53 
4.42   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอ 

ประเภทผลิตภัณฑปรุงรสสําเร็จรูปท่ีใชเปนประจํา จําแนกตามอายุ      55 
4.43  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอ 

สถานท่ีซ้ือผลิตภัณฑปรุงรสสําเร็จรูป จําแนกตามอายุ        57 
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4.44  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอคาใชจายโดยเฉล่ีย 
 ในการซ้ือผลิตภัณฑปรุงรสสําเร็จรูป จําแนกตามอายุ    59 
4.45   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอ 

การซ้ือผลิตภัณฑปรุงรสสําเร็จรูปโดยเฉล่ีย (คร้ัง/เดือน) จําแนกตามอายุ  61 
4.46   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอ 

การซ้ือผลิตภัณฑปรุงรสสําเร็จรูปโดยเฉล่ียตอคร้ัง (กลอง/ซอง/ขวด) จําแนกตามอายุ 62 
4.47  แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉล่ีย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของปจจัยดานผลิตภัณฑ 

ท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกบริโภคผลิตภัณฑปรุงรสสําเร็จรูปจําแนกตามอายุ  64 
4.48  แสดงผลการเปรียบเทียบ ระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอ 

การตัดสินใจเลือกบริโภคผลิตภัณฑปรุงรสสําเร็จรูปจําแนกตามอายุ   66 
4.49  แสดงการทดสอบความแตกตางคาเฉล่ียระดับความสําคัญของรสชาติของ 

ผลิตภัณฑปรุงรสสําเร็จรูปโดยจําแนกตามอายุเปนรายคู    68 
4.50  แสดงการทดสอบความแตกตางคาเฉล่ียระดับความสําคัญของ 

บรรจุภัณฑเก็บรักษางายโดยจําแนกตามอายุเปนรายคู    69 
4.51  แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉล่ีย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของปจจัยดานราคา 

ท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกบริโภคผลิตภัณฑปรุงรสสําเร็จรูปจําแนกตามอายุ  70 
4.52  แสดงผลการเปรียบเทียบระดับความสําคัญของปจจัยดานราคาท่ีมีผลตอ 

การตัดสินใจเลือกบริโภคผลิตภัณฑปรุงรสสําเร็จรูปจําแนกตามอายุ   72 
4.53  แสดงการทดสอบความแตกตางคาเฉล่ียระดับความสําคัญของราคาถูกท่ีสุด 

โดยจําแนกตามอายุเปนรายคู       73 
4.54  แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉล่ีย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของปจจัยดานการจัดจําหนาย 

ท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกบริโภคผลิตภัณฑปรุงรสสําเร็จรูปจําแนกตามอายุ  74 
4.55  แสดงผลการเปรียบเทียบ ระดับความสําคัญของปจจัยดานการจัดจําหนายท่ีมีผลตอ 

การตัดสินใจเลือกบริโภคผลิตภัณฑปรุงรสสําเร็จรูปจําแนกตามอายุ   75 
4.56  แสดงการทดสอบความแตกตางคาเฉล่ียระดับความสําคัญของหาซ้ือไดสะดวก  

โดยจําแนกตามอายุเปนรายคู       76 
 



ฑ 
 

สารบัญตาราง(ตอ) 
 
ตาราง                    หนา 
4.57  แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉล่ีย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของปจจัยดาน 

การสงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกบริโภคผลิตภัณฑปรุงรสสําเร็จรูป 
จําแนกตามอายุ                  77 

4.58  แสดงผลการเปรียบเทียบ ระดับความสําคัญของปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 
ท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกบริโภคผลิตภัณฑปรุงรสสําเร็จรูปจําแนกตามอายุ  79 

4.59  แสดงการทดสอบความแตกตางคาเฉล่ียระดับความสําคัญของการออกราน 
ตามงานแสดงสินคา โดยจําแนกตามอายุเปนรายคู     81 

4.60  แสดงการทดสอบความแตกตางคาเฉล่ียระดับความสําคัญของการโฆษณาทางส่ือ  
 โดยจําแนกตามอายุเปนรายคู       82 
4.61  แสดงการทดสอบความแตกตางคาเฉล่ียระดับความสําคัญของการใหคูปองสวนลด 

ในการซ้ือสินคาคร้ังตอไป โดยจําแนกตามอายุเปนรายคู    83 
5.1  แสดงขอมูลพฤติกรรมของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหม 

ในการบริโภคผลิตภัณฑปรุงรสสําเร็จรูป จําแนกตามอายุ    86 
5.2  แสดงขอมูลปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกบริโภค  

ผลิตภัณฑปรุงรสสําเร็จรูป จําแนกตามอายุ           89 
5.3  แสดงขอมูลคาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยยอยของปจจัยสวนประสมทางการตลาด 

ท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกบริโภคผลิตภัณฑปรุงรสสําเร็จรูป เรียงลําดับจาก 
คาเฉล่ียมากไปนอย 10 ลําดับแรก  100 

 


