
 
 
 
 

ภาคผนวก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



ภาคผนวก ก 
 

ตารางผนวกที่ 1 ระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการเลือกดื่มสุราโรงงาน 
 

ปจจัยดานผลิตภัณฑ 

จํานวนของผูตอบแบบสอบถามท่ีใหระดับ
ความสําคัญ [คน (รอยละ)] คาเฉล่ีย 

±S.D. 

การแปล
ผลระดับ
ความ 
สําคัญ 

มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ท่ีสุด 

1 
ผูผลิตหรือยี่หอเปนที่รูจัก
และคุนเคย 

32 
(16.0) 

84 
(42.0) 

76 
(38.0) 

4 
(2.0) 

4 
(2.0) 

3.68±0.84 มาก 

2 
เปนผลิตภัณฑที่ผลิตอยูใน
ชุมชนของตนเอง 

23 
(11.5) 

75 
(37.5) 

82 
(41.0) 

17 
(8.5) 

3 
(1.5) 

3.49±0.86 ปานกลาง 

3 
มีการรับรองคุณภาพจาก
หนวยงานภาครัฐ 

8 
(4.0) 

48 
(24.0) 

97 
(48.5) 

40 
(20.0) 

7 
(3.5) 

3.05±0.86 ปานกลาง 

4 
รูปแบบและสีของขวดที่
ใชบรรจุสุรา 

12 
(6.0) 

28 
(14.0) 

104 
(52.0) 

52 
(26.0) 

4 
(2.0) 

2.96±0.85 ปานกลาง 

5 
รูปแบบและความสวยงาม
ของฉลากสุรา 

4 
(2.0) 

28 
(14.0) 

128 
(64.0) 

31 
(15.5) 

9 
(4.5) 

2.94±0.74 ปานกลาง 

6 
การมีอากรแสตมปติดบน
ขวดสุรา 

16 
(8.0) 

96 
(48.0) 

74 
(37.0) 

8 
(4.0) 

6 
(3.0) 

3.54±0.82 มาก 

7 
ค ว า ม แ ร ง ข อ ง ดี ก รี
แอลกอฮอล 

12 
(6.0) 

99 
(49.5) 

83 
(41.5) 

2 
(1.0) 

4 
(2.0) 

3.57±0.71 มาก 

8 สีของน้ําสุรา 
4 

(2.0) 
28 

(14.0) 
144 

(72.0) 
16 

(8.0) 
8 

(4.0) 
3.02±0.68 ปานกลาง 

9 กลิ่นหอมของน้ําสุรา 
3 

(1.5) 
55 

(27.5) 
103 

(51.5) 
28 

(14.0) 
11 

(5.5) 
3.06±0.83 ปานกลาง 

10 
รสชา ติและความกลม
กลอมของสุรา 

15 
(7.5) 

94 
(47.0) 

61 
(30.5) 

28 
(14.0) 

2 
(5.5) 

3.46±0.86 ปานกลาง 

11 
ค ว า ม ส ม่ํ า เ ส ม อ ข อ ง
คุณภาพสุรา 

10 
(5.0) 

92 
(46.0) 

72 
(36.0) 

21 
(10.5) 

5 
(2.5) 

3.41±0.84 ปานกลาง 

12 
ด่ืมแลวไมมีอาการแฮง
หรือเมาคาง 

48 
(24.0) 

103 
(51.5) 

41 
(20.5) 

7 
(3.5) 

1 
(0.5) 

3.95±0.79 มาก 

คาเฉล่ียรวม 3.34±0.87 ปานกลาง 
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ตารางผนวกที่ 2 ระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการเลือกดื่มสุรากล่ันชุมชน 
 

ปจจัยดานผลิตภัณฑ 

จํานวนของผูตอบแบบสอบถามท่ีใหระดับ
ความสําคัญ [คน (รอยละ)] คาเฉล่ีย 

±S.D. 

การแปล
ผลระดับ
ความ 
สําคัญ 

มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ท่ีสุด 

1 
ผูผลิตหรือยี่หอเปนที่รูจัก
และคุนเคย 

55 
(27.5) 

74 
(37.0) 

62 
(31.0) 

8 
(4.0) 

1 
(0.5) 

3.87±0.88 มาก 

2 
เปนผลิตภัณฑที่ผลิตอยูใน
ชุมชนของตนเอง 

12 
(6.0) 

69 
(34.5) 

89 
(44.5) 

28 
(14.0) 

2 
(1.0) 

3.31±0.82 ปานกลาง 

3 
มีการรับรองคุณภาพจาก
หนวยงานภาครัฐ 

14 
(7.0) 

67 
(33.5) 

93 
(46.5) 

13 
(6.5) 

13 
(6.5) 

3.28±0.93 ปานกลาง 

4 
รูปแบบและสีของขวดที่
ใชบรรจุสุรา 

2 
(1.0) 

28 
(14.0) 

104 
(52.0) 

59 
(29.5) 

7 
(3.5) 

2.80±0.76 ปานกลาง 

5 
รูปแบบและความสวยงาม
ของฉลากสุรา 

10 
(5.0) 

20 
(10.0) 

124 
(62.0) 

33 
(16.5) 

13 
(6.5) 

2.91±0.85 ปานกลาง 

6 
การมีอากรแสตมปติดบน
ขวดสุรา 

5 
(2.5) 

54 
(27.0) 

99 
(49.5) 

30 
(15.0) 

12 
(6.0) 

3.05±0.87 ปานกลาง 

7 
ค ว า ม แ ร ง ข อ ง ดี ก รี
แอลกอฮอล 

19 
(9.5) 

102 
(51.0) 

65 
(32.5) 

7 
(3.5) 

7 
(3.5) 

3.60±0.85 มาก 

8 สีของน้ําสุรา 
16 

(8.0) 
58 

(29.0) 
106 

(53.0) 
11 

(5.5) 
9 

(4.5) 
3.31±0.87 ปานกลาง 

9 กลิ่นหอมของน้ําสุรา 
6 

(3.0) 
57 

(28.5) 
107 

(53.5) 
20 

(10.0) 
10 

(5.0) 
3.15±0.83 ปานกลาง 

10 
รสชา ติและความกลม
กลอมของสุรา 

10 
(5.0) 

47 
(23.5) 

110 
(55.0) 

22 
(11.0) 

11 
(5.5) 

3.12±0.87 ปานกลาง 

11 
ค ว า ม ส ม่ํ า เ ส ม อ ข อ ง
คุณภาพสุรา 

14 
(7.0) 

108 
(54.0) 

58 
(29.0) 

14 
(7.0) 

6 
(3.0) 

3.55±0.84 มาก 

12 
ด่ืมแลวไมมีอาการแฮง
หรือเมาคาง 

19 
(9.5) 

67 
(33.5) 

94 
(47.0) 

15 
(7.5) 

5 
(2.5) 

3.40±0.86 ปานกลาง 

คาเฉล่ียรวม 3.28±0.90 ปานกลาง 
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ตารางผนวกที่ 3  ระดับความสําคัญของปจจัยดานราคาท่ีมีผลตอการเลือกดื่มสุราโรงงาน 
 

ปจจัยดานราคา 

จํานวนของผูตอบแบบสอบถามท่ีใหระดับ
ความสําคัญ [คน (รอยละ)] คาเฉล่ีย 

±S.D. 

การแปล
ผลระดับ
ความ 
สําคัญ 

มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ท่ีสุด 

1 
ราคาเหมาะสมกับปริมาณ
สินคา 

23 
(11.5) 

72 
(36.0) 

90 
(45.0) 

8 
(4.0) 

7 
(3.5) 

3.48±0.88 ปานกลาง 

2 
มีราคาหลากหลายตาม
ขนาดบรรจุ 

28 
(14.0) 

64 
(32.0) 

83 
(41.5) 

21 
(10.5) 

4 
(2.0) 

3.46±0.93 ปานกลาง 

3 
ราคาถูกกวาเมื่อเทียบกับ
ยี่ ห อ อื่ น ใ น ป ริ ม า ณ ที่
เทากัน 

17 
(8.5) 

79 
(39.5) 

86 
(43.0) 

11 
(5.5) 

7 
(3.5) 

3.44±0.86 ปานกลาง 

4 
ราคาเหมาะสมกับรายได
ของผูด่ืม 

49 
(24.5) 

92 
(46.0) 

47 
(23.5) 

10 
(5.0) 

2 
(1.0) 

3.88±0.87 มาก 

คาเฉล่ียรวม 3.56±0.90 มาก 

 
ตารางผนวกที่ 4 ระดับความสําคัญของปจจัยดานราคาท่ีมีผลตอการเลือกดื่มสุรากล่ันชุมชน 

 

ปจจัยดานราคา 

จํานวนของผูตอบแบบสอบถามท่ีใหระดับ
ความสําคัญ [คน (รอยละ)] คาเฉล่ีย 

±S.D. 

การแปล
ผลระดับ
ความ 
สําคัญ 

มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ท่ีสุด 

1 
ราคาเหมาะสมกับปริมาณ
สินคา 

36 
(18.0) 

77 
(38.5) 

76 
(38.0) 

9 
(4.5) 

2 
(1.0) 

3.68±0.86 มาก 

2 
มีราคาหลากหลายตาม
ขนาดบรรจุ 

6 
(3.0) 

77 
(38.5) 

82 
(41.0) 

26 
(13.0) 

9 
(4.5) 

3.23±0.88 ปานกลาง 

3 
ราคาถูกกวาเมื่อเทียบกับ
ยี่ ห อ อื่ น ใ น ป ริ ม า ณ ที่
เทากัน 

46 
(23.0) 

91 
(45.5) 

51 
(25.5) 

10 
(5.0) 

2 
(1.0) 

3.85±0.87 มาก 

4 
ราคาเหมาะสมกับรายได
ของผูด่ืม 

80 
(40.0) 

81 
(40.5) 

29 
(14.5) 

9 
(4.5) 

1 
(0.5) 

4.15±0.87 มาก 

คาเฉล่ียรวม 3.73±0.93 มาก 
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ตารางผนวกที่ 5 ระดับความสําคัญของปจจัยดานการจัดจําหนาย และสถานท่ี ท่ีมีผลตอการเลือกดื่ม
สุราโรงงาน 

 

ปจจัยดานการจัดจําหนาย 

จํานวนของผูตอบแบบสอบถามท่ีใหระดับ
ความสําคัญ [คน (รอยละ)] คาเฉล่ีย 

±S.D. 

การแปล
ผลระดับ
ความ 
สําคัญ 

มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ท่ีสุด 

1 
มีจําหนายอยูทั่วไป หาซื้อ
ไดงาย 

52 
(26.0) 

97 
(48.5) 

36 
(18.0) 

12 
(6.0) 

3 
(1.5) 

3.92±0.90 มาก 

2 สามารถด่ืมที่รานขายได 
52 

(26.0) 
86 

(43.0) 
54 

(27.0) 
6 

(3.0) 
2 

(1.0) 
3.90±0.86 มาก 

3 รานคาสะอาด ไมสกปรก 
4 

(2.0) 
96 

(48.0) 
92 

(46.0) 
4 

(2.0) 
4 

(2.0) 
3.46±0.67 ปานกลาง 

4 
สถานที่จําหนายอยูใกลที่
พักอาศัย 

24 
(12.0) 

80 
(40.0) 

69 
(34.5) 

26 
(13.0) 

1 
(0.5) 

3.50±0.89 มาก 

5 
มีอาหารหรือ กับแกลม
จําหนายที่เดียวกันกับสุรา 

28 
(14.0) 

84 
(42.0) 

80 
(40.0) 

4 
(2.0) 

4 
(2.0) 

3.64±0.82 มาก 

6 

ชวงเวลาในการจําหนาย
ต า ม กฎหม า ย กํ า หนด 
( 1 1 . 0 0 -1 4 . 0 0  น .  และ 
17.00 - 24.00 น.) 

12 
(6.0) 

41 
(20.5) 

96 
(48.0) 

47 
(23.5) 

4 
(2.0) 

3.05±0.87 ปานกลาง 

คาเฉล่ียรวม 3.58±0.89 มาก 
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ตารางผนวกที่ 6 ระดับความสําคัญของปจจัยดานการจัดจําหนายและสถานท่ี ท่ีมีผลตอการเลือกดื่ม
สุรากล่ันชุมชน 

 

ปจจัยดานการจัดจําหนาย 

จํานวนของผูตอบแบบสอบถามท่ีใหระดับ
ความสําคัญ [คน (รอยละ)] คาเฉล่ีย 

±S.D. 

การแปล
ผลระดับ
ความ 
สําคัญ 

มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ท่ีสุด 

1 
มีจําหนายอยูทั่วไป หาซื้อ
ไดงาย 

50 
(25.0) 

94 
(47.0) 

49 
(24.5) 

5 
(2.5) 

2 
(1.0) 

3.93±0.83 มาก 

2 สามารถด่ืมที่รานขายได 
36 

(18.0) 
101 

(50.5) 
44 

(22.0) 
16 

(8.0) 
3 

(1.5) 
3.76±0.89 มาก 

3 รานคาสะอาด ไมสกปรก 
27 

(13.5) 
85 

(42.5) 
67 

(33.5) 
18 

(9.0) 
3 

(1.5) 
3.58±0.89 มาก 

4 
สถานที่จําหนายอยูใกลที่
พักอาศัย 

25 
(12.5) 

66 
(33.0) 

103 
(51.5) 

5 
(2.5) 

1 
(0.5) 

3.55±0.76 มาก 

5 
มีอาหารหรือ กับแกลม
จําหนายที่เดียวกันกับสุรา 

25 
(12.5) 

85 
(42.5) 

75 
(37.5) 

7 
(3.5) 

7 
(3.5) 

3.58±0.88 มาก 

6 

ชวงเวลาในการจําหนาย
ต า ม กฎหม า ย กํ า หนด 
( 1 1 . 0 0 -1 4 . 0 0  น .  และ 
17.00 - 24.00 น.) 

25 
(12.5) 

20 
(10.0) 

122 
(61.0) 

26 
(13.0) 

7 
(3.5) 

3.15±0.92 ปานกลาง 

คาเฉล่ียรวม 3.59±0.89 มาก 
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ตารางผนวกท่ี 7 ระดับความสําคัญของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการเลือกดื่ม     
สุราโรงงาน 

 

ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 

จํานวนของผูตอบแบบสอบถามท่ีใหระดับ
ความสําคัญ [คน (รอยละ)] คาเฉล่ีย 

±S.D. 

การแปล
ผลระดับ
ความ 
สําคัญ 

มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ท่ีสุด 

1 
มีการลดแลกแจกแถมเมื่อ
ซื้อในปริมาณที่มากขึ้น 

3 
(1.5) 

31 
(15.5) 

94 
(47.0) 

59 
(29.5) 

13 
(6.5) 

2.76±0.85 ปานกลาง 

2 
มีการโฆษณา
ประชาสัมพันธโดยผูขาย 

7 
(3.5) 

10 
(5.0) 

94 
(47.0) 

72 
(36.0) 

17 
(8.5) 

2.59±0.85 ปานกลาง 

3 
มีกับแกลมไวบริการ เชน 
ผลไม ผลไมดอง และผัก
ดอง เปนตน 

12 
(6.0) 

60 
(30.0) 

120 
(60.0) 

4 
(2.0) 

4 
(2.0) 

3.36±0.72 ปานกลาง 

4 
มีนโยบายทําประโยชนตอ
สังคมของผูผลิตสุรา 

8 
(4.0) 

11 
(5.5) 

96 
(48.0) 

70 
(35.0) 

15 
(7.5) 

2.64±0.86 ปานกลาง 

คาเฉล่ียรวม 2.84±0.87 ปานกลาง 
 

ตารางผนวกท่ี 8 ระดับความสําคัญของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการเลือกดื่ม     
สุรากล่ันชุมชน 

 

ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 

จํานวนของผูตอบแบบสอบถามท่ีใหระดับ
ความสําคัญ [คน (รอยละ)] คาเฉล่ีย 

±S.D. 

การแปล
ผลระดับ
ความ 
สําคัญ 

มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ท่ีสุด 

1 
มีการลดแลกแจกแถมเมื่อ
ซื้อในปริมาณที่มากขึ้น 

3 
(1.5) 

20 
(10.0) 

106 
(53.0) 

48 
(24.0) 

23 
(11.5) 

2.66±0.86 ปานกลาง 

2 
มีการโฆษณา
ประชาสัมพันธโดยผูขาย 

3 
(1.5) 

8 
(4.0) 

110 
(55.0) 

48 
(24.0) 

31 
(15.5) 

2.52±0.86 ปานกลาง 

3 
มีกับแกลมไวบริการ เชน 
ผลไม ผลไมดอง และผัก
ดอง เปนตน 

12 
(6.0) 

53 
(26.5) 

129 
(64.5) 

6 
(3.0) 

0 
(0.0) 

3.36±0.64 ปานกลาง 

4 
มีนโยบายทําประโยชนตอ
สังคมของผูผลิตสุรา 

7 
(3.5) 

7 
(3.5) 

88 
(44.0) 

72 
(36.0) 

26 
(13.0) 

2.49±0.89 ปานกลาง 

คาเฉล่ียรวม 2.76±0.89 ปานกลาง 



 

ภาคผนวก ข 
 

แบบสอบถามเพ่ือการคนควาแบบอิสระ 
เร่ือง การเปรียบเทียบพฤติกรรมผูบริโภคในการบริโภคสุราโรงงานกับสุรากล่ันชุมชน 

ในจังหวัดเชียงใหม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 
สวนท่ี 1 : ชนิดสุราท่ีผูตอบแบบสอบถามเลือก (โปรดทําเครื่องหมาย X ลงในชองหนาขอความท่ี
ทานตองการเลือก) 

1. ทานชอบดื่มสุราชนิดใดมากท่ีสุด (เลือกไดเพียงขอเดียว) 
 1. สุราโรงงาน      2.  สุรากล่ันชุมชน 

ไดแก - สุราขาวตรารวงขาว    ยี่หอ................................ 
- สุราขาวตรานิยมไทย               (โปรดระบุ) 
- สุราขาวตราแมวังวารี   

 แบบสอบถามนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาเปรียบเทียบพฤติกรรมในการบริโภคและปจจัยท่ีมี
ความสําคัญตอการเลือกซ้ือระหวางสุราโรงงานกับสุรากล่ันชุมชนของผูบริโภค ขอความกรุณาตอบ
ใหตรงกับความคิดเห็นและความรูสึกท่ีแทจริงของทานใหมากท่ีสุด คําตอบท่ีไดรับจะนําไปวิเคราะห
ขอมูล เพื่อใชประโยชนทางการศึกษา อีกท้ังเปนขอมูลพื้นฐานใหกับหนวยงานของรัฐในดานการลด
ปญหาและผลกระทบท้ังดานสังคม เศรษฐกิจ และสุขภาพของประชาชน รวมท้ังเด็กและเยาวชน 

แบบสอบถาม แบงออกเปน 3 สวนไดแก 
  สวนท่ี 1 : ชนิดสุราท่ีผูตอบแบบสอบถามเลือก 
  สวนท่ี 2 : ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
  สวนท่ี 3 : พฤติกรรมการบริโภคสุราโรงงาน หรือสุรากล่ันชุมชน 
  สวนที่ 4 : ปจจยัสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือสุราโรงงาน หรือสุรา

กล่ันชุมชนของผูบริโภคในจงัหวัดเชียงใหม 
 นิยามศัพท 
  สุรา หมายถึง สุราท่ีไดจากการกล่ันน้ําหมักท่ีไดจากผลผลิตทางการเกษตร เชน ขาว

เหนยีว และกากน้ําตาล เปนตน มีแรงแอลกอฮอลเกินกวา 15 ดีกรี แตไมเกิน 40 ดกีรี ไมรวม
สุราสี และเครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ีไมผานการกล่ัน เชน สาโท อุ และกระแช เปนตน    
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สวนท่ี 2 : ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม (โปรดทําเคร่ืองหมาย X ลงในชองหนาขอความท่ี
ทานตองการเลือก) 

1. เพศ            
  1.    ชาย         2.     หญิง .    

2. อายุ 
  1.     20 - 30 ป    2.     31 - 40 ป  

       3. 41 - 50 ป    4.     51 - 60 ป 
 5.     60 ปข้ึนไป    

3. สถานภาพการสมรส  
 1.  โสด          2.   สมรส    3.   หมาย หรือหยาราง 

4. จํานวนสมาชิกในครอบครัวรวมท้ังตัวทานเอง 
  1.     1 คน     2.     2 คน  

       3. 3 - 4 คน     4.     มากกวา 4 คน 

5. ระดับการศึกษา   
 1.  มัธยมศึกษาตอนตน หรือตํ่ากวา  2. มัธยมศึกษาตอนปลาย หรือ ปวช. 
 3.  อนุปริญญา หรือ ปวส.   4. ปริญญาตรี 
 5.  สูงกวาปริญญาตรี 

      6. อาชีพ 
 1.  นิสิต หรือนักศึกษา    2.  รับราชการ หรือพนักงานของรัฐ 
 3.  พนักงานรัฐวิสาหกิจ   4.  พนักงานบริษัทเอกชน 
 5.  เกษตรกร     6.  รับจางท่ัวไป หรือรับจางรายวัน 
 7.  อ่ืนๆ (โปรดระบุ)..........................         

7.รายไดเฉล่ียตอเดือน     
 1.  ต่ํากวา 5,000 บาท     2.  5,001 – 10,000 บาท 
 3.  10,001 – 15,000 บาท   4.  15,001 – 20,000 บาท 
 5.  มากกวา 20,000 บาท 
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สวนท่ี 3 : พฤติกรรมการบริโภคสุราโรงงาน หรือสุรากลั่นชุมชน (โปรดทําเครื่องหมาย X ลงในชอง
หนาขอความท่ีทานตองการเลือก โดยในแตละขอทานสามารถเลือกไดเพียง 1 ตัวเลือกเทานั้น) 

1.  จากคําถามในสวนท่ี 1 เหตุผลสําคัญท่ีสุดท่ีทานชอบดื่มสุรายี่หอดังกลาว (เลือกไดเพียงขอ
เดียวเทานั้น) 

  1.  ราคาถูก     
 2.  มีวางขายท่ัวไป หรือหาช้ือไดงาย 

  3.  กลมกลอม กล่ินรสดี หรือมีกล่ินหอม 
  4.  ช่ือเสียงของผูผลิตเปนท่ีรูจัก 
  5.  เช่ือม่ันในกรรมวิธีการผลิต วามีความปลอดภัยในการบริโภค 
 6.  อุดหนุนผลิตภัณฑในชุมชน  
 7.  อ่ืนๆ (โปรดระบุ)..........................        

2.  ทานชอบดื่มสุราท่ีมีความแรงของแอลกอออลกี่ดีกรี (เลือกไดเพียงขอเดียวเทานั้น) 
  1.  ตํ่ากวา 28 ดีกรี    2.  28 ดีกรี 
  3.  30 ดีกรี     4.  35 ดีกรี 
  5.  40 ดีกรี 
3.  สวนใหญใครเปนผูท่ีมีสวนรวมในการตัดสินใจซ้ือสุราของทาน 
  1.  ตัวทานเอง     2.  เพื่อน 
  3.  ญาติ      4.  คนขาย หรือพนักงานขาย 
  5.  อ่ืนๆ (โปรดระบุ)........................... 
4.  เหตุผลสําคัญท่ีสุดท่ีทานดื่มสุรา 
  1.  เพื่อเขาสังคม     2.  เพื่อนชักชวนดื่ม 
  3.  เพื่อคลายความเครียด    4.  เพื่อสุขภาพ 
  5.  อยากทดลอง     6.  เพื่อใหเจริญอาหาร 
  7.  เพื่อผอนคลายหรือพักผอนหลังเลิกงาน   8.  อ่ืนๆ (โปรดระบุ)...................... 
5.  โดยปกติ ทานดื่มสุราสัปดาหละกี่คร้ัง 
  1.  1 คร้ัง ตอ สัปดาห    2.  2 – 3 คร้ัง ตอ สัปดาห 
  3.  ดื่มเปนประจําทุกวัน   4.  เฉพาะชวงเทศกาลหรือมีงานสังสรรค 
6.  ทานชอบลักษณะการดื่มสุราแบบใดมากท่ีสุด 
   1.  ดื่มคนเดียว    2.  ดื่มเปนกลุม 
   3.  แลวแตโอกาส    4.  อ่ืนๆ (โปรดระบุ)....................................        
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7.  ชวงเวลาใดท่ีทานนิยมดื่มสุรามากท่ีสุด 
  1.  ตอนเชา     2.  ตอนกลางวัน 
  3.  ตอนเย็น     4.  ตอนกลางคืน  
8.  สวนใหญทานใชเวลาในการดื่มสุราแตละคร้ังเปนเวลาเทาใด 
  1.  ต่ํากวาคร่ึงช่ัวโมง    2.  คร่ึงช่ัวโมง ถึง 1 ช่ัวโมงคร่ึง 
  3.  1 ช่ัวโมงคร่ึง ถึง 3 ช่ัวโมง   4.  มากกวา 3 ช่ัวโมง  
9.  สถานท่ีใดที่ทานชอบดื่มสุรามากท่ีสุด 
  1.  บาน หรือท่ีพักอาศัย (ของตนเองหรือของคนอ่ืน)    
 2.  รานอาหาร 

  3.  รานขายสุราแบงขาย หรือรานเหลาตอง  
 4.  สถานท่ีท่ีมีงานเทศกาล หรืองานสังสรรค 

  5.  อ่ืนๆ (โปรดระบุ)....................................        
10.  ในกรณีท่ีทานซ้ือสุราไปดื่มนอกสถานที่ท่ีทานซ้ือ ทานนิยมเลือกซ้ือจากสถานที่ใดมาก

ท่ีสุด 
  1.  รานขายสุราแบงขาย หรือรานเหลาตอง  
 2.  รานคาชุมชน หรือรานขายของชํา 

  3.  รานอาหาร    
 4.  รานสะดวกซ้ือ เชน 7-Eleven เปนตน 

  5.  ซุปเปอรมารเก็ต เชน คารฟูร บ๊ิกซี โลตัส และแอรพอรตฯ เปนตน  
 6.    อ่ืนๆ (โปรดระบุ) ........................ 

11.  ในกรณีท่ีทานชื้อสุราเปนขวด ทานนิยมซ้ือขนาดเทาใดมากท่ีสุด  
 1.  ขวดเล็ก (330 มิลลิลิตร)   2.  ขวดใหญ (625 มิลลิลิตร) 

12.  ในการดื่มสุราแตละคร้ัง สวนใหญทานดื่มในปริมาณเทาใด  
 1. 1 ตอง     2.  1 ขวดเล็ก หรือ คร่ึงขวดใหญ  
 3.  1  ขวดใหญ    4.  มากกวา 1 ขวดใหญ 

       13.  ปจจุบัน สุรามีราคาแพงข้ึน รัฐบาลมีการรณรงคใหประชาชน ลด ละ เลิก การดื่มสุรา และ
มีมาตรการควบคุมตางๆ สถานการณเหลานี้มีผลตอปริมาณการดื่มสุราของทานอยางไร 

  1.  ดื่มเทาเดิม    2.  ดื่มลดลง 
  3.  ดื่มมากข้ึน     
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14. จากสถานการณในขอท่ี 13 มีผลตอความถ่ีในการดื่มสุราของทานอยางไร 
  1.  ดื่มเทาเดิม    2.  ดื่มลดลง 
  3.  ดื่มมากข้ึน   

สวนท่ี 4 : จงใหระดับความสําคัญของปจจัยตางๆ ตอไปนี้ ท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือสุราของทาน  
(โปรดทําเคร่ืองหมาย  ในชองท่ีทานตองการเลือก) 

 

ปจจัยดานผลิตภัณฑ 
ระดับความสําคัญ 

มากท่ีสุด 
5 

มาก 
4 

ปานกลาง 
3 

นอย 
2 

นอยท่ีสุด 
1 

1 ผูผลิตหรือยี่หอเปนที่รูจักและคุนเคย      
2 เปนผลิตภัณฑที่ผลิตอยูในชุมชนของ

ตนเอง 
     

3 มีการรับรองคุณภาพจากหนวยงาน
ภาครัฐ เชน OTOP  มผช.  และ มอก.  
เปนตน 

     

4 รูปแบบและสีของขวดที่ใชบรรจุสุรา      
5 รูปแบบและความสวยงามของฉลากสุรา      
6 การมีอากรแสตมปติดบนขวดสุรา      
7 ความแรงของดีกรีแอลกอฮอล      
8 สีของน้ําสุรา      
9 กลิ่นหอมของน้ําสุรา      
10 รสชาติและความกลมกลอมของสุรา      
11 ความสมํ่าเสมอของคุณภาพสุรา      
12 ด่ืมแลวไมมีอาการแฮงหรือเมาคาง       

ปจจัยดานราคา 
ระดับความสําคัญ 

มากท่ีสุด 
5 

มาก 
4 

ปานกลาง 
3 

นอย 
2 

นอยท่ีสุด 
1 

1 ราคาเหมาะสมกับปริมาณสินคา      
2 มีราคาหลากหลายตามขนาดบรรจุ      
3 ราคาถูกกวาเมื่อเทียบกับยี่หออื่นใน

ปริมาณที่เทากัน 
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ปจจัยดานราคา 
ระดับความสําคัญ 

มากท่ีสุด 
5 

มาก 
4 

ปานกลาง 
3 

นอย 
2 

นอยท่ีสุด 
1 

4 ราคาเหมาะสมกับรายไดของผูด่ืม      

ปจจัยดานการจัดจําหนาย 
ระดับความสําคัญ 

มากท่ีสุด 
5 

มาก 
4 

ปานกลาง
3 

นอย 
2 

นอยท่ีสุด 
1 

1 มีจําหนายอยูทั่วไป หาซื้อไดงาย      
2 สามารถด่ืมที่รานขายได      
3 รานคาสะอาด ไมสกปรก      
4 สถานท่ีจําหนายอยูใกลที่พักอาศัย      
5 มีอาหารหรือ กับแกลมจํ าหน ายที่

เดียวกันกับสุรา 
     

6 ชวงเวลาในการจําหนายตามกฏหมาย
กําหนด (11.00-14.00 น. และ 17.00 - 
24.00 น.) 

     

ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 
ระดับความสําคัญ 

มากท่ีสุด
5 

มาก 
4 

ปานกลาง 
3 

นอย 
2 

นอยท่ีสุด 
1 

1 มีก ารลดแลกแจกแถม เมื่ อซื้ อ ใน
ปริมาณที่มากขึ้น 

     

2 มีการโฆษณาประชาสัมพันธโดยผูขาย      
3 มีกับแกลมไวบริการ เชน ผลไม 

ผลไมดอง และผักดอง เปนตน 
     

4 มีนโยบายทําประโยชนตอสังคม
ของผูผลิตสุรา 

     

ขอขอบคุณผูตอบแบบสอบถามทุกทานเปนอยางสูง 
นายปรัชญา  ปยะรังษ ี

นักศึกษาปริญญาโท สาขาการจัดการอุตสาหกรรมเกษตร 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม 
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ประวัติผูเขียน 

 
 

ชื่อ–สกุล   นายปรัชญา   ปยะรังษ ี
 
วัน เดือน ปเกิด   7  พฤษภาคม  2526 
 
ประวัติการศึกษา   ปการศึกษา 2544 

สําเร็จการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลาย  
โรงเรียนปรินสรอยแยลสวทิยาลัย จังหวดัเชียงใหม 

 
    ปการศึกษา 2548 
    สําเร็จการศึกษาปริญญาตรีวิทยาศาสตรบัณฑิต   

สาขาวิชาเทคโนโลยีชีวภาพทางอุตสาหกรรมเกษตร 
คณะอุตสาหกรรมเกษตร  

    มหาวิทยาลัยเชียงใหม จังหวัดเชียงใหม 
 
ประวัติการทํางาน พ.ศ.2549 – 2550 
 พนักงานวิเคราะห 
 บริษัท สีมาธุรกิจ จํากัด 
 จังหวดันครสวรรค 
 
 พ.ศ.2550 – 2554 
 หัวหนาหนวยวิเคราะห 
 บริษัท ธนภักดี จํากัด 
 จังหวดัเชียงใหม 


