
 

บทที่ 2 
แนวคิด ทฤษฎี เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 
การศึกษาเร่ืองการพัฒนาโลจิสติกสธุรกิจคาพืชไรของศรีโพธ์ิการเกษตร ไดนําทฤษฏีและ

แนวคิดท่ีเกี่ยวของกับการศึกษา คือ แนวคิดโลจิสติกส แนวคิดโซอุปทาน และแนวคิดธุรกิจคาสง
สินคาเกษตร โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

 
2.1 แนวคิดโลจิสติกส 
 2.1.1 ความหมายของโลจิสติกส 
 ทวีศักดิ์ เทพพิทักษ (2551) กลาววา ในความหมายของโลจิสติกสนั้น โดยท่ัวไปมีผูใหคํา
นิยามของโลจิสติกสไวหลายทาน ซ่ึงคํานิยามดังกลาวยังไมมีขอยุติ เนื่องจากมีนักวิชาการที่มีความ
คิดเห็นแตกตางกันออกไป อยางไรก็ตามแมวาจะมีคํานิยามท่ีแตกตางกัน แตสาระสําคัญไมได
แตกตางกันแตอยางใด ยกตัวอยางคํานิยามของโลจิสติกสท่ีมีผูใหความหมายไวหลายทาน อาทิ  
 Council of Supply Chain Management Professional (2006) ไดใหความหมายของการ
จัดการโลจิสติกส (Logistic Management) ไวดังนี้ การจัดการโลจิสติกส คือสวนหน่ึงของโซ
อุปทานซ่ึงเปนกระบวนการในการวางแผน การนําเสนอ และการควบคุมการไหลที่มีประสิทธิภาพ
และประสิทธิผล และการเก็บสินคา บริการ และขอมูลท่ีเกี่ยวของจากจุดเร่ิมตนในการผลิตไปสูจุด
สุดทายของการบริโภค เพื่อท่ีจะตอบสนองความตองการของผูบริโภค  
 การจัดการโลจิสติกส (Logistic Management) คือ การจัดการเชิงกลยุทธในการจัดซ้ือจัดหา 
การเคล่ือนยายและจัดเก็บวัตถุดิบ ช้ินสวนและสินคาคงคลัง (ซ่ึงเกี่ยวของกับการไหลของขอมูล) 
ตลอดทุกหนวยขององคกรโดยผานชองทางทางการตลาดเพ่ือสรางประโยชนสูงสุดเพื่อใหบรรลุ
เปาหมายในดานตนทุนท่ีมีประสิทธิภาพ (Christopher, 1998) 
 การจัดการโลจิสติกส (Logistic Management) หมายถึง กระบวนการวางแผน การ
ปฏิบัติการและการควบคุม การเคล่ือนยาย  และการจัดเก็บสินคาอยางมีประสิทธิภาพและ
ประสิทธิผล รวมถึงการใหบริการและสารสนเทศที่เกี่ยวของ ตั้งแตจุดกําเนิดจนถึงจุดการบริโภค
สินคา เพื่อวัตถุประสงคในการตอบสนองความตองการของลูกคา (Oak Brook, 2001) 
 เม่ือพิจารณานิยามท่ีไดจากนักวิจัยและแหลงท่ีมาตางๆ เหลานี้พบวา ความคลายคลึงของ
การนิยามการจัดการโลจิสติกสมุงเนนไปที่เร่ืองของกระบวนการในการวางแผน การควบคุมการ
ไหลของวัตถุดิบและขอมูลจากจุดแรกถึงจุดสุดทาย โดยท่ีการจัดการจะอยูภายใตวัตถุประสงคท่ีจะ
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ตอบสนองความตองการของผูบริโภคและกอใหเกิดประสิทธิภาพและประสิทธิผลในการ
ดําเนินการ ท้ังนี้กลาวโดยสรุป โลจิสติกส คือ การออกแบบและการจัดการระบบการควบคุมการ
เคล่ือนยายหรือการไหลของสินคาและขอมูลจากตนทางมายังบริษัท  ท่ีบริษัทและออกจากบริษัทไป
ยังลูกคาอยางมีประสิทธิภาพหรือประสิทธิผล หรือ การเคล่ือนยายพัสดุและขอมูลตั้งแต วัตถุดิบไป
จนเปนสินคาสําเร็จรูปจากตนทางไปยังปลายทางจนถึงมือผูบริโภค โดยมีการประสานงานแตละ
ข้ันตอนอยางมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล ซ่ึงจะเห็นไดวาโลจิสติกสนั้นจะครอบคลุมกิจกรรม 
และกระบวนการเคล่ือนยายสินคาท้ังหมดทุกระดับและข้ันตอนการปฏิบัติการโดยวิธีการเชิงระบบ 
ซ่ึงบริษัทจะทําการเช่ือมโยงกิจกรรมตางๆ ของระบบสินคาภายในบริษัทดวยกัน แทนท่ีจะแยก
ปฏิบัติแตละกิจกรรมอยางท่ีเคยทํามาและยอมรับการติดตอและประสานงานระหวางบริษัทและ
องคกรภายนอก  
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.1 องคประกอบของระบบโลจิสติกส (วิทยา สุหฤทดํารง, 2550) 
 

  
  
 

ผูจัดสงวัตถุดิบ การจัดหา การผลิต การจัดสง ลูกคา 

การจัดสงวัตถุดิบ 

 การบริหารการขนสง 
 การบริหารวัตถุดิบคงคลัง 
 การบริหารการสั่งซ้ือ 
 การบริหารขอมูลการจัดหา

วัตถุดิบ 

การบริหารการผลติ 

 การวางแผนระบบการผลิต 
 การบริหารขอมูลการผลิต 
 การวางแผนระบบการผลิต 

การบริหารการกระจายสินคา 

 การบริหารการขนสง การขน
ยายสินคา 

 การบริหารคลังสินคาสําเร็จรูป 
การกําหนดท่ีต้ังสินคา 

 การบริหารจัดการดานคําสั่งซื้อ 
 การบริหารขอมูลดานสภาวะ

ตลาดของผลิตภัณฑ 

การไหลของวัตถุดิบ/สินคา 

การไหลของขอมูลความตองการของลูกคา 
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 2.1.2 ความสําคัญของโลจิสติกส (ไชยยศ ไชยม่ันคง และ มยุขพันธุ ไชยม่ันคง, 2553) 
  1. โลจิสติกสสนับสนุนการผลิต (Logistics Supports Production) คือการผลิต
สินคาเพื่อตอบสนองความตองการของลูกคา การผลิตสินคาจะผลิตตามการพยากรณอุปสงคและ
สถานะสินคาคงคลัง ฝายผลิตตองใชขอมูลพยากรณมาวางแผนและจัดทําตารางการผลิต แผนและ
ตารางการผลิตจะระบุความตองการวัตถุดิบเพื่อใชผลิตสินคา ฝายจัดซ้ือใชขอมูลจากฝายผลิตมาวาง
แผนการจัดซ้ือวัตถุดิบตามปริมาณและวันเวลาที่ตองการใช การจัดหาวัตถุดิบเปนกิจกรรมหน่ึงของ       
โลจิสติกสขาเขา โดยสนับสนุนการผลิตซ่ึงประกอบดวยกิจกรรมการจัดหาหรือจัดซ้ือวัตถุดิบ การ
ขนสง วัตถุดิบคงคลัง และการเก็บรักษา การจัดการโลจิสติกสขาเขาท่ีสําคัญคือการจัดหาที่มี
คุณภาพและตนทุนตํ่า วัตถุดิบจะตองมีเพียงพอตามความตองการแตไมเปนภาระดานตนทุน 
  2. โลจิสติกสสนับสนุนการตลาด (Logistics Supports Marketing) เปนการนํา
สินคาไปยังลูกคา ซ่ึงเกี่ยวของกับบรรจุภัณฑ การขนสง สินคาคงคลัง คลังสินคาและอ่ืนๆ กิจกรรม
ดังกลาวเปนการสนับสนุนสวนประสมทางการตลาดในดานราคา ผลิตภัณฑ การสงเสริมการขาย 
และชองทางการจัดจําหนาย ดังนี้ 
  -  ราคา (Price) โลจิสติกสเกี่ยวของกับดานราคาหลายประการ ประการแรกคือการ
จัดซ้ือวัตถุดิบ การเลือกแหลงซ้ือท่ีมีตนทุนตํ่ายอมมีผลตอราคาสินคา ประการท่ี 2 การขนสง
สามารถลดตนทุนดวยการเลือกรูปแบบการขนสงท่ีเหมาะสม ประการท่ี 3 การจัดการสินคาคงคลัง
ท่ีเหมาะสมทําใหตนทุนลดลงเชนกัน ตนทุนท้ังหมดนั้นสามารถต้ังราคาสินคาท่ีต่ําได ทําใหมี
ความสามารถในการแขงขันและสามารถเพ่ิมสวนแบงการตลาดสินคาของบริษัทได 
  -  ผลิตภัณฑ (Product) คุณภาพผลิตภัณฑข้ึนอยูกับวัตถุดิบท่ีใชผลิต โลจิสติกส
ชวยใหการจัดหาวัตถุดิบไดคุณภาพท่ีดี ซ่ึงสงผลใหสินคาท่ีผลิตออกมามีคุณภาพทําใหลูกคาพึง
พอใจ ลักษณะทางกายภาพของผลิตภัณฑ ขนาด รูปราง น้ําหนักมีผลตอโลจิสติกสในดานบรรจุ
ภัณฑ เพื่อการออกแบบใหเหมาะสมท่ีสามารถชวยใหการจัดเก็บ การเคลื่อนยายหรือการขนสงมี
ประสิทธิภาพ 
  -  การสงเสริมการขาย (Promotion) เปนกลยุทธสําคัญในการสงเสริมการขาย เชน 
การลดราคา แจกของแถม การชิงโชค ซ่ึงเปนชวงท่ีมีปริมาณการขายสูง จึงตองจัดเตรียมสินคาคง
คลังในพื้นท่ีท่ีมีการสงเสริมการขายเพื่อรองรับความตองการของลูกคา 
  -  ชองทางการจัดจําหนาย (Place) โลจิสติกสมีบทบาทสําคัญในการสนับสนุนชอง
ทางการจัดจําหนาย เพื่อความสามารถในการตอบสนองความตองการของลูกคา คือ การมีสินคา
พรอม สงมอบรวดเร็ว และเช่ือถือได ดังนั้นจะตองมีการวางแผนและปฏิบัติการดานการประมวล
คําส่ังซ้ือ การคลังสินคา สินคาคงคลังและการขนสงใหมีประสิทธิภาพ ทําใหลูกคาสามารถหาซ้ือ
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สินคาในเวลาและสถานท่ีท่ีตองการได บริษัทไมเสียโอกาสท่ีจะขายสินคาทําใหเพิ่มสวนบงตลาด
และลูกคาพึงพอใจในบริการ 
  3. โลจิสติกสเพิ่มคุณคา (Value-Added Role of Logistics) ในทางเศรษฐศาสตร
แบงอรรถประโยชนออกเปน (Utility) หรือการเพิ่มคุณคา (Value Added) สินคา ดังน้ี 
  -  อรรถประโยชนทางรูปแบบของสินคา (Form Utility) กิจกรรมการผลิตเปนการ
เปล่ียนวัตถุดิบใหเปนสินคาสําเร็จรูป การแปรสภาพวัตถุดิบใหเปนสินคาเปนการเพ่ิมคุณคาและ
อรรถประโยชน เชน การแยกผลิตภัณฑใหเปนหนอยเล็ก (Breaking Bulk) การปรุงแตงผลิตภัณฑ 
เชน กรผสม (Mixing) การเปล่ียนรูปผลิตภัณฑท่ีเกิดจากกิจกรรมโลจิสติกสเชน การเปล่ียนขนาด
การจัดสง การทําใหสินคาพรอมขาย  
  -  อรรถประโยชนทางสถานท่ี (Place Utility) คือการจัดใหมีผลิตภัณฑเพื่อซ้ือหา
หรือบริโภค ณ ท่ีท่ีมีความตองการ โลจิสติกสทําใหเกิดการเคล่ือนยายสินคาจากแหลงผลิตหรือ
แหลงท่ีมีสินคาไปยังท่ีท่ีมีความตองการดวยการขนสง  
  -  อรรถประโยชนทางเวลา (Time Utility) คือ การจัดใหมีสินคาในเวลาท่ีลูกคา
ตองการ การมีสินคาคงคลังและมีการขนสงเพ่ือใหสามารถเคล่ือนยายสินคาไป ณ จุดท่ีมีอุปสงค
อยางรวดเร็ว ซ่ึงปจจุบันธุรกิจตางๆ ใหความสําคัญในการพยายามลดวงจรส่ังซ้ือ (Order Cycle 
time) หรือเวลานําสง (Lead Time) เพื่อตอบสนองความตองการลูกคา 
  -  อรรถประโยชนทางดานการเปนเจาของ (Possession Utility) คือ การที่ลูกคาได
เปนเจาของสินคา กลาวคือเกี่ยวของกับการสงเสริมการขาย ดวยการโฆษณา การใหสินเช่ือ การให
สวนลดหรือบริการ โลจิสติกสมีบทบาทในการนําสินคาไป ณ สถานท่ีและในเวลาท่ีลูกคาตองการ 
เพื่อใหลูกคาสามารถซ้ือหาสินคาได  
  4. โลจิสติกสชวยเพ่ิมความสามารถในการแขงขัน (Logistics Improves 
Competitiveness) โลจิสติกสสามารถสรางความไดเปรียบในการแขงขัน แนวทางการตลาดท่ีสําคัญ
คือการมีสินคาท่ีลูกคาตองการและสงมอบสินคาไดอยางมีประสิทธิภาพและประสิทธิผลที่
เหนือกวาคูแขง ความไดเปรียบการแขงขันเกิดจากปจจัยหลายอยางอาทิ คุณภาพ ราคาและ
ความสามารถในการตอบสนองความตองการของลูกคา เปนตน การจัดการโลจิสติกสขาเขามี
วัตถุประสงคเพื่อใหไดแหลงวัตถุดิบท่ีมีคุณภาพ ราคาตํ่าและการสงมอบท่ีสมํ่าเสมอ ซ่ึงทําให
สามารถผลิตและมีสินคาพรอมสงมอบลูกคา สวนการจัดการโลจิสติกสขาออกก็สามารถสรางความ
ไดเปรียบดวยการลดตนทุนสินคาคงคลังและคาขนสง 
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  5. โลจิสติกสเพิ่มความพึ่งพอใจของลูกคา (Logistics Increase Customer 
Satisfaction) ความพึงพอใจของลูกคาประกอบดวย “5 Right” ไดแก Right Product, Right Place, 
Right Time, Right Condition และ Right Cost โลจิสติกสเปนระบบในการนําสินคาท่ีมีคนตองการ 
(Right Product) ไปยังท่ีท่ีมีความตองการ (Right Place) ในเวลาท่ีตองการ (Right Time) ในสภาพท่ี
สมบูรณ (Right Condition) และดวยตนทุนท่ีเหมาะสม (Right Cost) ลูกคาตองการการสนองตอบท่ี
รวดเร็วและถูกตองสมบูรณ  
   
 2.1.3 กิจกรรมโลจิสติกส 
 ทวีศักดิ์ เทพพิทักษ (2551) กลาววา ระบบโลจิสติกสประกอบดวย 2 สวนหลักคือ          
การจัดการวัตถุดิบ (Material Management หรือ Physical Supply  ซ่ึงเปนระบบสินคาและขอมูลท่ี
ไหลเขามายังบริษัทหรือโรงงานเพ่ือนํามาใชเปนวัตถุดิบเพื่อการผลิตสินคา และ การจัดการกระจาย
สินคา (Physical Distribution Management) ท่ีเกิดข้ึนเม่ือผูผลิตทําการผลิตสินคาเสร็จแลวและ
สินคาจะไหลออกจากบริษัทหรือโรงงานไปยังลูกคา  ในระบบโลจิสติกสยังมีผูท่ีเกี่ยวของ         
หลัก 3 ฝาย คือ  ผูจัดสงสินคา ผูผลิต และลูกคา โดยทุกฝายมีการติดตอส่ือสาร ซ่ึงจะทําใหสินคา
หรือบริการสามารถไหลหรือเคล่ือนยายไดอยางมีประสิทธิภาพ ท้ังนี้แตละฝายจะตองทําหนาท่ีของ
ตนอยางมีความรับผิดชอบและมีการประสานงานอยางเปนระบบ เชน ผูจัดสงสินคาทําการจัดสง
สินคาตามคุณภาพและปริมาณท่ีเหมาะสมในเวลาท่ีลูกคาตองการ ผูผลิตควรผลิตสินคาโดยมีตนทุน
ท่ีต่ําแตมีคุณภาพตามท่ีลูกคาตองการและทําการสงมอบสินคาตามเวลาท่ีลูกคาตองการ เปนตน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 2.2 องคประกอบหลักและความสัมพันธของฝายตางๆ ท่ีเกี่ยวของในระบบโลจิสติกส 
 (ทวีศักดิ์ เทพพิทักษ, 2551) 

การจัดการโลจิสติกส 
(Logistics Management) 

การจัดการกระจายสินคา 
(Physical Distribution Management) 

การจัดการวัตถุดิบ 
(Material Management) 

ผูจัดสงวัตถุดิบ 
(Supplier) 

ผูผลิต 
(Manufacturer/Company) 

ลูกคา 
(Customer) 



9 
 

 1. การจัดการวัตถุดิบ (Material Management หรือ Physical Supply) ประกอบดวย  
  -  การจัดหา (Sourcing) คือ กระบวนการและข้ันตอนท่ีนํามาใชเพื่อจัดหา
ทรัพยากรที่จําเปนสําหรับการผลิตสินคาและบริการ ดังนั้นการจัดหาจึงมีผลกระทบตอตนทุนการ
ผลิตและคุณภาพของการใหบริการ การจัดหาวัตถุดิบจึงตองวางแผนอยางรอบคอบและดําเนินการ
ตามแผนท่ีกําหนดไว ท้ังนี้ควรคํานึงถึงปจจัยท่ีมีผลกระทบตอการตัดสินใจเลือกผูผลิตหรือผูจัดหา
วัตถุดิบ (Suppliers) เชน คุณภาพของวัตถุดิบ ความม่ันใจดานแหลงจัดหาและตนทุนของวัตถุดิบ 
เปนตน การจัดหาจะเปนกระบวนการท่ีจัดหาแหลงวัตถุดิบท่ีมีคุณภาพตรงตามความตองการ   
  -  การจัดซ้ือ (Purchasing) เปนกิจกรรมหนึ่งท่ีมีความสําคัญ โดยแนวทางการ
จัดซ้ือสินคาหรือวัตถุดิบจะพิจารณาท่ีมูลคาและประเภทของสินคา ท้ังนี้เทคนิคการจัดซ้ือท่ีนิยมใช
ท่ัวไปมีหลายรูปแบบ เชน เทคนิค ABC Analysis โดยสินคาท่ีมีมูลคาการจัดซ้ือสูงจะตองมีการ
ควบคุมอยางใกลชิดคือกลุม A ซ่ึงมีมูลคาสินคาคงคลังถึงรอยละ 80 ของมูลคาสินคาคงคลังรวม 
กลุมท่ีมีการซ้ือระดับกลางหรือกลุม B ซ่ึงมีมูลคาสินคาคงคลังรวมรอยละ 15 ขณะท่ีกลุม C มีมูลคา
สินคาคงคลังรวมรอยละ 5  และเทคนิคการจัดการระบบการบริหารการผลิตแบบทันเวลาพอดี 
(Just-In-Time :JIT))  
  -  การขนสงขาเขา (Inbound Transportation) รูปแบบของการขนสงประกอบดวย 
การขนสงทางถนน ทางรถไฟ ทางน้ํา ทางทอและทางอากาศ การขนสงแตละแบบมีขอดีขอเสียท่ี
แตกตางกัน ท้ังนี้จึงควรพิจารณาวาการขนสงแบบใดท่ีจะเขาถึงแหลงวัตถุดิบ ควบคูกับตนทุนการ
ขนสงท่ีเหมาะสม  
  -  การรับ และการเก็บรักษาวัตถุดิบ (Receiving & Storage) เปนกระบวนการตรวจ
รับวัตถุดิบ ท้ังในดานปริมาณ คุณภาพ และทําการจัดเก็บในสถานท่ีเหมาะสม ซ่ึงจะตองพิจารณา
ดานปริมาณ และความถ่ีของการใชงานวัตถุดิบนั้นๆ  
  -  การจัดการวัตถุดิบคงคลัง (Raw Material Inventory) คือการบริหารจัดการใหมี
วัตถุดิบคงคลังท่ีเพียงพอ เพื่อใหการผลิตดําเนินการไดอยางตอเนื่อง การจัดเก็บสินคาจะข้ึนอยูกับ
ปจจัยอ่ืนๆ เชน แหลงวัตถุดิบ ปริมาณการใช และวิธีการขนสง เปนตน 
 
 2. การจัดการกระจายสินคา (Physical distribution) ประกอบดวย 
  -  การประมวลคําส่ังซ้ือ (Order Processing) การจัดการคําส่ังซ้ือเปนจุดแรกท่ีลูกคา
สามารถสอบถามและทําการส่ังซ้ือสินคา ซ่ึงการส่ังซ้ือสามารถทําไดหลายทาง เชน ทางโทรศัพท 
อีเมลล โทรสาร หรือการสงเอกสารผานระบบอีดีไอ (Electronic Data Interchange: EDI) โดยคําส่ัง
ซ้ือเปนขอมูลสําคัญเพื่อใชในการวางแผนการผลิตหรือพยากรณความตองการในอนาคตได 
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  -  การจัดการสินคาคงคลัง (Finished Goods Inventory Management) คือ การ
เช่ือมโยงการวางแผนเขากับการปฏิบัติการ บทบาทของการจัดการสินคาคงคลังคือการวางแผน
ความตองการสินคาท่ีจะเก็บสตอกไวและการจัดการสินคาท่ีสตอกไว การจัดการสงสินคาใหกับ
ลูกคา รวมถึงการเติมเต็มสินคาคงคลังท่ีลดลงในปริมาณท่ีเหมาะสมสอดคลองกับความตองการ 
  -  การจัดการคลังสินคา (Warehousing Management) คลังสินคา (Warehousing) 
เปนสถานท่ีจัดเก็บสินคากอนท่ีจะสงมอบไปใหลูกคา โดยมีหนาท่ีในการรวบรวมสินคาตางๆ เพ่ือ
สงใหลูกคา คลังสินคาอาจจะใชเปนสถานท่ีผสมหรือปรุงแตงสินคาและยังมีหนาท่ีในการ
สนับสนุนกิจกรรมดานการผลิตและการตลาด โดยคลังสินคาอาจมีหลายรูปแบบ เชน ศูนยกระจาย
สินคา (Distribution Center: DC) หรือการจัดสงแบบ Cross Docking เปนตน  
  -  การเคล่ือนยายวัตถุดิบ (Material Handling) เปนสวนหนึ่งของบริหารคลังสินคา 
ซ่ึงเคล่ือนยายในระยะส้ัน เชน เคล่ือนยายเขาคลัง เคล่ือนยายภายในคลัง และออกจากคลังสินคา 
โดยมีจุดประสงคเพื่อความปลอดภัย ประสิทธิภาพ และลดความเสียหายของสินคา ความรวดเร็ว 
ความถูกตอง เปนตน  
  -  การบรรจุหีบหอ (Packaging) มีความสําคัญตอระบบโลจิสติกสดานคาใชจาย
และความปลอดภัยในตัวสินคา นอกจากน้ีการบรรจุหีบหอจะตองมีการส่ือสารหรือการใหขอมูล 
เชน ผูผลิต คุณสมบัติ ชนิดของผลิตภัณฑ หมายเลขสินคาซ่ึงใชในการติดตามสินคา เปนตน อีกท้ัง
มีบทบาทในเร่ืองของวิธีการเคล่ือนยายและความเสียหายท่ีอาจเกิดกับสินคา เชน สินคาท่ีแตกหัก
งาย การวางซอนกัน เปนตน ท้ังนี้สามารถแบงการบรรจุหีบหอออกเปน 2 แบบ คือการบรรจุหีบหอ
เพื่อการขาย (Consumer Packaging) ซ่ึงเปนเร่ืองของการตลาด และการบรรจุหีบหอทาง
อุตสาหกรรม (Industrial Packaging) ซ่ึงเปนเร่ืองระบบโลจิสติกส 
  -  การขนสงขาออก (Outbound Transportation) เปนการจัดสงใหกับลูกคาโดยตรง
หรือเก็บไวตามคลังสินคา หรือศูนยกระจายสินคา วิธีการขนสงแบงออกไดเปน 3 วิธี คือมี
ยานพาหนะขนสงของตนเอง บริษัทมีสัญญากับบริษัทขนสงเพื่อขนสงสินคาท้ังหมดใหกับบริษัท
และใชบริการขนสงสาธารณะ ท้ังนี้แลวแตรูปแบบของการขนสง 
  -  การบริการลูกคา (Customer Service) เปนกิจกรรมท่ีปฏิบัติเพื่อใหกระบวนการ
ตอบสนองคําส่ังซ้ือสินคาของลูกคาประสบผลสําเร็จ ซ่ึงความสําเร็จในการดําเนินธุรกิจข้ึนอยูกับวา
สามารถใหบริการลูกคาไดหรือไม ท้ังนี้เปาหมายของลูกคาคือความพึงพอใจในสินคาและบริการ  
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2.2. แนวคิดโซอุปทาน 
 วิทยา สุหฤทดํารง (2550) กลาววาโซอุปทาน (Supply Chain) จะประกอบไปดวยข้ันตอน

ทุกๆ ข้ันตอนท่ีเกี่ยวของท้ังทางตรงและทางออมท่ีมีตอการตอบสนองความตองการของลูกคา ซ่ึง
ไมเพียงแตอยูในสวนของผูผลิตและผูจัดสงวัตถุดิบเทานั้น แตรวมถึงสวนของผูขนสง คลังสินคา 
พอคาคนกลาง และลูกคาอีกดวย ภายในองคกรแตละองคกรเอง เชน โซอุปทานในสวนของผูผลิตก็
จะประกอบดวยหนวยงานทุกหนวยงานที่เกี่ยวของในการตอบสนองความตองการของลูกคา เชน 
หนวยงานในการพัฒนาผลิตภัณฑใหม การตลาด สวนของการปฏิบัติการ หนวยกระจายสินคา 
หนวยการเงิน และหนวยบริการลูกคา โซอุปทานจะมีลักษณะเปนแบบพลวัตรท่ีเกี่ยวของกับการ
ไหลที่สมํ่าเสมอของขอมูล ผลิตภัณฑ และเงินทุนระหวางข้ันตอนตางๆ โดยแตละข้ันตอนของโซ
อุปทานจะมีกระบวนการที่แตกตางกัน และมีความเกี่ยวของกันกับข้ันตอนอ่ืนๆ ของโซอุปทาน
โดยท่ัวไปนั้นจะเกี่ยวของกับข้ันตอนตางๆ ท่ีหลากหลาย โดยจะประกอบไปดวยสวนตางๆ คือ 
ลูกคา ผูคาปลีก ตัวแทนจําหนาย/ผูกระจายสินคา ผูผลิตและผูจัดสงสวนประกอบ/วัตถุดิบ 
 โซอุปทานท่ัวไปไมจําเปนตองประกอบไปดวยข้ันตอนตางๆ ทุกข้ันตอน ข้ึนอยูกับการ
ออกแบบที่เหมาะสมท่ีตองคํานึงถึงความตองการของลูกคา และบทบาทหนาท่ีของข้ันตอนตางๆ ท่ี
เกี่ยวของตอการตอบสนองความตองการของลูกคานั้นวัตถุประสงคของโซอุปทานท่ัวไป คือ การ
เพิ่มคุณคาโดยรวมใหเกิดข้ึนมากท่ีสุด โดยคุณคาท่ีโซอุปทานไดสรางข้ึนนั้น คือ ความแตกตาง
ระหวางผลิตภัณฑสุดทายท่ีมีคาตอลูกคากับส่ิงท่ีโซอุปทานไดใชไปในการตอบสนองความตองการ
ของลูกคานั้น สําหรับโซอุปทานเชิงธุรกิจสวนมากนั้นคุณคาจะเกี่ยวของกับความสามารถในการ
สรางผลกําไรของโซอุปทาน ซ่ึงก็คือความแตกตางระหวางรายไดท่ีไดจากลูกคา และตนทุน
โดยรวมของโซอุปทานน้ี ดังนั้น การจัดการท่ีเหมาะสมของการไหลของส่ิงตางๆ เปนสวนสําคัญ
มากสําหรับการทําใหโซอุปทานประสบผลสําเร็จ การจัดการโซอุปทาน (Supply Chain 
Management) จึงหมายถึงการจัดการของการไหลตางๆ ท่ีเกิดข้ึนระหวางข้ันตอนตางๆ ในโซ
อุปทาน เพื่อใหเกิดความสามารถในการสรางผลกําไรของท้ังโซอุปทานใหมากท่ีสุด 
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ภาพท่ี 2.3 แสดงการจัดการหวงโซอุปทาน (สาธิต พะเนียงทอง, 2549) 
 

 สินคาหรือบริการตางๆ ท่ีผลิตออกสูตลาดจะตองผานทุกจุดหรือหนวยตางๆ ตลอดท้ังสาย
ของหวงโซอุปทาน ดังนั้นคุณภาพของสินคาและบริการจะข้ึนอยูกับทุกหนวยมิใชหนวยใดหนวย
หนึ่งโดยเฉพาะ ดวยเหตุผลนี้เองจึงทําใหมีแนวความคิดในการบูรณาการทุกๆ หนวยเพื่อใหการ
ผลิตสินคาหรือบริการเปนไปไดอยางมีประสิทธิภาพและมีคุณภาพตามท่ีลูกคาคาดหวัง โดยหวงโซ
อุปทานประกอบดวยจุดท่ีสําคัญๆ คือ  
 1. ผูจัดหาวัตถุดิบ (Suppliers) หมายถึงผูท่ีสงวัตถุดิบใหกับโรงงานหรือหนวยบริการ เชน 
เกษตรกรที่ปลูกมันสําปะหลังหรือปาลม โดยท่ีเกษตรกรเหลานี้จะนําหัวมันไปสงโรงงานทําแปง
มันหรือโรงงานทํากลูโคส หรือนําผลปาลมไปสงท่ีโรงงานผลิตนํ้ามันปาลม เปนตน 
 2. ผูผลิต (Manufacturers) หมายถึงผูท่ีทําหนาท่ีในการแปรสภาพวัตถุดิบท่ีไดรับจากผูสง
มอบ ใหมีคุณคาสูงข้ึน 
 3. ผูกระจายสินคา (Distributors) หมายถึง ผูท่ีทําหนาท่ีในการกระจายสินคาไปใหถึงมือ
ผูบริโภคหรือลูกคาท่ีศูนยกระจายสินคาหนึ่งๆ 
 4. ลูกคา (Customers) คือจุดปลายสุดของโซอุปทาน ซ่ึงเปนจุดท่ีสินคาหรือบริการตางๆ
จะตองถูกใชจนหมดมูลคาและโดยท่ีไมมีการเพิ่มคุณคาใหกับสินคาหรือบริการนั้นๆ 
 
 
 

ผูจัดหาวัตถุดิบ 
(Suppliers) 

ผูผลิต 
(Manufacturers) 

ผูกระจายสินคา 
(Distributors) 

ลูกคา 
(Customers) 

วัตถุดิบ สินคาก่ึงสําเร็จรูป 
หรือสินคาสําเร็จรูป 

สินคาสําเร็จรูป 

คําสั่งซื้อ การเช่ือมโยงภายใน คําสั่งซื้อ 

การไหลของขอมูล 

การไหลของวัตถุดิบหรือสินคา 
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 2.2.1 กิจกรรมหลักในหวงโซอุปทาน 
 1. การจัดหา (Procurement) เปนการจัดหาวัตถุดิบหรือวัตถุดิบท่ีปอนเขาไปยังจุดตางๆ            
ในสายของหวงโซอุปทาน เชน วัตถุท่ีมีคุณภาพต่ํา ถึงแมวาจะมีเคร่ืองมือเคร่ืองจักรท่ีทันสมัย ก็จะ
สงผลตอคุณภาพและตนทุน ฉะนั้น การจัดหาก็ถือเปนกิจกรรมหนึ่งท่ีจะสงผลตอคุณภาพและ
ตนทุนการผลิตสินคา 
 2. การขนสง (Transportation) เปนกิจกรรมท่ีเพิ่มคุณคาของสินคาในแงของการยายสถานท่ี 
อีกประการหนึ่งก็คือ หากการขนสงไมดี สินคาอาจจะไดรับความเสียหายระหวางทางจะเห็นวาการ
ขนสงก็มีผลตอตนทุนโดยตรง 
 3. การจัดเก็บ (Warehousing) เปนกิจกรรมท่ีมิไดเพิ่มคุณคาใหกับตัวสินคา แตเปนกิจกรรม
ท่ีตองมีเพื่อรองรับกับความตองการของลูกคาท่ีไมคงท่ี รวมทั้งประโยชนในดานของการประหยัด
เม่ือมีการผลิตของจํานวนมากในแตละครั้ง หรือผลิตภัณฑทางการเกษตรท่ีมีปริมาณวัตถุดิบท่ีไม
แนนอนข้ึนอยูกับฤดูกาลและสภาพลม ฟา อากาศ 
 4. การกระจายสินคา (Distribution) เปนกิจกรรมท่ีชวยกระจายสินคาจากจุดจัดเก็บสง
ตอไปยังรานคาปลีกหรือแหลงรับซ้ืออ่ืนๆ 
 
2.3 แนวคิดธุรกิจคาสงสินคาเกษตร 
  ธุรกิจคาสงสินคาเกษตร หมายถึง กิจการท่ีดําเนินธุรกิจหลักในดานการขายสินคาผลิตผล
การเกษตร (Agricultural commodity products) หรือสินคาเกษตรแปรรูป (Agricultural processing 
products) รวมท้ังการบริการไปยังองคกรท่ีซ้ือไปขายตอ เชนผูคาสงรายอ่ืน และผูคาปลีก หรือซ้ือ
ไปใชในเชิงอุตสาหกรรม โดยลูกคาของผูคาสงสินคาเกษตร มี 2 ลักษณะคือ ซ้ือไปขายตอ 
(Reseller) และซ้ือไปใชในเชิงธุรกิจเชน โรงงานแปรรูปสินคาเกษตร ท้ังนี้ลักษณะการประกอบ
ธุรกิจการคาสงสินคาเกษตรมักเปนกิจการขนาดใหญกวาการคาปลีก โดยมีกําไรจากการขายตอ
หนวยตํ่าแตมุงการขายในปริมาณมาก จึงตองเนนเร่ืองการจัดการคลังสินคา และไมจําเปนตองต้ังอยู
ในแหลงชุมชนเหมือนการคาปลีก (ศูนยจัดการความรูดานการเกษตรเพื่อการพัฒนา, 2553: 
ออนไลน) 
 
 2.3.1 บทบาทหนาท่ีของผูคาสงสินคาเกษตร 
  คนกลางทางการตลาดสินคาเกษตรมีบทบาทตอการจัดจําหนายอยางมากโดยเฉพาะอยาง
ยิ่งคนกลางประเภทผูคาสงสินคาเกษตร เปนผูท่ีมีบทบาทต้ังแตการรวบรวมสินคาเกษตรจาก
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ทองถ่ินไปสูการผลิตเชิงอุตสาหกรรมเกษตร และสูตลาดสินคาเกษตรปลายทาง บทบาทหนาท่ีของ
ผูประกอบการการคาสงสินคาเกษตรที่สําคัญมีดังตอไปนี้  
  1. ทําหนาท่ีในการขายใหแกผูผลิต ท้ังท่ีเปนเกษตรกร และผูผลิตสินคาเกษตรแปร
รูป โดยเฉพาะอยางยิ่งผูผลิตรายเล็กๆ ซ่ึงมีเงินทุนจํากัดไมสามารถขายสินคาไปยังผูคาปลีกหรือ
ผูบริโภคไดโดยตรง สวนผูผลิตรายใหญก็มักใชเงินทุนในการเพิ่มกําลังการผลิตมากกวาท่ีจะ
นํามาใชในการจัดจําหนายสินคา อีกท้ังผูคาสงสินคาการเกษตรก็มีความชํานาญในการจําหนาย
สินคามากกวาดวย  
   2. เปนผูเก็บรักษาสินคาใหกับผูผลิต ผูคาสงจะนําสินคาเกษตรไปเก็บไวใน
คลังสินคาของตน ซ่ึงเปนการลดภาระและคาใชจายในการเก็บรักษาของผูผลิต  
   3. ชวยเหลือในดานการเงิน ผูผลิตสามารถขายสินคาใหผูคาสงไดในปริมาณมาก 
เพื่อใหไดเงินทุนมาเสริมสภาพคลองของกิจการ  
   4. ชวยลดความเส่ียง ธรรมชาติของสินคาเกษตรยอมมีการเส่ือมสภาพ หรือมีอัตรา
การสูญเสียจากการเก็บรักษา การขายสินคาใหผูคาสงยอมจะเปนการชวยลดความเส่ียงดานการเก็บ
รักษา ความเส่ียงท่ีสําคัญอีกประการหนึ่งก็คือ ความเส่ียงในการใหสินเช่ือ ผูคาสงจะทําหนาท่ีใน
การใหสินเช่ือแกลูกคา ซ่ึงไดแก ผูคาสงรายอ่ืน ผูคาปลีก และผูผลิตสินคาเกษตรแปรรูป แทนผูผลิต  
   5. ชวยใหขอมูลทางการตลาด ผูผลิตสินคาเกษตรจําเปนตองเสาะหาขอมูลความ
เคล่ือนไหวดานการตลาดเพ่ือใชในการวางแผนการผลิต ผูคาสงเปนแหลงหนึ่งท่ีใหขอมูลสําคัญ
เกี่ยวกับสภาวะตลาดในเชิงลึกไดดี เนื่องจากมีความใกลชิดกับผูซ้ือมากกวาผูผลิต  
  
 2.3.2 ประเภทของธุรกิจคาสงสินคาเกษตร  
  ธุรกิจคาสงสินคาผลิตผลการเกษตร สามารถแบงประเภทและลักษณะการดําเนินธุรกิจตาม
ตลาดในระดับตางๆ ได 3 ประเภทดังนี้  
 1. ผูคาสงในตลาดทองถ่ินหรือพอคารวบรวมในทองถ่ิน คือพอคาท่ีซ้ือผลผลิตจาก
เกษตรกรโดยตรง เพื่อสงไปยังตลาดระดับตอไป พอคาเหลานี้จะดําเนินกิจการอยูในหมูบานหรือ
ตําบลซ่ึงเปนแหลงผลิต ฉะนั้นสินคาเกษตรที่ทําการคาอยูก็คือสินคาท่ีผลิตไดในแหลงผลิต ผูท่ีเปน
พอคารวบรวมในทองถ่ินอาจเปนบุคคลใดก็ได เชนอาจเปนนายทุน พอคาของชํา พอคาขายปจจัย
การผลิต หรือเจาของท่ีดิน ซ่ึงพอคาเหลานี้จะเปนบุคคลท่ีคุนเคยและใกลชิดกับเกษตรกรในทองถ่ิน 
การดําเนินธุรกิจนอกจากการรับซ้ือผลผลิตเพื่อจําหนายตอไปแลว ยังตองดําเนินกิจการในดานการ
ใหสินเช่ือแกเกษตรกร ซ่ึงสินเช่ืออาจเปนในรูปของเงินสด ปจจัยการผลิต หรือการบริการ เชนการ
ขนสงสินคา การเก็บรักษาสินคา เปนตน นอกจากนี้ยังเปนท่ีพึ่งของเกษตรกรในดานการใหขอมูล
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ขาวสารการตลาดแกเกษตรกรอีกทางหน่ึงดวย ในสวนเงินทุนและเงินทุนหมุนเวียนในการดําเนิน
กิจการของพอคารวบรวมในทองถ่ิน นอกจากดวยเงินทุนของตัวเองแลว ยังอาจจะมาจากสินเช่ือจาก
พอคาคนกลางในตลาดกลางทองถ่ิน อุปกรณท่ีจําเปนตองใชในการรวบรวมสินคาเกษตร เชน 
เคร่ืองช่ัง รถบรรทุก บางรายอาจมีโกดังสําหรับเก็บสินคาช่ัวคราว  แตโดยท่ัวไปมักจะไมเก็บสินคา 
จะดําเนินการซ้ือขายแบบหมุนเวียนมากกวา ดังนั้นจะเห็นวารายไดของพอคารวบรวมทองถ่ิน 
นอกจากการขายสินคาท่ีรวบรวมแลวมาจัดช้ันตามคุณภาพ การซ้ือลวงหนาแบบเก็งกําไรแลว 
รายไดอีกสวนหนึ่งยังมาจากการขนสง ดอกเบ้ีย คาจางไถ และการขายปจจัยการผลิต   
  2. ผูคาสงในตลาดกลางทองถ่ินหรือพอคาสงในตลาดกลางทองถ่ิน คือ ผูคาสงเหลานี้จะ
ดําเนินธุรกิจโดยมีสํานักงานหรือสถานท่ีตั้งแนนอน มีความชํานาญในดานการคาสินคาเกษตร
เฉพาะอยาง วิธีการดําเนินธุรกิจจะทันสมัยมากกวาผูคาสงในตลาดทองถ่ิน มีการใชบริการระบบ
การเงิน การธนาคาร และการติดตอหาขาวสารตลาดจากตลาดปลายทางเปนตน พอคาสงในตลาด
ระดับนี้มีท้ังรายใหญ และรายยอย พอคาสงรายใหญมักมีฐานะการเงินท่ีดี ไดรับความเช่ือถือจาก
สถาบันการเงินมาก และเปนท่ีพึ่งทางการเงินใหกับพอคาสงรายยอย อีกท้ังยังรับซ้ือสินคาจากพอคา
รายยอยในตลาดเดียวกัน แลวทําการจัดช้ันคุณภาพ และปรับปรุงคุณภาพ บางคร้ังจะเก็บรักษาไว
แทนท่ีจะสงขายตอในตลาดปลายทางทันที  การลงทุนในกิจการสวนมากมักลงทุนในอุปกรณ 
เคร่ืองมือตางๆ เชน เคร่ืองช่ังขนาดใหญซ่ึงสามารถช่ังไดท้ังคันรถ โกดังเก็บรักษาสินคา เคร่ืองทุน
แรง รถบรรทุกหกลอสําหรับรวบรวมสินคา และรถบรรทุกสิบลอสําหรับขนสงสินคาไปจําหนายยัง
ตลาดปลายทาง ท่ีตั้งของพอคาเหลานี้มักจะอยูในบริเวณท่ีมีการคมนาคมสะดวก สามารถสงสินคา
ไปยังตลาดปลายทางไดอยางรวดเร็ว อีกท้ังมีการติดตออยางใกลชิดกับผูคาสงในตลาดปลายทางอยู
ตลอดเวลา ทําใหทันตอการเคล่ือนไหวและแนวโนมของราคาตลาดปลายทาง จนทําใหบางคร้ังเกิด
การซ้ือขายลวงหนาระหวางกัน ฉะนั้นคาตอบแทนของพอคาสงในตลาดกลางทองถ่ินจะไดจากการ
ซ้ือขายทันทีและการซ้ือขายลวงหนาแลว ยังไดจากการเก็บรักษาสินคาเพื่อเก็งกําไรอีกดวย    
 3. ผูคาสงในตลาดกลางปลายทางหรือตัวแทนในตลาดกลางปลายทาง เปนพอคาหรือบุคคล
ท่ีทําหนาท่ีในการติดตอซ้ือขายระหวางผูคาสงในตลาดกลางปลายทางดวยกันเอง หรือผูคาสงใน
ตลาดปลายทางกับผูคาสงในตลาดกลางทองถ่ิน หรือพอคาในตลาดทองถ่ิน โดยไดรับคาตอบแทน
เปนเปอรเซ็นตของปริมาณการคา ตัวแทนดังกลาวสามารถเรียกวา “พอคาหยง”  คือพอคาท่ีทํา
หนาท่ีติดตอการซ้ือขายระหวางผูคาสงในตลาดกลางปลายทางกับลูกคาซ่ึงเปนผูคาสงในตลาดกลาง
ทองถ่ิน และตลาดทองถ่ิน โดยการแจงราคารับซ้ือในตลาดกลางปลายทางใหแกลูกคา และเปน
ตัวแทนของลูกคาในการดูแลการสงมอบและเก็บเงินคาสินคาสงคืนไปยังลูกคา ท้ังนี้โดยไดรับ
คาตอบแทนเปนเปอรเซ็นตของปริมาณการคา อยางไรก็ดีการแขงขันระหวางพอคาเหลานี้ทําใหการ
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ใหบริการแกลูกคาเพิ่มข้ึน เชน การใหเงินคาสินคาแกลูกคาลวงหนาท้ังระยะส้ันและระยะยาว และ
ทําการซ้ือขายลวงหนาแทนลูกคาหรือกับพอคาในตลาดปลายทาง พอคาเหลานี้สวนใหญจะทํา
ธุรกิจเฉพาะสินคาเกษตรบางอยางหรืออยางหนึ่งเปนหลัก  
 จะเห็นไดวาคนกลางตามแนวความคิดการตลาดสินคาเกษตรนั้น ทําหนาท่ีการตลาดหรือ
ใหบริการทําหนาท่ีทางการตลาดท่ีจําเปนในระบบการตลาด เชน การใหบริการโดยการรวบรวม
สินคาเกษตรจากเกษตรกรรายยอยๆ เขาดวยกันเพื่อสงไปสูตลาดระดับตอไป และการใหบริการ
ทางดานสินเช่ือและขาวสารการตลาดแกเกษตรกร  โดยพอคาคนกลางในตลาดทองถ่ิน และการ
ใหบริการในการแปรรูปสินคา  การเก็บรักษา  และการจัดช้ันคุณภาพของสินคาและโรงงานแปรรูป
สินคาเกษตรระดับตางๆ  การท่ีคนกลางใหบริการทางการตลาดดังกลาวนี้  จะเปนการกอใหเกิด
ประโยชนงอกเงย และอรรถประโยชนหรือความพึงพอใจใหแกผูบริโภค กลาวคือ อรรถประโยชน
ทางรูปแบบของสินคา (Form Utility) อรรถประโยชนทางสถานท่ี (Place Utility) อรรถประโยชน
ทางเวลา (Time Utility) และอรรถประโยชนทางดานการเปนเจาของ (Possession Utility) การ
กอใหเกิดอรรถประโยชนท้ังส่ีอยางนี้ จะทําไดก็ตอเม่ือมีการลงทุนลงแรง และจําเปนตองเสีย
คาใชจายท้ังส้ิน 
  
2.4 การคาพืชไร 
 สมชาย ชคตระการและสุทธสินี หักกะยานนท (2547) กลาววา วิวัฒนาการของการคาพืช
ไรเร่ิมจากการที่ผูคาจะตรวจสอบราคาและเขาไปรับซ้ือผลผลิตถึงไรแลวนําไปขายสงใหรานคาขาย
ปลีกในตลาดหรือยานชุมชน ซ่ึงอาณาบริเวณการคาขายจะจํากัดภายในจังหวัดเทานั้นเนื่องจากการ
คมนาคมท่ีไมสะดวกเชนปจจุบัน ตอมามีการแขงขันในตลาดการคาพืชไรมากข้ึนทําใหพอคา
เปล่ียนวิธีการจัดหาจากเดิมมาเปนวิธีการลงทุนดานเมล็ดพันธุและปุยหรือเรียกวา “ปลอยเขียว” 
เพื่อใหชาวบานนําไปเพาะปลูกพืชไรตามท่ีตนตองการ การตลาดเองก็เร่ิมขยายกวางมากข้ึนคือเร่ิมมี
การสงขายขามจังหวัดโดยเฉพาะสงขายในกรุงเทพฯ แตวิธีการปลอยเขียวมักประสบปญหา
เกษตรกรไมซ่ือสัตยดวยการขายผลผลิตใหพอคารายอ่ืนท่ีใหราคารับซ้ือท่ีดีกวา นอกจากน้ียังมี
ระบบการคาพืชไรอีกรูปแบบคือ การเปนนายหนา หรือเรียกวา “หยง” โดยนายหนาจะทําหนาท่ี
จัดหาผลผลิตและเจรจาตอรอง เพื่อสงผลผลิตดังกลาวในแหลงรับซ้ือรายใหญหรือโรงงาน
อุตสาหกรรม การเปนนายหนามีขอดีท่ีไมตองใชเงินลงทุนซ้ือผลผลิตพืชไรเพื่อมาขายตอเอง 
เพียงแตทําหนาท่ีเปนตัวกลางเจรจาระหวางผูคาพืชไรและแหลงรับซ้ือรายใหญหรือโรงงาน
อุตสาหกรรมโดยจะไดรับคาดําเนินการเปนเปอรเซ็นจากยอดขาย 
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 2.4.1 ขอมูลท่ัวไปของการเพาะปลูกพืชไร 
 พืชไรเปนไมประเภทไมลมลุกและไมทนแลง ตองการน้ํานอย มีอายุการปลูกและการเก็บ
เกี่ยวไมนาน และเม่ือใหผลผลิตแลวลําตนก็จะตาย ซ่ึงพืชไรถือเปนอาชีพหลักของเกษตรกรและ
จัดเปนพืชเศรษฐกิจท่ีนํารายไดมาสูประเทศไทยอยางมาก เชน ออย เปนวัตถุดิบสําหรับผลิตน้ําตาล
ทราย ขาวโพด เปนวัตถุดิบสําหรับผลิตอาหารสัตว มันสําปะหลัง เปนวัตถุดิบในการผลิตแปงและ
อาหารสัตว โดยการใชพื้นท่ีเพื่อการเกษตรของประเทศไทยในป 2552 พบวามีการใชท่ีดินสําหรับ
การเพาะปลูกพืชไรมากเปนอันดับสอง รองจากอันดับหนึ่งคือการใชเพื่อเปนพื้นท่ีทํานา (สํานักงาน
เศรษฐกิจการเกษตร, 2553) 
 

49.73%

21.38%

21.35%

1.97%0.83%
0.74% 2.72% 1.38%

ท่ีนา
พืชไร
ไมผลไมยืนตน
สวนผักและไมดอก
ทุงหญาเล้ียงสัตว
ท่ีอยูอาศัย
รกราง
อ่ืนๆ

 
ภาพท่ี 2.4 แสดงสัดสวนการใชพื้นท่ีเพื่อการเกษตรในป 2552 

 
 การแบงประเภทของพืชไร สามารถจําแนกออกไดดังน้ี 
  1. การจําแนกพืชไรตามลักษณะของการใชพื้นที่ แบงออกได ดังน้ี  
  -  พืชท่ีปลูกในท่ีดอน ไดแก ขาวโพด มันสําปะหลัง ออย ขาวฟาง เปนตน  
  -  พืชท่ีปลูกในท่ีลุม เชน ขาว หนอไมน้ํา เปนตน  
 2. การจําแนกพืชไรตามหลักพฤกษศาสตร แบงออกได ดังน้ี 
   -  พืชใบเล้ียงเดียว คือ พืชท่ีมีใบเล้ียง 1 ใบ ลักษณะเสนใบจะขนานไปตามความ
ยาวของใบพืช เชน พืชตระกูลหญาตาง ๆ ไดแก ขาว ขาวโพด ขาวฟาง ออย เปนตน 
  -  พืชใบเล้ียงคู คือ พืชท่ีมีใบเล้ียง 1 คู ลักษณะใบเปนรางแห เชน พืชตระกูลถ่ัว  
         3. การจําแนกพืชไรตามลักษณะการใชประโยชน สามารถแบงออกไดดังนี้ 
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  -  ธัญพืช หมายถึง พืชลมลุกตระกูลหญา ท่ีใหเมล็ดเปนอาหารของมนุษยและสัตว
โดยไมเปนพิษ เชน ขาว ขาวโพด ขาวสาลี ขาวไรย ขาวโอด ขาวบาเลย เปนตน  
  -  พวกถ่ัว หมายถึง พืชท่ีอยูในตระกูลถ่ัวท่ีใหเมล็ดเปนอาหาร เชน ถ่ัวเหลือง ถ่ัว
เขียว ถ่ัวลิสง เปนตน 
  -  พืชอาหารสัตว หมายถึง พืชพวกหญา ผัก หรือถ่ัว ท่ีอยูในรูปของแหงหรือยังสด
อยู นํามาใชในการเล้ียงสัตว เชน ถ่ัวตาง ๆ ฟางขาว ขาวโพด หญาตาง ๆ เปนตน  
  -  พืชท่ีใชรากเปนประโยชน หมายถึง พืชท่ีสามารถนํารากมาใชเปนประโยชน ใน
ดานเปนอาหารของมนุษยและสัตว เชน มันเทศ มันสําปะหลัง หัวบีท เปนตน  
  -  พืชใชหัว หมายถึง พืชท่ีมีลําตนขนาดใหญอยูใตดินสําหรับเก็บสะสมอาหาร 
และสามารถนํามาใชเปนประโยชนแกมนุษยได เชน มันฝร่ัง เผือก เปนตน  
  -  พืชเสนใย หมายถึง พืชท่ีปลูกข้ึนเพื่อใชเสนใยทางอุตสาหกรรม เชน ทําเชือก 
กระสอบ เส้ือผา วัสดุเย็บปกถักรอยตาง ๆ เชน ฝาย ปาน ปอ ศรนารายณ เปนตน  
  -  พืชใหน้ําตาล หมายถึงพืชท่ีสามารถนําเอาสวนใดสวนหนึ่งมาผลิตน้ําตาลได 
เชน ออย หัวบีท เปนตน  
  -  พืชประเภทกระตุนประสาท หมายถึง พืชท่ีชวยกระตุนประสาท หากใชมาก ๆ 
หรือใชนาน ๆ ก็จะทําใหติดได เชน ยาสูบ ชา กาแฟ เปนตน 
  -  พืชใหน้ํามัน หมายถึง พืชท่ีใหผลิตผลท่ีสามารถนํามาแปรรูปเปนน้ํามันใชเปน
ประโยชนได เชน ถ่ัวเหลือง ถ่ัวลิสง ละหุง งา ฝาย ขาวโพด เปนตน  
  -  พืชใหน้ํายาง หมายถึงพืชพวกท่ีใหน้ํายาง เพื่อใชประโยชนดานตาง ๆ เชน 
ยางพารา ยางสน เปนตน 
 
 2.4.2 พืชไร: ขาวโพดเล้ียงสัตว ถ่ัวเขียว และถ่ัวเหลือง 
 ในการศึกษาเร่ืองการพัฒนาโลจิสติกสธุรกิจคาพืชไรของศรีโพธ์ิการเกษตรน้ัน ทางธุรกิจ
คาพืชไรไดคาขายพืชไร 3 ชนิด คือ ขาวโพดเลี้ยงสัตว ถ่ัวเขียว และถ่ัวเหลือง โดยพืชแตละชนิดมี
รายละเอียด ดังนี้ 
 ขาวโพด (Corn or Maize) 
 ขาวโพด (Zea mays L.) เปนธัญพืชท่ีมีความสําคัญเปนอันดับสามของโลก รองลงมาจาก
ขาวสาลีและขาว ขาวโพดใชประโยชนไดหลายอยางซ่ึงไดแก การใชเปนอาหารของมนุษย อาหาร
สัตวและในอุตสาหกรรมอ่ืนๆ  มีประชาชนในหลาย ๆ ประเทศ อาทิ อินเดีย อินโดนีเซีย ฟลิปปนส 
ปากีสถาน เม็กซิโก สเปนอิตาลี โปรตุเกต อเมริกาใต และหลายประเทศในยุโรปท่ีรับประทาน
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ขาวโพดเปนอาหารประจําวัน ซ่ึงลักษณะของการรับประทานมีหลายรูปแบบ ไดแก การทุบเมล็ดให
แตกแลวหุงตมรับประทาน หรือใชแปงขาวโพดทําเปนขนมปง และโรตี สวนในแงของการใชเปน
อาหารสัตวนั้น เมล็ดขาวโพดมีคุณคาทางอาหารสูงและนิยมใชในอุตสาหกรรมเล้ียงสัตวในหลาย ๆ 
ประเทศ อาทิ สหรัฐอเมริกา ออสเตรเลีย และเดนมารค เปนตน มีหลายประเทศท่ีไมมีพื้นท่ีพอ
สําหรับปลูกขาวโพดเพื่อเล้ียงสัตว เชนญ่ีปุน สิงคโปร ใตหวัน และประเทศทางตะวันออกกลางจึงมี
การนําเขาเมล็ดขาวโพดเปนจํานวนมาก สําหรับการใชประโยชนจากขาวโพดในแงการเล้ียงสัตว 
สามารถใชท้ังในรูปของเมล็ด ซัง ตนแก และนอกจากน้ียังสามารถใชผลพลอยไดอ่ืน ๆ จากโรงงาน
อุตสาหกรรม ซ่ึงไดแกเปลือก เมล็ด กาก และรํา เปนตน สําหรับการใชในการอุตสาหกรรมนั้น แปง
ขาวโพดเปนแปงท่ีมีคุณภาพดีและนิยมใชในอุตสาหกรรมในการประกอบอาหารรูปตาง ๆ ได
มากมายหลายชนิด และเมล็ดขาวโพดยังไดถูกนําไปใชในอุตสาหกรรมตาง ๆ อีกมากมาย เชน 
อาหารกระปอง อาหารแหง น้ํามัน น้ําตาล น้ําเช่ือม แอลกอฮอล น้ําสม เวชภัณฑ น้ําหอม น้ํามันใส
ผม แบตเตอร่ี อุปกรณกันความรอน เคร่ืองเคลือบ น้ํายาชักเงา เปนตน นอกจากนี้ปจจุบัน
อุตสาหกรรมขาวโพดฝกออนบรรจุกระปองก็นับวาเปนท่ีนิยมกันมาก 
 พื้นที่เพาะปลูกของขาวโพดในโลกนี้ในแตละปมีอยูราว 800 ลานไร และมีผลผลิตราว  600 
ลานตนตอป ซ่ึงการปลูกกระจายไปในแถบตาง ๆ ของโลก อเมริกาเปนประเทศท่ีมีการปลูกและ
ผลิตขาวโพดมากที่สุดในโลก ซ่ึงสามารถผลิตขาวโพดในแตละปไดประมาณเกือบครึ่งหนึ่งของ
ผลผลิตรวมท้ังโลก สวนประเทศอ่ืน ๆ ท่ีมีการผลิตรองลงมาไดแก จีน บราซิล เม็กซิโกและฝร่ังเศส 
เปนตน ถึงแมวามีหลายประเทศท่ีสามารถผลิตขาวโพดไดมาก แตวาบางประเทศผลผลิตไมพอใช
ในประเทศ ดังนั้นจึงมีผูสงออกท่ีสําคัญอยูเพียง 6 ประเทศ คือ สหรัฐอเมริกา อาเจนตินา ฝร่ังเศส 
ไทย อาฟริกาใตเนเธอรแลนด และบราซิล สําหรับประเทศไทยขาวโพดนับวาเปนธัญพืชหนึ่งท่ีมี
ความสําคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของประเทศไทย ขาวโพดท่ีผลิตไดสวนใหญของไทย
จะสงเปนสินคาออกในรูปเมล็ดไปขายยังประเทศตาง ๆ อาทิ ญ่ีปุน ใตหวัน สิงคโปร มาเลเซีย 
ฮองกง และตะวันออกลาง อยางไรก็ตามในระยะหลังปริมาณการสงออกนอยลง เพราะปริมาณการ
ใชภายในประเทศเพิ่มมากข้ึน (ทรงเชาว อินสมพันธ, 2545) 
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ตารางท่ี 2.1 ปริมาณขาวโพดเล้ียงสัตวท่ีผลิตในประเทศไทย ป 2543 – 2552 
       (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2552) 
 

ป 
เน้ือท่ี

เพาะปลูก 
(1,000 ไร) 

เน้ือท่ีเก็บเก่ียว 
(1,000 ไร) 

ผลผลิต 
(1,000 ตัน) 

ผลผลิต
ตอไร 
(กก.) 

ราคา 
(บาท/กก.) 

มูลคาของผลผลิต 
(ลานบาท) 

2543 7,823 7,614 4,473 587 3.82 17,086 

2544 7,742 7,529 4,497 597 3.95 17,763 

2545 7,374 7,167 4,259 594 4.14 17,633 

2546 7,067 6,895 4,249 616 4.43 18,823 

2547 7,272 7,032 4,341 617 4.59 19,927 

2548 6,906 6,704 4,094 611 4.78 19,569 

2549 6,405 6,223 3,918 630 5.45 21,355 

2550 6,364 6,187 3,890 629 6.89 26,804 

2551 6,692 6,518 4,249 652 7.01 29,788 

2552 7,099 6,905 4,616 668 5.41 24,973 

 
ตารางท่ี 2.2 ปริมาณขาวโพดเล้ียงสัตว แยกเปนรายภาค ป 2552  
       (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2552) 
 

ภาค เน้ือท่ีเพาะปลูก (ไร) เน้ือท่ีเก็บเก่ียว (ไร) ผลผลิต (ตัน) ผลผลิตตอไร (กก.) 

เหนือ 4,434,555 4,330,175 2,982,247 689 

ตะวันออกฉียงเหนือ 1,678,072 1,617,821 1,005,129 621 

กลาง 986,245 957,440 628,743 657 

รวม 7,098,872 6,905,436 4,616,119   
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ภาพท่ี 2.5 หวงโซอุปทานอุตสาหกรรมเกษตรผูผลิตขาวโพดเล้ียงสัตว (หนวยวิจัยและพัฒนาบูรณา    
 การเกษตรและส่ิงแวดลอม, 2553: ออนไลน)  
 
 จากภาพท่ี 2.5 แสดงหวงโซอุปทานอุตสาหกรรมเกษตรผูผลิตขาวโพดเล้ียงสัตว จะเร่ิม
ตั้งแตเกษตรกรไดผลผลิตและจะมีพอคาคนกลางมารับซ้ือจากเกษตรกร และจะนําไปสงใหกับ
ผูประกอบการไซโล  หรือเกษตรกรผูปลูกจะนําผลผลิตท่ีไดสงขายโดยตรงก็ได  จากน้ัน
ผูประกอบการไซโลจะทําการอบเมล็ดขาวโพดเล้ียงสัตวเพื่อลดความชื้นและสงขายใหแกโรงงาน
อุตสาหกรรมแปรรูป โรงงานอาหารสัตว หรือสงออกตางประเทศ และผลผลิตท่ีสงไปสูโรงงาน
ตางๆ นั้น ทางโรงงานจะนําผลผลิตท่ีไดสวนใหญไปแปรรูปเปนอาหารสัตว บางสวนไปแปรรูป
เพื่อเปนวัตถุดิบในการประกอบอาหาร เชน แปงขาวโพด ฯลฯ 
 
 
 
 
 
 

เกษตรกร 

พอคาคนกลาง 

ผูประกอบการไซโล 

โรงงานอุตสาหกรรมแปรรูป 

สงออก อาหาร อาหารสัตว 

เช้ือเพลิง 

สิ่งเหลือใช 
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 ถ่ัวเขียว (Mungbean) 
 ถ่ัวเขียว เปนพืชตระกูลถ่ัวท่ีปลูกไดดีในเขตรอน และเปนพืชตระกูลถ่ัวท่ีมีความสําคัญของ
เอเซียตะวันออกเฉียงใต ท้ังนี้เพราะเปนพืชท่ีชอบอากาศรอนช้ืนและไมชอบอากาศหนาวเย็น ถ่ัว
เขียวเปนพืชตระกูลถ่ัวประเภทอายุส้ัน สามารถเก็บเกี่ยวไดภายใน 75 วันหลังปลูก การใชประโยชน
จากถ่ัวเขียวนั้นสวนใหญจะใชในแงของการบริโภค เพราะมีคุณคาทางโภชนาการสูง โดยมีโปรตีน
ใกลเคียงกับเนื้อปลา และเนื้อไก และมีคารโบไฮเดรทสูงกวาถ่ัวอ่ืน ๆ นอกจากน้ียังมีไวตามินตาง ๆ 
กลาวคือถ่ัวเขียวมีโปรตีนรอยละ 20 คารโบไฮเดรทรอยละ 58  และยังมีไวตามิน เอ บี 1 บี 2 ไนอา
ซีน และไวตามินซี ซ่ึงเปนประโยชนตอรางกาย แตวาถ่ัวเขียวมีไขมันคอนขางตํ่ามากเม่ือ
เปรียบเทียบกับถ่ัวลิสงและถ่ัวเหลือง คือมีอยูราวๆ รอยละ 2  ถ่ัวเขียวยังมีคุณสมบัติในแงท่ีเปน
อาหารประเภทยอยงาย ไมทําใหทองอืดเหมือนถ่ัวอ่ืน ๆ ดังนั้นจึงเหมาะที่จะใชทําเปนอาหาร
สําหรับเด็ก ผูพักฟน หรือคนชรา การใชในการบริโภคนั้นสามารถทําไดหลายรูปแบบท่ีรูจักกันดีคือ
ถ่ัวงอก นอกจากนี้ยังใชทําขนมตางๆ อาทิ ถ่ัวเขียวตมน้ําตาล เตาสวน เม็ดขนุน แปงถ่ัวเขียวนั้นใช
ทําวุนเสน และซาหร่ิม นอกจากนี้ลําตนยังใชเปนอาหารสัตว  กากถ่ัวเขียวใชทําอาหารขน และยังใช
เปนพืชสําหรับปรุงดินในรูปของปุยพืชสดและพืชสําหรับคลุมดิน 
 แหลงปลูกของถ่ัวเขียวสวนใหญจะอยูในเอเซียเกือบท้ังส้ิน ประเทศท่ีมีการปลูกมากไดแก
อินเดีย ไทย เวียตนาม ฟลิปปนส ไตหวัน อินโดนีเซีย เกาหลี บังคลาเทศ ศรีลังกา มาเลเซีย
สาธารณรัฐประชาชนจีนและเนปาล เปนตน สําหรับประเทศไทยน้ันพบวาถ่ัวเขียวเปนพืชเศรษฐกิจ
ท่ีสําคัญพืชหนึ่ง ซ่ึงโดยท่ัวไปแลวจะมีการผลิตถ่ัวเขียว 2 ชนิดคือ ถ่ัวเขียวผิวมัน และถ่ัวเขียวผิวดํา 
การผลิตในประเทศไทยนั้นไมไดปลูกเปนพืชหลัก แตปลูกเปนพืชประกอบรวมกับพืชอ่ืน ๆ เชน 
ปลูกตามหลังขาวในบริเวณท่ีนา หรือปลูกบนพื้นท่ีดอนตามหรือกอนพืชไรอ่ืนๆ เชน ปลูกกอนการ
ปลูกถ่ัวเหลืองหรือปลูกตามหลังขาวโพดไรในปจจุบันจะพบวาถ่ัวเขียวเปนพืชตระกูลถ่ัวท่ีมี
แนวโนมวาเกษตรกรไดใหความสนใจท่ีจะทําการเพาะปลูกมาก แหลงผลิตท่ีสําคัญของถ่ัวเขียวผิว
มันในประเทศไทยคือ จังหวัดเพชรบูรณ กําแพงเพชร นครสวรรค พิษณุโลก ตาก นาน พิจิตร แพร 
สุโขทัย อุตรดิตถ อุทัยธานี ขอนแกน ชัยภูมิ ศรีสะเกษ เลย อุดรธานี นครราชสีมา อยุธยา ลพบุรี 
สิงหบุรี อางทอง ชัยนาท ปราจีนบุรี เพชรบุรี สุพรรณบุรี นครศรีธรรมราช ปตตานี และพัทลุง เปน
ตน (ทรงเชาว อินสมพันธ, 2545) 
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ตารางท่ี 2.3 ปริมาณถ่ัวเขียวท่ีท่ีผลิตในประเทศไทย ป 2543 - 2552 
       (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2552) 
 

ป 
เน้ือท่ี

เพาะปลูก 
(1,000 ไร) 

เน้ือท่ีเก็บเก่ียว 
(1,000 ไร) 

ผลผลิต 
(1,000 ตัน) 

ผลผลิต
ตอไร 
(กก.) 

ราคา 
(บาท/กก.) 

มูลคาของผลผลิตs 
(ลานบาท) 

 2543    1,845    1,750    226    129    14.06    3,176   

 2544    1,892    1,846    238    129    15.51    3,686   

 2545    1,831    1,709    216    127    11.86    2,565   

 2546    1,520    1,448    178    123    12.38    2,206   

 2547    1,170    1,111    135    121    14.45    1,949   

 2548    1,015    955    112    117    17.81    1,992   

 2549    954    907    113    124    18.25    2,057   

 2550    951    893    114    128    19.43    2,219   

 2551    906    843    100    118    15.24    1,524   

 
 
ตารางท่ี 2.4 ปริมาณถ่ัวเขียว แยกเปนรายภาค ป 2552 (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2552) 
 

ภาค เน้ือท่ีเพาะปลูก (ไร) เน้ือท่ีเก็บเก่ียว (ไร) ผลผลิต (ตัน) ผลผลิตตอไร (กก.) 

เหนือ 821,560 781,697 95,472 122 

ตะวันออกฉียงเหนือ 39,169 37,213 3,613 97 

กลาง 36,947 34,047 3,511 103 

ใต 1,897 1,820 203 112 

รวม 899,573 854,777 102,799   
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ภาพท่ี 2.6 หวงโซอุปทานอุตสาหกรรมเกษตรผูผลิตถ่ัวเขียว (The International Development 
Research Centre (IDRC) of Canada, 2010: ออนไลน) 

 จากภาพที่ 2.6 แสดงหวงโซอุปทานอุตสาหกรรมเกษตรผูผลิตถ่ัวเขียว เร่ิมตนจากพอคาคน
กลางเขาไปรับซ้ือผลผลิตท่ีเกษตรกรและสงผูรวบรวมผลผลิตในทองถ่ิน หรือเกษตรกรสามารถขาย
ใหผูรวบรวมผลผลิตในทองถ่ินโดยไมผานพอคาคนกลาง จากน้ันผลผลิตจะถูกสงไปยังผูคาสงราย
ใหญ โดยมีการคัดแยกคุณภาพและคุณลักษณะใหเหมาะสมตอการนําไปใชเพื่อสงตอไปยังแหลง
ตางๆ อาทิ ผูคาปลีก/สงออก อุตสาหกรรมแปรรูปทองถ่ิน เชน การผลิตถ่ัวงอก และโรงงาน
อุตสาหกรรมแปรรูป เชน การผลิตวุนเสน  
 
 
 
 
 
 
 

เกษตรกร 

พอคาคนกลาง 

ผูรวบรวมผลผลิตในทองถ่ิน 

ผูคาสงรายใหญ 

ผูคาสงรายยอยอื่นๆ 

ผูคาปลีก/สงออก โรงงานอุตสาหกรรมแปรรูป อุตสาหกรรมแปรรูปทองถ่ิน 
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 ถ่ัวเหลือง (Soybean) 
 ถ่ัวเหลือง (Glycine max (L.) Merrill) เปนพืชตระกูลถ่ัวท่ีใชประโยชนจากเมล็ดท่ีมี
ความสําคัญทางเศรษฐกิจชนิดหนึ่งของโลก ในประเทศอเมริกาถ่ัวเหลืองเปนพืชท่ีสําคัญเปนท่ีสอง
รองมาจากขาวโพด การใชประโยชนจากถ่ัวเหลืองนั้นมักจะใชในรูปท่ีเปนแหลงอาหารประเภท
โปรตีนและไขมัน ท้ังนี้เพราะถ่ัวเหลืองมีปริมาณโปรตีนและน้ํามันท่ีคอนขางสูง การใชถ่ัวเหลือง
เปนอาหารน้ันมีหลายรูปแบบ อาทิ การบริโภคในรูปเมล็ดสด เชน ถ่ัวแระ ถ่ัวงอก เปนตน เมล็ดถ่ัว
ท่ีแกแลวก็นํามาเปนอาหารแปรรูปตางๆ เชน เตาหู เตาเจี้ยว น้ํานมถ่ัวเหลือง เปนตน สาเหตุท่ีเรา
นิยมบริโภคถ่ัวเหลืองในรูปอาหารแปรรูปโดยตรง เพราะถ่ัวเหลืองมักจะมีกล่ินเหม็นเขียว 
นอกจากนั้นเมล็ดถ่ัวเหลืองยังนําไปสกัดน้ํามัน ซ่ึงน้ํามันท่ีไดนั้นถูกนําไปใชในโรงงาน
อุตสาหกรรมอาหารตางๆ เชน น้ํามันสําหรับปรุงอาหาร ทําเนยเทียม น้ํามันสกัดมายองเนส ครีม
สําหรับทําแซนวิช เปนตน นอกจากน้ันแลวยังใชในโรงงานอุตสาหกรรมอ่ืนๆ เชนโรงงาน
อุตสาหกรรมทําสี ทําหมึกพิมพ น้ํามันทาไม และโรงงานอุตสาหกรรมทําเคร่ืองสําอาง เปนตน 
นอกจากประโยชนในรูปบริโภคอุปโภคและเล้ียงสัตวแลว ถ่ัวเหลืองยังใหประโยชนในแงของการ
ปรับปรุงบํารุงและรักษาความอุดมสมบูรณของดิน ในรูปของใบเม่ือรวงหลนสูดิน ปมท่ีตกคางใน
ดินและลําตน กิ่งกาน เปลือก เม่ือนําใสลงดินกลายเปนปุยอินทรียในท่ีสุด 
 ถั่วเหลืองมีแหลงกําเนิดในแถบเอเชียตะวันออกและกลางของประเทศจีน หลังจากนั้นมี
การแพรเขาสูสวนอ่ืนๆ ของเขตอบอุนของเอเชียไดแก ประเทศญ่ีปุน เกาหลี และตะวันออกของ
ประเทศโซเวียต ซ่ึงในสมัยแรก ๆ นั้นการเพาะปลูกเพียงเพื่อใชเปนอาหารเทานั้น และในราว
ศตวรรษท่ี 18 ก็ไดมีการนําถ่ัวเหลืองเขาไปปลูกเพื่อเปนอาหารในประเทศทางยุโรปแลว หลังจาก
นั้นก็มีการนําถ่ัวเหลืองจากยุโรปเขาสูสหรัฐอเมริกา ซ่ึงใชถ่ัวเหลืองยังเปนพืชรอง เพื่อเปนอาหาร
สัตวและปลูกเพื่อเปนปุย ในปจจุบันประเทศอเมริกาเปนประเทศที่มีการผลิตถ่ัวเหลืองมากที่สุดใน
โลก รองลงมาไดแก จีน บราซิล และอารเจนตินา 
 การเพาะปลูกถ่ัวเหลืองในประเทศไทยแบงออกเปน 2 ฤดูเพาะปลูกคือ การปลูกถ่ัวเหลือง
ในฤดูฝน และการปลูกถ่ัวเหลืองในฤดูแลง จังหวัดท่ีมีเพาะปลูกถ่ัวเหลืองมากท่ีสุดในฤดูฝนคือ 
สุโขทัย และจังหวัดท่ีมีการปลูกถ่ัวเหลืองมากท่ีสุดในฤดูแลงคือ จังหวัดเชียงใหม ถ่ัวเหลืองท่ีผลิต
ไดภายในประเทศไทยในปจจุบันใชในการบริโภคและการสกัดน้ํามัน อยางไรก็ตามผลผลิต
ภายในประเทศยังไมเพียงพอตอความตองการในการใช เพราะไมสามารถผลิตไดตามเปาหมาย 
ขณะเดียวกันความตองการเมล็ดถ่ัวเหลืองในดานการใชประประกอบเปนอาหารมนุษยในดาน
อุตสาหกรรมสกัดน้ํามันพืชและความตองการกากถ่ัวเหลืองในอุตสาหกรรมอาหารสัตวไดเพ่ิมมาก
ข้ึน จึงไดมีการนําถ่ัวเหลืองจากตางประเทศเขามาในรูปของเมล็ด น้ํามันและกากถ่ัวเหลืองเปน
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จํานวนมาก การท่ีผลผลิตถ่ัวเหลืองในประเทศไทยอยูในปริมาณท่ีไมเพียงพอแกความตองการ
ภายในประเทศ เนื่องมาจากสาเหตุ 2 ประการคือ ประการแรกเน้ือท่ีเพาะปลูกอยูในเกณฑจํากัด 
ประการท่ีสองคือผลผลิตเฉล่ียตอไรยังตํ่า (ทรงเชาว อินสมพันธ, 2545) 

 

ตารางท่ี 2.5 ปริมาณถ่ัวเหลืองท่ีผลิตในประเทศไทย ป 2543 – 2552       
       (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2552) 
 

ป 
เน้ือท่ี

เพาะปลูก 
(1,000 ไร) 

เน้ือท่ีเก็บเก่ียว 
(1,000 ไร) 

ผลผลิต 
(1,000 ตัน) 

ผลผลิตตอ
ไร (กก.) 

ราคา (บาท/
กก.) 

มูลคาของผลผลิต 
(ลานบาท) 

 2543    1,396    1,344    312    232    9.22    2,881   

 2544    1,154    1,103    261    236    9.38    2,445   

  2545    1,130    1,093    260    238    10.40    2,703   

 2546    961    936    231    246    10.79    2,487   

 2547    945    912    218    238    10.88    2,367   

 2548    929    901    226    250    10.15    2,291   

 2549    886    860    215    250    10.72    2,302   

 2550    816    790    201    255    15.12    3,044   

 2551    753    729    187    256    15.46    2,885   

2552  758    748    190    254    13.87   2,642 

 
 
ตารางท่ี 2.6 ปริมาณถ่ัวเหลือง แยกรายภาค ป 2552 (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2552) 
 

ภาค เน้ือท่ีเพาะปลูก (ไร) เน้ือท่ีเก็บเก่ียว (ไร) ผลผลิต (ตัน) ผลผลิตตอไร (กก.) 

เหนือ 536,930 530,500 140,415 265 

ตะวันออกฉียงเหนือ 213,960 211,169 48,138 228 

กลาง 7,151 6,824 1,927 282 

รวม 758,041 748,493 190,480   
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ภาพท่ี 2.7 หวงโซอุปทานอุตสาหกรรมเกษตรผูผลิตถ่ัวเหลือง (The International Development 
Research Centre (IDRC) of Canada, 2010: ออนไลน) 

 จากภาพท่ี 2.7 แสดงหวงโซอุปทานอุตสาหกรรมเกษตรผูผลิตถ่ัวเหลือง เร่ิมตนจากพอคา
คนกลางเขาไปรับซ้ือผลผลิตท่ีเกษตรกรและสงผูรวบรวมผลผลิตในทองถ่ิน หรือเกษตรกรสามารถ
ขายใหผูรวบรวมผลผลิตในทองถ่ินโดยไมผานพอคาคนกลาง จากนั้นผลผลิตจะถูกสงไปยังผูคาสง
รายใหญ โดยมีการคัดแยกคุณภาพและคุณลักษณะใหเหมาะสมตอการนําไปใชเพื่อสงตอไปยัง
แหลงตางๆ อาทิ ผูคาปลีก และโรงงานอุตสาหกรรมแปรรูป เชน การผลิตน้ํามัน ท้ังนี้การสงออกถ่ัว
เหลืองมีนอย เนื่องจากผลผลิตภายในประเทศไมเพียงพอ  
 
 
 
 
 
 

เกษตรกร 

พอคาคนกลาง 

ผูรวบรวมผลผลิตในทองถ่ิน 

ผูคาสงรายใหญ 

ผูคาสงรายยอยอื่นๆ 

ผูคาปลีก โรงงานอุตสาหกรรมแปรรูป 
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 2.4.3 การคาพืชไรในจังหวัดตาก 
 จังหวัดตากเปนจังหวัดในภาคเหนือตอนลางของไทย มีพื้นท่ีมากเปนอันดับ 4  ของ
ประเทศ แตมีประชากรเบาบางท่ีสุดเปนอันดับ 2 ของประเทศ นับเปนจังหวัดชายแดนที่สําคัญอีก
จังหวัดหนึ่งของไทย มีประวัติศาสตรเกาแกนับแตสมัยกรุงสุโขทัย อีกท้ังยังมีแหลงทองเท่ียวทาง
ธรรมชาติและวัฒนธรรมท่ีงดงามหลายแหง นอกจากนี้จังหวัดตากยังเปนจังหวัดท่ีมีอาณาเขตติดตอ
จังหวัดอ่ืน ๆ มากท่ีสุดในประเทศไทย โดยมีอาณาเขตติดตอถึง 9 จังหวัด และ 1 ประเทศ ดังนี้ ทิศ
เหนือติดตอกับ  จังหวัดแมฮองสอน  เชียงใหม  ลําพูน  ลําปาง ทิศใตติดตอกับ จังหวัดอุทัยธานี 
นครสวรรค กาญจนบุรี ทิศตะวันออกติดตอกับ จังหวัดอุทัยธานี กําแพงเพชร และทิศตะวันตก
ติดตอกับ ประเทศสาธารณรัฐสังคมนิยมสหภาพเมียนมา 
 จังหวัดตากมีพื้นท่ีประมาณ 10,255,000 ไร หรือประมาณ 16.41 ลานตารางกิโลเมตร โดย
เปนพื้นท่ีปาไม 8.8 ลานไร หรือ รอยละ 86.75 และมีพื้นท่ีการเกษตร 1.20 ลานไร หรือรอยละ 
11.39 สภาพพื้นท่ีของจังหวัดตากสวนใหญ ประกอบดวย ภูเขาสูงสลับซับซอน และมีพื้นท่ีรวม
สําหรับใชการเกษตรเพียงเล็กนอย โดยพืชเศรษฐกิจท่ีสําคัญ  ไดแก ขาวนาป ขาวนาปรัง  ขาวโพด
เล้ียงสัตว  ถ่ัวเขียวผิวมัน  มันสําปะหลัง  ถ่ัวเหลือง  ลําไย  กลวยไข  สมเขียวหวาน  ผักกาดขาวปลี  
พริก  และมันฝร่ัง  (สํานักงานเกษตรจังหวัดตาก, 2553: ออนไลน) 
 

ตารางท่ี 2.7 พื้นท่ีถือครองทําการเกษตรในจังหวัดตาก (สํานักงานเกษตรจังหวัดตาก, 2553: 
ออนไลน) 
 

อําเภอ  พื้นท่ีท้ังหมด 

พื้นท่ีถือครองทําการเกษตร  (ไร) 

นา พืชไร ไมผล  ไมดอก  พืชผัก 

เมืองตาก    1,000,000        88,839       117,254         26,279           125        7,699  
บานตาก 620,625       32,689         40,760         11,625   -        2,760  
สามเงา 1,732,500       21,862         31,017         38,960   -           223  
วังเจา      205,625        13,842         83,928         16,523   -           175  
แมสอด 1,241,250       67,992       219,400           2,834           457        3,007  
แมระมาด      922,500        39,812       102,541           3,991   -           432  
ทาสองยาง    1,200,000        11,219         16,454           6,074   -        1,155  
พบพระ      629,375          7,726       239,911         11,747        5,851       31,820  
อุมผาง    2,703,125        12,272       103,685           2,377   -        2,535  

รวม  10,255,000      296,253       954,950       120,410        6,433       49,806  
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 ตารางท่ี 2.7 แสดงพ้ืนท่ีถือครองทําการเกษตรในจังหวัดตาก จะเห็นไดวาพื้นท่ีสําหรับการ
ทําเกษตรพืชไรมีปริมาณมากเปนอันดับแรกของการใชพื้นท่ีเพาะปลูกพืชชนิดอ่ืนๆ หรือประมาณ
รอยละ 9.3 ของปริมาณพื้นท่ีท้ังหมดในจังหวัดตาก ซ่ึงในการศึกษาเร่ืองการการพัฒนาโลจิสติกส
ธุรกิจคาพืชไรของศรีโพธ์ิการเกษตรดังกลาว ไดใหความสําคัญพืชไร 3 ชนิดคือ ขาวโพดเล้ียงสัตว 
ถ่ัวเขียวและถ่ัวเหลือง ท้ังนี้จากสถิติการปลูกพืชไรในจังหวัดตากชวงเวลาเดือนมกราคม – ธันวาคม 
2552 ไดแสดงปริมาณผลผลิต ดังแสดงในตารางท่ี 2.8 
 
ตารางท่ี 2.8 สถิติการปลูกพืชไรในจังหวัดตากชวงเวลาเดือนมกราคม – ธันวาคม 2552 (สํานักงาน
เกษตรจังหวัดตาก, 2553: ออนไลน) 
 

ชนิด  
 พื้นท่ี

เพาะปลูก 
(ไร)  

 พื้นท่ีเก็บ
เก่ียว 
 (ไร)  

 ผลผลิต   ราคาท่ีขาย ณ ไรนา (บาท/กก.)  

 ผลผลิต
เฉล่ีย 

(กก./ไร)  

 ปริมาณ
ผลผลิต 

(ตัน)  

 ราคาสูงสุด  
(บาท) 

 ราคาตํ่าสุด 
(บาท)  

 ขาวโพดเล้ียงสัตว              
ฤดูแลง 23,549 21,849 808 17,329.60 10.00 3.73 
ฤดูฝน 670,018 665,834 750 508,985.84 10.00 3.00 

 ถั่วเขียวผิวมัน              
ฤดูแลง 8,628 7,378 215 1,336.44 30.00 5.00 
ฤดูฝน 198,029 197,428 218 38,949.62 40.00 18.00 

 ถั่วเหลือง              
ฤดูแลง 17,047 15,268 210 3,236.86 40.00 6.00 
ฤดูฝน 5,430 5,030 225 1,118.93 40.00 13.00 

  
 ในพื้นท่ีจังหวัดตากมีวัตถุดิบหลายชนิดและมีปริมาณมากเพียงพอท่ีจะดําเนินการดาน
อุตสาหกรรม โดยเฉพาะอยางยิ่งผลผลิตทางการเกษตรท่ีสามารถเปนวัตถุดิบในอุตสาหกรรมแปร
รูปได นอกจากนี้ยังมีความเหมาะสมท่ีจะเปนฐานการผลิตเพื่อการสงออก เนื่องจากจังหวัดตากมี
การพัฒนาโครงสรางพื้นฐานดานตางๆ เชน มีถนนลาดยางทุกอําเภอ มีการขยายถนนเปน แบบ 4 
ชองจราจร มีกําลังผลิตไฟฟา ระบบประปา และโทรศัพท ซ่ึงมีจํานวนมากพอที่จะสามารถ
เอ้ืออํานวยตอการทํากิจกรรมการคาขายตามแนวชายแดนและจัดต้ังโรงงานอุตสาหกรรมตางๆ  
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ตารางที่ 2.9 แสดงสถานประกอบการภาคอุตสาหกรรมการเกษตรท่ีมีศักยภาพในจังหวัดตาก 
(สํานักงานวิชาการพลังงาน, 2553: ออนไลน) 
 
ลําดับ สถานประกอบการ เลขทะเบียนโรงงาน อําเภอ 

1 หางหุนสวนจํากัด จินดาการเกษตรและไซโล จ3-2(1)-31/47ตก ก่ิงอ.วังเจา 

2 พรเทพ อะโกร จ3-2(1)-6/48ตก ก่ิงอ.วังเจา 

3 โชคชัยยง จ3-2(5)-26/49ตก  ก่ิงอ.วังเจา 

4 บริษัท ไทยพืชผล อิมพอรท-เอ็กซพอรท จํากัด จ3-2(1)-48/48ตก  บานตาก 

5 ไซโล นายสมบูรณ ตันกรณ จ3-2(1)-62/48ตก พบพระ 

6 ชัยสมบูรณไซโล จ3-2(1)-62/48ตก  พบพระ 

7 พี.พี.ธุรกิจการเกษตร  จ3-2(5)-22/50ตก  พบพระ 

8 ทองเพียงพืชไร จ3-2(1)-1/46ตก เมืองตาก 

9 สุวรรณาพืชผล จ3-2(5)-1/40ตก เมืองตาก 

10 เปงสีพาณิชย จ3-2(5)-5/48ตก เมืองตาก 

11 ปฎิพงษการเกษตร จ3-2(1)-26/50ตก แมระมาด 

12 ใจแกวทิพืชผล จ3-2(5)-19/50ตก  แมระมาด 

13 ไซโลอนันต จ3-(1)-36/47ตก แมสอด 

14 หางหุนสวนจํากัด พืชผลสุวรรณภูมิ จ3-2(1)-1/41ตก แมสอด 

15 ไซโลชัยอนันต 2000 จ3-2(1)-1/43ตก  แมสอด 

16 โรงงานปรับปรุงประสิทธิภาพและคุณภาพเมล็ดพันธ จ3-2(1)-1/44ตก  แมสอด 

17 เอนก ธัญกิจ จ3-2(1)-1/45ตก แมสอด 

18 หางหุนสวนจํากัด เอนกธัญกิจ จ3-2(1)-2/46ตก  แมสอด 

19 ไซโลโชคอนันต จ3-2(1)-36/47ตก แมสอด 

20 แพสีหแดง จ3-2(5)-1/45ตก แมสอด 

21 ศรีโพธิ์การเกษตร จ3-2(5)-17/50ตก แมสอด 

22 ทงเฮงฮวดพืชผล จ3-2(5)-20/50ตก  แมสอด 

23 โกดังสุนเฮียง จ3-2(5)-23/50ตก แมสอด 

24 หางหุนสวนจํากัด สิงหรุงเรืองพืชผลการเกษตร จ3-2(5)-3/45ตก แมสอด 

25 เลิศรุงเรืองการเกษตร จ3-2(5)-38/49ตก แมสอด 

26 ไซโล นายอนันท เกษมเศรษฐสิทธิ์ จ3-2(1)-32/49ตก อุมผาง 
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 จากตารางท่ี 2.9 แสดงรายชื่อสถานประกอบการภาคอุตสาหกรรมการเกษตรท่ีมีศักยภาพ
ในจังหวัดตาก ซ่ึงสถานประกอบการดังกลาว ไดดําเนินธุรกิจคาพืชไร คือการจัดหาและคัดสรรแปร
รูป เพื่อสงผลผลิตไปยังอุตสาหกรรมตางๆ หรือเพื่อการสงออก ท้ังนี้เนื่องดวยศักยภาพในจังหวัด
ตากเปนแหลงผลิตวัตถุดิบสําคัญ อีกท้ังดวยลักษณะภูมิประเทศและสาธารณูปโภคอ่ืนๆ ทําให
เอ้ืออํานวยตอการดําเนินธุรกิจ อีกท้ังสะดวกตอการเดินทางติดตอซ้ือขายท้ังภายในและนอก
ประเทศ 
  
2.5 ทบทวนวรรณกรรม 

โลจิสติกสเปนเร่ืองของการบริหารจัดกิจกรรมตางๆ ท่ีเปนสวนหนึ่งของโซอุปทาน เพื่อให
เกิดการไหลของสินคาและขอมูลท่ีดี สงผลใหการทํางานในแตละสวนมีประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึน 
โดยโลจิสติกสนั้นมีหลายกิจกรรมดวยกัน ซ่ึงแตละกิจกรรมตางมีความเช่ือมโยงเกี่ยวของกันท้ังส้ิน 
จึงมีงานวิจัยหลายเร่ืองท่ีสนใจศึกษากิจกรรมตางๆ ในระบบโลจิสติกส ดังนี้ 

2.5.1 การจัดการสินคาคงคลัง เปนกิจกรรมท่ีเกี่ยวกับการจัดสรรพื้นท่ีการจัดเก็บวัตถุดิบ 
สินคาระหวางการผลิต หรือสินคาผลิตเสร็จ ใหเก็บอยูในสถานท่ีและรูปแบบการจัดเก็บท่ีเหมาะสม 
เพื่อลดการสูญเสียและลดระยะเวลาในการเคลื่อนยาย โดยเฉพาะการจัดเก็บพืชผลทางการเกษตรท่ี
ตองมีการควบคุมความชื้น หรือปจจัยแวดลอมอ่ืนๆ เพื่อไมใหผลผลิตเกิดความเสียหาย นอกจากนี้
การจัดการคลังสินคายังเกี่ยวเนื่องกับการควบคุมปริมาณสินคาในคลังเพ่ือใหสอดคลองกับความ
ตองการโดยการพยากรณความตองการอีกดวย ดังท่ี วรการ บัวนวล (2550) ไดทําการศึกษาการ
พัฒนาดัชนีวัดสมรรถนะกระบวนการโลจิสติกสของโรงสีขาวหอมมะลิเพื่อการสงออกในจังหวัด
รอยเอ็ด พบวา ขาวเปลือกเม่ือจัดซ้ือแลวจะถูกนําไปพักหรือกองไว กอนการนําเขาไซโลเก็บ และ
อบปรับระดับความช้ืน โรงสีขาวมีไซโลสําหรับเก็บขาวเปลือกและอบขาวเปลือก เพื่อลดการ
แตกหักของขาวสาร ปริมาณไซโลสามารถรองรับขาวเปลือกไดในจํานวนมาก ในการตั้งตําแหนง
ของไซโลจะอยูติดกับโรงสีขาว สวนของโรงสีขาวมีการจัดทําคลังสินคาท่ีเปนขาวสารที่บรรจุ
กระสอบไวติดกับโรงสีขาว เพื่อใหงายตอการจัดเก็บและตนทุนในการเคล่ือนยาย มีการจัดเก็บขาว
โดยการจัดเรียงลําดับจําแนกเปนชวงเวลาการสีขาว โดยอาศัยหลักการท่ีวาเขากอน ออกกอน เขา
หลัง ออกหลัง นอกจากนี้ผลผลิตสวนตางๆ ท่ีไดจากการแปรรูปขาวเปลือกเปนขาวสารนั้น สามารถ
จําหนายไดทุกสวน โดยมีการแยกเก็บตามชนิด เพื่อรอการจัดจําหนาย ในสวนของขาวหักมีการ
บรรจุถุงขนาดใหญ นําไปเก็บในคลังสินคาเพ่ือรอการจําหนาย ในสวนรําละเอียดและรําหยาบ จะ
กองไวเพื่อรอการมารับซ้ือ เปนแบบลํารถบรรทุกไปเปนอาหารสัตวและในสวนของแกลบจะถูก
กองไวดานนอก เพื่อท่ีจะสามารถนําไปใชในการผลิตไฟฟาไดอยางรวดเร็วและงายในการตักใส
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รถบรรทุกขาย สําหรับในการเคล่ือนยายขาวเปลือกหรือขาวสาร ทางโรงสีขาวมีการใชเคร่ืองมือใน
การเคลื่อนยายขาวบรรจุกระสอบ เชน เคร่ืองเล่ือนกระสอบขาวข้ึนลงรถบรรทุก รถเคล่ือนยายขาว 
รถบรรทุกขาว เปนตน สําหรับการสํารองขาวเปลือก โรงสีขาวมีหลักวิธีการในการ สตอกสํารอง
ขาวเปลือก โดยดูจากความตองการของตลาดขาวหอมมะลิ ความตองการของผูบริโภค และนโยบาย
ของรัฐบาล ดูจากความเคล่ือนไหวและแนวโนมของราคาขาวหอมมะลิ เพื่อใชในการพิจารณาใน
การกักตุนหรือขายคลองออกไป เพื่อทํากําไรระยะส้ัน ตลอดจน มีการคาดการณ และประเมิน
การตลาด 

2.5.2 การวางแผนการผลิต ทําใหแตจะกิจกรรมของโลจิสติกสสามารถกําหนดไดวาตอง
ดําเนินงานในแตละสวนอยางไร เพื่อใหเปนไปตามแผนท่ีตั้งไว โดยการวางแผนการผลิตตองอาศัย
ขอมูลจากหลายสวน ไมวาจะเปนคําส่ังซ้ือจากลูกคา ปริมาณสินคาคงคลัง หรือวัตถุดิบคงเหลือ  
เปนตน หากขาดขอมูลท่ีสําคัญจากสวนใดสวนหนึ่ง อาจทําใหการวางแผนผิดพลาดและสงผล
กระทบตอการผลิตสินคานั้นๆ ดังท่ี วาสนา ปนจาด (2551) ไดทําการศึกษาปญหาและแนว
ทางแกไขเพ่ือเพิ่มประสิทธิภาพการวางแผนความตองการวัตถุดิบ กรณีศึกษาบริษัท เอ็นเอสฟูดส 
จํากัด พบวา ปญหาวัตถุดิบท่ีไมเพียงพอตอความตองการผลิต สงผลกระทบใหฝายผลิตตอง
ปรับเปล่ียนแผนการผลิตแบบกะทันหันหรือบางคร้ังจําเปนตองหยุดไลนการผลิต เกิดคาใชจายท่ีไม
จําเปนข้ึน อาทิเชนคาใชจายในการทํางานลวงเวลาในกรณีรอคอยวัตถุดิบ และคาใชจายในการ
นําเขาวัตถุดิบเรงดวน โดยสาเหตุของปญหาท่ีพบนั้น แบงออกเปนสาเหตุหลักคือ ขาดการวางแผน
ความตองการวัตถุดิบท่ีเปนระบบ สวนสาเหตุรองคือขาดความรวมมือจากฝายคลังสินคาในแงของ
การตรวจนับวัตถุดิบคงเหลือและเฝาระวังวัตถุดิบท่ีใกลหมดสต็อค จากเดิมท่ีเคยวางแผนการผลิต
เปนแบบเดือนตอเดือนอันเนื่องมาจากการรอคอยการยืนยันคําส่ังซ้ือจริงของลูกคา ซ่ึงการวางแผน
ลักษณะนี้เปนชวงการวางแผนท่ีส้ันเกินไป อันสงผลใหทางฝายจัดซ้ือนั้นมีระยะเวลากระช้ันชิดใน
การดําเนินการจัดซ้ือวัตถุดิบเพื่อปอนเขาโรงงาน อีกทั้งระบบการทํางานเดิมนั้นจะมีการจัดตาราง
การสงวัตถุดิบเขาโรงงานเพียงคร้ังเดียวในแตละเดือนในชวงสัปดาหท่ี 4 โดยมิไดคํานึงถึงลําดับ
ความสําคัญกอนหลังในความตองการใชตามแผนการผลิต จึงไดเสนอแนวทางการแกไขในลักษณะ
การเพ่ิมข้ันตอนการทํางาน โดยเร่ิมจากเลือกวิธีพยากรณยอดการผลิตท่ีเหมาะสมโดยพิจารณาจาก
ขอมูลยอดขายในอดีต จากนั้นจึงทําการวางแผนการผลิตรวม จัดตารางการผลิตหลัก และสุดทายคือ
การวางแผนความตองการวัตถุดิบโดยจะทําการวางแผนลวงหนา 3 เดือน 

2.5.3 การบรรทุกวัตถุดิบควรมีการคํานึงถึงความเหมาะสมของยานพาหนะรวมถึง
รูปแบบบรรจุภัณฑท่ีทําหนาท่ีในการรักษาสภาพของวัตถุดิบใหไดรับความเสียหายนอยท่ีสุด 
นอกจากนี้ควรสะดวกในการจัดเรียงเพื่อความสามารถในการบรรทุกใหไดประสิทธิภาพ วัตถุดิบ
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แตละชนิดตองการการดูแลท่ีไมเหมือนกัน บางชนิดตองควบคุมอุณหภูมิ บางชนิดตองปองกันการ
กันกระแทก หรือบางชนิดอาจไมตองทําอะไรพิเศษ ดังท่ี ตติยา กองกิจ (2550) ไดศึกษาการ
วิเคราะหโลจิสติกสเชิงวิศวกรรมการคายางพาราผานชายแดนไทยสูประเทศจีน พบวารูปแบบการ
จัดวางยางพารา การจัดเก็บสินคาสําเร็จรูป และการกระจายสินคามีผลการดําเนินงานท่ีอยูในเกณฑ
สูง เนื่องจากสินคาท่ีไดไมตองการมีการปองกันความเสียหายมากนัก เนื่องจากเปนสินคาประเภทที่
คงทน ไมออนแอ ตอสภาวะแวดลอม มีการเคล่ือนยายโดยไมตองอาศัยความระมัดระวังมาก จึงไม
ตองกลัวถูกขีดขวน หรือ แตกหัก สําหรับการกระจายสินคาเนื่องจากสินคาขนาดใหญและการ
ขนสงไดในปริมาณนอย งายตอการตรวจเช็ค 

การเลือกใชยานพาหนะท่ีเหมาะสมกับปริมาณสินคาท่ีขนสงเปนอีกหนึ่งปจจัย ท่ีทําให
การขนสงเกิดประสิทธิภาพและเกิดความคุมทุนมากท่ีสุด ดังท่ี เรืองเทพ รุงโรจนสาคร (2551) ได
ศึกษาลอจิสติกสของโรงสีขาวทรัพยเจริญ พบวา ทางโรงสีขาวทรัพยเจริญมียานพาหนะเพื่อการ
ขนสงอยู 2 รูปแบบ คือ คือ รถบรรทุกขนาดใหญ (สิบลอ) จํานวน 1 คันและรถบรรทุกขนาดเล็ก 
(ปคอัพ) จํานวน 2 คัน ซ่ึงการจัดสงขาวสารใหกับลูกคาแตละรายนั้น ทางโรงสีจะเลือกพาหนะให
เหมาะสมกับจํานวนการส่ังซ้ือ เพื่อใหเกิดความคุมทุนมากท่ีสุด นอกจากนี้หากลูกคาท่ีมีปริมาณการ
ส่ังซ้ือในแตละคร้ังในปริมาณท่ีไมมากนัก ทางโรงสีจะรวมรวบคําส่ังซ้ือและจัดเสนทางการขนสง
ใหกับลูกคาหลายๆ ราย และทําการขนสงภายในคร้ังเดียว เพื่อใหเกิดประสิทธิภาพสูงสุดโดยเฉพาะ
ดานตนทุนคาขนสง 

2.5.4 การขนสงเปนหนึ่งในกิจกรรมโลจิสติกสท่ีคอนขางใชตนทุนสูง จึงตองมีการวาง
แผนการขนสงท่ีเหมาะสมและประหยัดท่ีสุด โดยการขนสงจะมีท้ังการขนสงขาเขา คือ การนํา
วัตถุดิบเขาสูโรงงาน และการขนสงขาออก คือ การนําสินคาท่ีผลิตเสร็จแลวสงถึงมือลูกคา การ
ขนสงมีหลายทางเลือกไมวาจะเปนการขนสงเอง หรือการจางผูอ่ืนขนสง ซ่ึงสวนใหญจะคํานึงถึง
ตนทุนมาเปนอันดับแรกเสมอ ดังท่ี จัตตุรงค เพลินหัด (2551) ไดศึกษาแนวทางในการลดตนทุน
และการประเมินประสิทธิภาพในการขนสงสินคา พบวา ตนทุนในสวนของการเดินรถบรรทุกโดย
ใชรถของบริษัทเองน้ัน จะมีตนทุนท่ีสูงกวาการใชผูรับเหมาชวง (รถรวม) ในการแกปญหาตนทุน
ในระยะยาว บริษัทจะใชวิธีการสรางเครือขายพันธมิตร โดยจะเขารวมกับกลุมผูประกอบการท่ีมี
แนวคิดเหมือนกันรวมกลุมกันเพื่อเสริมสรางเสนทาง หรือใหครอบคลุมไดตามท่ีลูกคาตองการ 
หรือสามารถบริการจัดสงไดคลอบคลุมท่ัวประเทศ ทําใหเกิดความไดเปรียบในการแขงขัน คือ 
สามารถเขาหาลูกคาไดมากข้ึน และตนทุนในการขนสงโดยรวมจะลดลง เนื่องจากไมตองวิ่งรถ
เท่ียวเปลา 
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2.5.5 ศูนยกระจายสินคาหรือ Distribution Center (DC) เปนสวนหนึ่งท่ีอยูใน
กระบวนการโลจิสติกส โดยเปนกลไกของโลจิสติกสใหเกิดการขับเคล่ือนหรือเคล่ือนยายสินคา
ไปสูลูกคาท่ีเปน ผูบริโภครายสุดทาย (End User) ภายใตเง่ือนไขของเวลา และตนทุนท่ีสามารถทํา
ไดอยางมีประสิทธิภาพ โดยความหมายของศูนยกระจายสินคาเปนหนวยของโลจิสติกสในการทํา
หนาท่ีทางธุรกรรมรับชวงสงสินคาสําเร็จรูปท่ีเปน Final Production เพื่อใหมีการสงมอบไปสูลูกคา
หรือผูบริโภครายสุดทาย  (End User) ดังนั้น หนาท่ีสําคัญของศูนยกระจายสินคาจึงเปนแหลงใน
การรวบรวม แบง บรรจุ คัดเลือก ใหเหมาะสมของประเภทพาหนะท่ีจะใชในการขนสงใหกับลูกคา 
ซ่ึงจะมีความแตกตางไปตามสภาพแวดลอมโดยหนาท่ีสําคัญของศูนยกระจายสินคาจะเกี่ยวของกับ
การจัดการความสัมพันธของขอมูลขาวสารการจัดเก็บสินคา (Storage) และบรรจุภัณฑ (Packaging) 
รวมท้ังการจัดการประเภทของการขนสง (Mode of Transport) โดยเฉพาะหนาท่ีของการวาง
แผนการสงมอบสินคา (Delivery Load Planning) เพ่ือใหสงสินคาท่ีถูกตองในเวลาท่ีถูกตองไปสู
ลูกคาตามเวลาท่ีตองการโดยมีตนทุนท่ีเหมาะสม ดังท่ี กรกช  ภูบานเชา (2549) ไดศึกษาการ
วิเคราะหตําแหนงท่ีตั้งของศูนยรวบรวมและกระจายสินคาเพื่อการสงออกสินคาเกษตร พบวาผล
จากการวิเคราะหเลือกตําแหนงท่ีตั้งของศูนยรวบรวมและกระจายสินคา โดยการนํากําหนดการเชิง
เสนมาประยุกตใช โดยมีวัตถุประสงคเพื่อใหคาใชจายรวมในการขนสงสินคานอยท่ีสุด ซ่ึงคาใชจาย
ประกอบดวย 2 สวนคือ สวนแรกเปนการขนสงจากจุดตนทางไปยังตําแหนงศูนยรวบรวมและ
กระจาย สินคาที่เลือกข้ึนมา ซ่ึงจะใชรถบรรทุกในการขนสงสินคาในสวนนี้ โดยจะมีคาใชจายคา
ขนถายท่ีแหลงผลิตและคาขนสงไปยังตําแหนงศูนยรวบรวมและกระจายสินคา สวนท่ีสองเปนการ
ขนสงจากศูนยรวบรวมและกระจายสินคาไปยังจุดปลายทาง ซ่ึงใชรถไฟเขามาขนสง จะมีคาใชจาย
การขนถายข้ึน-ลงท่ีศูนยรวบรวมและกระจายสินคา คาขนสงไปยังจุดปลายทาง ตนทุนการถือครอง
สินคาและคาขนถายสินคาลงท่ีปลายทาง ผลการวิเคราะหพบวาในกรณีท่ีมีการวิเคราะหตําแหนง
ศูนยรวบรวมและกระจายสินคาเพียงแหงเดียว ศูนยรวบรวมและกระจายสินคาท่ีกอใหเกิดคาใชจาย
ในการขนสงนอยท่ีสุด คือ ศูนยรวบรวมและกระจายสินคาท่ีจังหวัดนครราชสีมา โดยกอใหเกิด
คาใชจายในการขนสงเทากับ 14,320.17 ลานบาท สวนในกรณีท่ีวิเคราะหจํานวนศูนยฯเพิ่มเปนสอง
แหงนั้นพบวา ศูนยรวบรวมและกระจายสินคาท่ีจังหวัดขอนแกนรวมกับศูนยฯ ท่ีจังหวัด
นครราชสีมานั้นจะกอใหเกิดคาใชจายรวมในการขนสงนอยท่ีสุดเทากับ 12,945.73 ลานบาท โดย
สินคาขาว น้ําตาล และผลิตภัณฑมันสําปะหลัง ท่ีขนสงผานศูนยท่ีจังหวัดขอนแกนมีปริมาณ 5,112 
1,759 และ 9,075 พันตัน ศูนยรวบรวมและกระจายสินคาท่ีจังหวัดนครราชสีมา มีปริมาณขาว 
น้ําตาล และผลิตภัณฑมันสําปะหลังเทากับ 3,151 2,723 และ 5,418 พันตัน ตามลําดับ กรณีท่ีมีการ
วิเคราะหตําแหนงศูนยรวบรวมและกระจายสินคาเปนสามแหง ศูนยรวบรวมและกระจายสินคาที่
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กอใหเกิดคาใชจายในการขนสงนอยท่ีสุด คือ ศูนยรวบรวมและกระจายสินคาท่ีจังหวัดขอนแกน 
นครราชสีมา และอุดรธานีโดยกอใหเกิดคาใชจายในการขนสงเทากับ 13,091.44 ลานบาท 

2.5.6 การจัดซ้ือถือเปนกระบวนการเร่ิมตนของโลจิสติกส เพราะเปนการเสาะแสวงหา
วัตถุดิบ เพื่อปอนเขาสูกระบวนการผลิต โดยการจัดซ้ือท่ีดีจะตองคํานึงถึงความเหมาะสมในเร่ือง
ของตนทุนและคุณภาพ นอกจากการกําหนดคุณลักษณะของวัตถุดิบท่ีตองการแลว บางคร้ังผูจัดซ้ือ
อาจเขาไปมีสวนรวมในการควบคุมคุณสมบัติ เพื่อใหไดวัตถุดิบตรงตามท่ีตองการ ดังท่ี ศิวพร  จัน
ปุม (2552) ไดศึกษาเร่ือง การจัดการธุรกิจผักปลอดภัยจากสารพิษของศูนยพัฒนาสินคาเกษตร
ปลอดภัยจากสารพิษเพื่อการสงออก ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ อําเภอธวัชบุรี จังหวัดรอยเอ็ด พบวา 
ประธานศูนยพัฒนาสินคาฯ จะทําการส่ังซ้ือวัตถุดิบผักสดจากเกษตรกรผูผลิตผักท่ีทางศูนยพัฒนา
สินคาฯ ไดไปแนะนําสงเสริมใหทําการผลิตผักท่ีปลอดภัยจากสารพิษตามท่ีศูนยพัฒนาสินคาฯ 
ตองการ เชน ผักกาดหอม มะเขือทอ แตงราน โดยทางศูนยพัฒนาสินคาฯ จะเปนผูแนะนําใหความรู
ข้ันตอนกระบวนการผลิตผักปลอดภัยจากสารพิษ และช้ีแจงทําความเขาใจในเร่ืองของมาตรฐาน
การผลิตท่ีดีและเหมาะสม ใหแกเกษตรกรผูผลิตผักท่ีสนใจจะเขารวมกลุม ซ่ึงศูนยพัฒนาสินคาฯ จะ
มรการตรวจสอบสารเคมีตกคางยาฆาแมลงในผักสดท่ีไดจากการผลิตของเกษตรกร ซ่ึงในปจจุบันนี้
จํานวนเกษตรกรผูผลิตผักท่ีสนใจเขารวมกลุมยังมีจํานวนนอย สงผลใหผลผลิตไมเพียงพอกับความ
ตองการของทางศูนยพัฒนาสินคาฯ ดังนั้นศูนยพัฒนาสินคาฯ จึงมีการจัดซ้ือวัตถุดิบผักสดจากผู
จําหนายผักสด ท่ีจําหนายผักชนิด ผักกาดหอม มะเขือเทศ แตงรานและหอมหัวใหญ จากท้ังใน
จังหวัดรอยเอ็ด จังหวัดขอนแกน และกรุงเทพมหานคร ข้ึนอยูกับปริมาณความตองการของศูนย
พัฒนาสินคาฯ ซ่ึงศูนยพัฒนาสินคาฯ จะมีการตรวจสอบสารเคมีตกคางยาฆาแมลงในผักสดเพื่อเปน
การควบคุมคุณภาพวัตถุดิบผักสด การจัดซ้ือวัตถุดิบผักสดในจังหวัดรอยเอ็ด นั้น พนักงานขับรถจะ
เปนผูไปจัดซ้ือและรับสินคาจากผูจัดจําหนายผักสดเอง สวนการจัดซ้ือสินคาวัตถุดิบจากจังหวัด
อ่ืนๆ นั้นจะทําการจัดซ้ือทางโทรศัพทและทําการจัดสงสินคาโดยรถขนสงประจําทาง นอกจากนี้
ทางศูนยพัฒนาสินคาฯ ยังทําการริเร่ิมผลิตผักในแปลงเพาะปลูกของตนเองเพื่อเปนอีกทางเลือก
หนึ่งท่ีทางศูนยพัฒนาสินคาฯ จะสามารถปอนผลผลิตผักปลอดภัยจากสารพิษใหแกศูนยพัฒนา
สินคาฯ  
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2.6 กรอบแนวคิดท่ีใชในการศึกษา 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.10 แสดงกรอบแนวคิดท่ีใชในการศึกษา 

กิจกรรมโลจิสติกส 12 กิจกรรม 
1. กิจกรรมการจัดหา 
2. กิจกรรมการจัดซื้อ 
3. กิจกรรมการขนสงขาเขา  
4. กิจกรรมการรับและการเก็บรักษา  
5. กิจกรรมการจัดการวัตถุดิบคงคลัง  
6. กิจกรรมการประมวลคําสั่งซื้อ  
7. กิจกรรมการจัดการสินคาคงคลัง  
8. กิจกรรมการจัดการคลังสินคา  
9. กิจกรรมการเคล่ือนยาย 
10. กิจกรรมการบรรจุหีบหอ  
11. กิจกรรมการขนสงขาออก  
12. กิจกรรมการบริการลูกคา  

ผูเก่ียวของในระบบโลจิสติกส 
1. ผูจัดสงวัตถุดิบ 
2. ธุรกิจคาพืชไรของศรีโพธิ์การเกษตร 
3. นายหนา 

1. ศึกษาการจัดการกิจกรรมโลจิสติกส 
2. วิเคราะหปญหาและอุปสรรคในการ
จัดการกิจกรรมโลจิสติกส 

ขอเสนอแนะเพ่ือการพัฒนาโลจิสติกส
ธุรกิจคาพืชไรของศรีโพธิ์การเกษตร 


