
บทที่ 3 
ระเบียบวิธีการศึกษา 

 
 การศึกษาเร่ือง ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอผูผลิตงานหลอมในการตัดสินใจซ้ือฉนวนกัน
ความรอนและวัสดุทนไฟสําหรับงานหลอมอลูมิเนียม มีระเบียบวิธีการดําเนินการศึกษาซ่ึง
ประกอบดวย ขอบเขตการศึกษา  ขอบเขตของประชากร ขนาดตัวอยาง และวิธีการคัดเลือกตัวอยาง 
ขอมูล และแหลงขอมูล การรวบรวมขอมูล การวิเคราะหขอมูล และคาสถิติท่ีใชในการวิเคราะห 
สถานท่ีศึกษาและระยะเวลาในการดําเนินการศึกษา ดังรายละเอียดตอไปนี้ 

 
ขอบเขตการศึกษา 
 ขอบเขตเนื้อหา 
 การศึกษาปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอผูผลิตงานหลอมในการตัดสินใจซ้ือฉนวนกันความรอน
และวัสดุทนไฟสําหรับงานหลอมอลูมิเนียม เนื้อหาในการศึกษาประกอบดวย ปจจัยสวนประสม
การตลาด ไดแก ปจจัยดานผลิตภัณฑ ปจจัยดานราคา ปจจัยดานการจัดจําหนาย และปจจัยดานการ
สงเสริมการตลาด รวมถึงปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อขององคกรธุรกิจ ไดแก ปจจัยดาน
ส่ิงแวดลอม ปจจัยภายในองคการ ปจจัยระหวางบุคคล และปจจัยเฉพาะบุคคล ของผูจัดการฝาย
จัดซ้ือหรือผูมีอํานาจในการตัดสินใจซ้ือฉนวนกันความรอนและวัสดุทนไฟของสําหรับงานหลอม
อลูมิเนียม 

  
 ขอบเขตประชากร 
 ประชากรในการศึกษาคร้ังนี้ คือ บริษัทผูผลิตงานหลอมอลูมิเนียมท่ีเปนสมาชิกของ
สมาคมอุตสาหกรรมหลอโลหะไทย ซ่ึงมีจํานวนท้ังหมด 52 ราย ขอมูล ณ วันท่ี 31 ธันวาคม 2552 
(สมาคมอุตสาหกรรมหลอโลหะไทย, 2552)  
 ในการศึกษาคร้ังนี้ เปนการศึกษาจากประชากรท้ังหมด 

 
ขอมูลและแหลงขอมูล  
 1) ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ใชวิธีเก็บรวบรวมขอมูลจากบริษัทผูผลิตงาน
หลอมอลูมิเนียมท่ีเปนสมาชิกของสมาคมอุตสาหกรรมหลอโลหะไทย ซ่ึงมีจํานวนท้ังหมด 52 ราย 
ขอมูล ณ วันท่ี  31 ธันวาคม 2552 (สมาคมอุตสาหกรรมหลอโลหะไทย, 2552) โดยใชแบบสอบถาม
เก็บขอมูลจากผูจัดการฝายจัดซ้ือหรือผูมีอํานาจในการตัดสินใจซ้ือ จํานวน 52 ราย และเก็บขอมูล
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สนับสนุนเพิ่มเติมโดยการสัมภาษณผูบริหารบริษัทผูผลิตงานหลอมอลูมิเนียมเพ่ิมเติม จํานวน 6 
ราย โดยแยกเปนโรงงานขนาดเล็ก ขนาดกลางและขนาดใหญ โดยแบงขนาดของโรงงานตามเงิน
ลงทุน (กรมสงเสริมอุตสาหกรรม, 2553)โรงงานขนาดเล็ก (เงินลงทุนต่ํากวา 50 ลาน)สัมภาษณ
จํานวน 2 ราย โรงงานขนาดกลาง (เงินลงทุน 50 - 199 ลานบาท) สัมภาษณจํานวน 2 ราย และ
โรงงานขนาดใหญ (เงินลงทุนต้ังแต 200 ลานบาทข้ึนไป) สัมภาษณจํานวน 2 ราย  
 2) ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) โดยการคนควาขอมูลจากหนังสือ วารสาร 
ส่ิงพิมพ เอกสาร ฐานขอมูลและเว็บไซตท่ีเกี่ยวของ  
  
วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 
  เคร่ืองมือท่ีใชในการรวบรวมขอมูลขอมูลปฐมภูมิ ไดแก แบบสอบถามและแบบ
สัมภาษณ โดยมีรายละเอียดดังนี ้

1) แบบสอบถาม ประกอบดวย 5 สวนคือ  
 สวนท่ี 1   ขอมูลท่ัวไปเกี่ยวกับผูตอบแบบสอบถามและกิจการ 
 สวนท่ี 2  ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ
ซ้ือฉนวนกันความรอนและวัสดุทนไฟสําหรับงานหลอมอลูมิเนียม ไดแก ปจจัยดานผลิตภัณฑ 
ปจจัยดานราคา ปจจัยดานการจัดจําหนาย และปจจัยดานการสงเสริมการตลาด สอบถามโดยใช
แบบสอบถามท่ีมีมาตรวัดแบบประมาณคา (Rating Scale) จํานวน 5 ระดับ 
 สวนท่ี 3   ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือฉนวนกันความรอน
และวัสดุทนไฟสําหรับงานหลอมอลูมิเนียมขององคกรธุรกิจ ไดแก ปจจัยดานส่ิงแวดลอม ปจจัย
ภายในองคการ ปจจัยระหวางบุคคล และปจจัยเฉพาะบุคคล สอบถามโดยใชแบบสอบถามท่ีมีมาตร
วัดแบบประมาณคา (Rating Scale) จํานวน 5 ระดับ  
 สวนท่ี 4  ขอมูลเกี่ยวกับปญหาดานสวนประสมการตลาดและปจจัยท่ีมีอิทธิพล
ตอการตัดสินใจซ้ือขององคกรธุรกิจท่ีพบในการซื้อหรือการใชฉนวนกันความรอนและวัสดุทนไฟ
สําหรับงานหลอมอลูมิเนียม สอบถามโดยใชแบบสอบถามที่มีมาตรวัดแบบประมาณคา (Rating 
Scale) จํานวน 5 ระดับ 
 สวนท่ี 5  ขอเสนอแนะตางๆ เกี่ยวกับฉนวนกันความรอนและวัสดุทนไฟสําหรับ
งานหลอมอลูมิเนียม 
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2) แบบสัมภาษณผูบริหาร ประกอบดวย 5 สวน คือ 
 สวนท่ี 1   ขอมูลท่ัวไปเกี่ยวกับผูใหสัมภาษณและกิจการ 
 สวนท่ี 2  ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ
ซ้ือฉนวนกันความรอนและวัสดุทนไฟสําหรับงานหลอมอลูมิเนียม ไดแก ปจจัยดานผลิตภัณฑ 
ปจจัยดานราคา ปจจัยดานการจัดจําหนาย และปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 
 สวนท่ี 3   ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือฉนวนกันความรอน
และวัสดุทนไฟสําหรับงานหลอมอลูมิเนียมขององคกรธุรกิจ ไดแก ปจจัยดานส่ิงแวดลอม ปจจัย
ภายในองคการ ปจจัยระหวางบุคคล และปจจัยเฉพาะบุคคล 
 สวนท่ี 4  ขอมูลเกี่ยวกับปญหาดานสวนประสมการตลาดและปจจัยท่ีมีอิทธิพล
ตอการตัดสินใจซ้ือขององคกรธุรกิจท่ีพบในการซื้อหรือการใชฉนวนกันความรอนและวัสดุทนไฟ
สําหรับงานหลอมอลูมิเนียม 
 สวนท่ี 5  ขอเสนอแนะตางๆ เกี่ยวกับฉนวนกันความรอนและวัสดุทนไฟสําหรับ
งานหลอมอลูมิเนียม 
 
 การวิเคราะหขอมูล 

1) ขอมูลท่ีไดจากการสัมภาษณเชิงลึกนํามาวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพ โดยวิธีการ
บรรยาย (Narrative Method) และตารางขอมูล ตามกรอบคําถามในแบบสัมภาษณ 

2) ขอมูลท่ีรวบรวมไดจากแบบสอบถาม จะนํามาวิเคราะหโดยใชสถิติเชิงพรรณนา 
ไดแก คาความถ่ี (Frequency) รอยละ (Percentage) และคาเฉล่ีย (Mean) 
 สําหรับการวัดระดับความสําคัญและระดับของปญหาของปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอผูผลิต
งานหลอมในการตัดสินใจซ้ือฉนวนกันความรอนและวัสดุทนไฟสําหรับงานหลอมอลูมิเนียมนั้น 
ใชมาตราแบบประมาณคา (Rating scale) ซ่ึงมีลักษณะคําถามมีคําตอบใหเลือก 5 ระดับ ตามระดับ
ความสําคัญ คือ มากท่ีสุด มาก ปานกลาง นอย และ นอยท่ีสุด โดยแตละระดับมีเกณฑการให
คะแนนดังนี้ (กุณฑลี ร่ืนรมย, 2546) 
 ระดับความสําคัญ/ระดับของปญหา ระดับคะแนน  
  มากท่ีสุด  5 
  มาก  4 
 ปานกลาง  3  
 นอย  2 
 นอยท่ีสุด  1  
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 ผลคะแนนท่ีไดนํามาวิเคราะหหาคาเฉล่ีย โดยคะแนนเฉล่ียท่ีไดนํามาแปลความหมาย
ตามเกณฑ ดังนี้ (ธานินทร ศิลปจารุ, 2550: 76-77) 
 ระดับความสําคัญ/ระดับของปญหา   คาเฉล่ีย 
  มากท่ีสุด  4.50 – 5.00 
  มาก   3.50 – 4.49 

 ปานกลาง   2.50 – 3.49 
 นอย   1.50 – 2.49 
 นอยท่ีสุด   1.00 – 1.49 

 
ระยะเวลาในการดําเนินการศึกษา 
 ในการศึกษาคร้ังนี้ใชระยะเวลาในการดําเนินงานท้ังส้ิน 6 เดือน เร่ิมต้ังแต เดือน
มกราคม 2554 จนถึง เดือนมิถุนายน 2554 โดยเก็บขอมูลในเดือนเมษายน 2554  


